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Claves de la proteccion de
l]a marca BBVA

PowerfullNetworkPowerful Brands.
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Contexto



BBVA es un grupo financiero global fundado en 1857 con
una vision centrada en el cliente.

Tiene una posicion soélida en Espafia, es la primera entidad
financiera de México, y cuenta con franquicias lider en
Ameérica del Sur y la region del Sunbelt en Estados Unidos.

Su negocio diversificado esta enfocado a mercados de alto
crecimiento y concibe la tecnologia como una ventaja
competitiva clave.

La responsabilidad corporativa es inherente a su modelo de
negocio, impulsa la inclusion y la educacion financieras y
apoya la investigacion y la cultura. BBVA opera con la
maxima integridad, vision a largo plazo y mejores practicas,
y esta presente en los principales indices de sostenibilidad.



&) Ameérica del Norte
EEUU / México

€689 51 31

miles de millones de millones de clientes*  paises
activo total

* No Incluye Catalunya Banc

Informacion a cierre de junio de 2015 No incluye Garanti

> Europa
Alemania / Bélgica / Espana / Francia /

Italia / Portugal / Reino Unido / Rusia /
Suiza / Turquia

) Ameérica del Sur
Argentina / Bolivia / Brasil / Chile / Colombia /
Paraguay / Perd / Uruguay / Venezuela

8.135

oficinas

o ¢ @ Asia- Pacifico
Australia / China / EAU / Hong
Kong / India / Indonesia / Japén /
Corea del Sur / Singapur / Taiwan

24337 114.228

cajeros empleados
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La marca BBVA



Sencillez



Responsablilidad



Globalidad



Customer Centric









