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.  INTRODUCCION

1. Hastad siglo pasado, mientras no existié ningln convenio internaciona en la esfera de
la propiedad industrial, lograr la proteccion de derechos sobre nuevas invenciones, marcas y
otros objetos de la propiedad industrial en varios paises resultaba dificil. Por una parte, por

ser las legidaciones nacionales muy diferentes entre si. Por otra parte, en |o que se refiere en
especia alasinvenciones, por tener que presentarse las solicitudes de patente
aproximadamente a mismo tiempo en todos los paises a fin de evitar que la publicacion hecha
en uno destruyera la novedad de la invencion en los otros paises. Lafalta de proteccion
adecuada de |las invenciones quedaba especia mente de manifiesto en ocasion de organizarse
exposiciones internacionales de invenciones.

2. A medida que, durante la segunda mitad del siglo pasado, méas y més paises fueron
desarrollando un sistema de proteccion de las invenciones y de las marcas, existié un deseo
general de armonizar las leyes de propiedad industrial, con acance internacional. El aumento
del comercio y de las corrientes tecnol égicas entre los paises, fue haciendo mas necesaria
dicha armonizaciéon.

3. Luego de la celebracion de varios congresos internacionales en los que se destaco la
conveniencia de establecer una normativa internacional en esta esfera, una Conferencia
Diplomética celebrada en Paris en 1883 concluy6 con la aprobacién y la firma del Convenio
de Paris parala Proteccion de la Propiedad Industrial (en adelante llamado “el Convenio de
Paris’). El Convenio de Paris fue firmado por 11 Estados. Bélgica, Brasil, El Salvador,
Espafia, Francia, Guatemala, Italia, Paises Bgjos, Portugal, Serbiay Suiza. Cuando entré en
vigor, € 7 de julio de 1884, se habian sumado también Gran Bretafia, TUnez y Ecuador, con lo
gue & ndmero inicial de paises miembros fue de 14. Al terminar € siglo XIX, e nimero de
paises miembros ascendiaa 19. Fue solo durante el primer cuarto del siglo actual, y después,
sobre todo, tras la segunda guerra mundial, que aumentd en forma mas considerable el
numero de miembros del Convenio de Paris.

4.  Después de su conclusion en 1883, el Convenio fue revisado en siete ocasiones, a saber,
en Bruselas en 1900, en Washington en 1911, en La Haya en 1925, en Londres en 1934, en
Lisboa en 1958 y en Estocolmo en 1967.

5. Al 24 de septiembre de 2004, 168 Estados son paises miembros del Convenio de Paris.

6. Cadaunade las conferencias de revision, a partir de la Conferencia de Bruselas

de 1900, finalizé con la aprobacién de un Acta revisada del Convenio. Con la excepcién de
las Actas concertadas en las conferencias de revision de Bruselas y Washington, que ya no
estan vigentes, todas las otras Actas siguen teniendo validez, si bien la gran mayoria de los
Estados miembros son parte en la mas reciente de esta Actas, la de Estocolmo de 1967.

7.  El cumplimiento de las disposiciones de fondo del Convenio de Paris es obligatorio para
todos |os paises Miembros de la Organizacion Mundial del Comercio (OMC) con excepcion
de los paises menos adel antados, desde € 1 de enero de 2000, incluso los que aun no son

parte en e Convenio de Paris. Tal cumplimiento es obligatorio desde la fecha en la cual tales
paises queden obligados a aplicar las disposiciones del Acuerdo sobre los Aspectos de los
Derechos de Propiedad I ntelectual relacionados con el Comercio (en adelante denominado “el
Acuerdo sobre los ADPIC”) que es parte del Actafinal que incorpora los resultados de la
Ronda Uruguay de Negociaciones Comerciales Multilaterales, firmada bajo |a égida del
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Acuerdo General de Arancelesy Comercio (GATT) y adoptado en Marrakech el 15 de abril
de 1994. El Articulo 2 & Acuerdo sobre los ADPIC obliga alos Miembros a cumplir los
Articulos1 a 12y el Articulo 19 del Convenio de Paris.

II.  PRINCIPALES CARACTERISTICAS DEL CONVENIO DE PARIS
(ACTA DE ESTOCOLMO)
A. Generdidades

8. Lasdisposiciores del Convenio de Paris se pueden subdividir en cuatro categorias
principales.

ad  normas de derecho sustantivo que garantizan el derecho bésico conocido como el
derecho a trato nacional en cada uno de los Estados miembros;

b)  normas que establecen otro derecho basico conocido como el derecho ala
prioridad,;

C)  ciertas normas comunes en materia de derecho sustantivo, que comprenden
normas que establecen derechos y obligaciones y normas que exigen o permiten
gue los Estados miembros adopten leyes segun lo que esas normas establecen; y

d) disposiciones que serefiere a marco administrativo establecido para aplicar €
Convenio y las disposiciones finales del Convenio.

B. Principio de trato naciona (Articulos 2y 3)

9. El trato naciona significa que, en lo que se refiere ala proteccion de la propiedad
industrial, cada pais parte en el Convenio de Paris debe otorgar a los nacionales de |os demas
paises miembros la misma proteccion que otorga a sus propios nacionales.

10. Debe concederse el mismo trato nacional alos nacionales de paises que no son partes en
el Convenio de Paris, si estdn domiciliados en un pais miembro o tienen un establecimiento
industrial o comercia “efectivo y serio” en tal pais.

11. Estaregladetrato naciona esuno de los pilares del sistema de proteccién internacional
establecido por e Convenio de Paris. Garantiza no solo que los extranjeros gocen de
proteccién, sino también que no sufran discriminacion. Sin esaregla a menudo seria dificil, y a
veces imposible, obtener una proteccién adecuada en paises extranjeros para las invenciones,
marcas y demas objetos de propiedad industrial.

12. Lareglade trato naciona se aplica ante todo alos “nacionales’ de los paises miembros.
El término “naciona” incluye tanto a las personas naturales como alas personas juridicas.
Con respecto a estas Ultimas, |as empresas de propiedad estatal de un pais miembro u otras
entidades creadas por el derecho publico de ese pais deben considerarse como nacionales del
respectivo pais miembro. Las personas juridicas constituidas conforme a derecho privado de
un pais miembro se consideran generalmente nacionales de ese pais.
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13.  Segun € Articulo 2.1), laregla del trato nacional se aplica atodas las ventgjas que las
diversas leyes internas conceden a los nacionales. Esto significa que laley naciond, en la
forma en gue se aplique alos nacionales de determinado pais miembro, debe aplicarse
también a los nacionales de |os demés paises miembros. En ese aspecto, laregla de trato
naciona excluye toda posibilidad de discriminacion en detrimento de nacionales de otros
paises miembros.

14. Esto significa, ademas, que esta excluida cualquier exigencia de reciprocidad de
proteccion. Por ggemplo, s un pais miembro tiene un plazo de proteccion de las patentes mas
prolongado que otro pais miembro, € primero no tendra derecho a disponer que los
nacionales del segundo gozaran de un plazo de proteccion de igual duracién que el

establecido en laley de ese segundo pais. El principio se aplica no sélo a derecho codificado,
sino también alajurisprudenciay ala préctica de las oficinas de patentes u otras instituciones
gubernamentales de carécter administrativo, segin se aplique a los nacionales del pais.

15. Laaplicacion del derecho del pais alos nacionales de otro pais miembro no impide, sin
embargo, que esos hacionales invogquen |os derechos previstos especificamente en €
Convenio de Paris cuando éstos fuesen mas ventajosos que la legislacion nacional. Tales
derechos estan expresamente salvados 'y € principio del trato nacional debe aplicarse sin
perjuicio de tales derechos.

16. El Articulo 2.3) establece una excepcion a trato nacional. Quedan expresamente
“reservadas’ las disposiciones del derecho nacional relativas al procedimiento judicial y
administrativo, ala competencia de |as autoridades nacionales y a los requisitos de
representacion. Esto significa que ciertas exigencias de indole procesal que imponen
condiciones especiales a los extranjeros para los fines del procedimiento judicia y
administrativo pueden invocarse también vaidamente contra |os extranjeros que son
nacionales de paises miembros. Por ejemplo, podria exigirse que los extranjeros depositen
una garantia o fianza respecto de las costas judiciaes, o que constituyan domicilio alos
efectos de las notificaciones o bien que designen un mandatario en el pais en € que se solicite
la proteccion. Esto Ultimo es probablemente el requisito especial més comin gque se impone a
los extranjeros, y constituye una excepcion permitida respecto de laregla del trato nacional.

17. Como seindico iniciamente, la aplicacion del trato nacional también se aplicaalos
nacionales de paises que no son miembros, siempre que estén domiciliados o tengan un
establecimiento industrial o comercial efectivoy serio en € territorio de alguno de los paises
delaUnion (Articulo 3). Laexpresion “domiciliado” no se interpreta, por o general, en €
sentido juridico estricto del término. Una persona se considera también “domiciliada” si vive
en determinado lugar de manera mas 0 menos permanente, aunque no tenga ali su residencia
legal. Lameraresidencia, aun cuando fuera diferente del domicilio legal, es suficiente. Las
personas juridicas estdn domiciliadas en €l lugar en que se encuentra su sede.

18. Aungue no se cumpliera con la condicion de domicilio, una persona puede tener
derecho al trato nacional en virtud de un establecimiento industrial o comercial. ElI Convenio
precisa que el establecimiento debe ser efectivo y serio. Esto significa que debe existir una
efectiva actividad industrial o comercial. La calificacion del establecimiento como “efectivo
y serio” incumbira en cada caso alas autoridades del pais enque se pretenda hacer valer €
trato nacional por asimilacion.
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C. Derecho de prioridad (Articulo 4)

19. El derecho de prioridad significa que, sobre la base de la presentacion regular de una
solicitud para proteger un derecho de propiedad industrial en uno de los paises miembros, €
mismo solicitante o su causahabiente puede, durante un plazo determinado (6 0 12 meses)
tener ciertos derechos al solicitar proteccion para el mismo objeto en todos |os demés paises
miembros. Estas solicitudes posteriores se tratan, para efectos de determinar la prelacion en
el derecho, como s se hubieran presentado € mismo dia que la primera solicitud (la solicitud
anterior). Esas solicitudes posteriores gozan de un derecho de prioridad respecto de |os todas
las solicitudes relativas a la misma invencién, presentadas con posterioridad ala fecha de la
primera solicitud. Gozan también de un derecho de prioridad con respecto a todos |os actos
realizados después de esa fecha que normalmente serian aptos para anular |os derechos del
solicitante respecto ala proteccién deseada.

20. El derecho de prioridad ofrece grandes ventgjas préacticas a solicitante que desea
obtener proteccion en varios paises. No se le exige que presente todas las solicitudes en su
paisy en paises extranjeros a mismo tiempo, puesto que cuenta con un plazo para decidir en
qué paises ha de solicitar proteccion. Puede utilizar ese plazo para organizar con el cuidado
necesario las medidas que debe tomar para asegurarse la proteccion en los diversos paises de
interés en su caso.

21. Sebeneficiadel derecho de prioridad cualquier persona con derecho alaregladel trato
nacional, que ha presentado regularmente una solicitud de patente de invencién u otro derecho
de propiedad industria en uno de los paises miembros.

22. El derecho de prioridad puede basarse solo en la primera solicitud del mismo derecho
de propiedad industrial, que debe haberse presentado en un pais miembro. No es posible, por
lo tanto, presentar después de la primera solicitud una segunda, eventualmente mejorada, y
utilizar entonces la segunda como base de la prioridad. Larazon de estaregla es evidente: no
puede permitirse una cadena indefinida de sucesivas reivindicaciones de prioridad para el
mismo objeto, pues en los hechos ello podria prolongar considerablemente el plazo de
proteccion que le corresponderia.

23. El Articulo 4A.1) del Convenio de Paris reconoce expresamente que el derecho de
prioridad puede invocarse también por el causahabiente del primer solicitante. El derecho de
prioridad puede transferirse a un causahabiente sin que se transfiera ala vez la solicitud
prioritaria. Es un derecho independiente que puede transferirse a diferentes personas respecto
de distintos paises, préctica bastante usual.

24. Lasolicitud posterior debe referirse a mismo objeto que la primera, cuya prioridad se
reivindica. En otras palabras. €l objeto de las dos solicitudes debe ser una misma invencion,
modelo de utilidad, disefio industrial 0o marca. No obstante, puede utilizarse una primera
solicitud de patente de invencion como base de prioridad para € registro de un modelo de
utilidad, y viceversa. El mismo cambio de modalidad de proteccién es posible también, en
ambos sentidos, entre los modelos de utilidad y los disefios industriales.

25. Laprimerasolicitud debe haber sido “presentada en regla” para que dé lugar a derecho
de prioridad. Cualquier solicitud equivalente a un depdsito naciona regular constituye una
base vélidapara e derecho de prioridad. Un depésito nacional regular significala
presentacion de una solicitud adecuada para obtener una fecha de presentacion valida en el
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pais respectivo. Vae como presentacion “naciona” la presentacion de una solicitud
efectuada con ese efecto en virtud de tratados bilaterales o multilaterales concluidos entre
paises miembros.

26. El retiro, abandono o denegacion de la solicitud prioritaria después de su presentacion
valida no destruye su aptitud para servir como base de la prioridad. El derecho de prioridad
subsiste aun cuando la solicitud prioritaria haya dejado de existir.

27. El efecto del derecho de prioridad estaregido por € Articulo 4B. Este efecto puede
resumirse indicando gue como consecuencia de lareivindicacion de prioridad, la solicitud
posterior debe ser tratada como si hubiera sido presentada en la fecha de la primera solicitud
cuya prioridad sereivindica. En virtud del derecho de prioridad, ninglin acto cumplido
durante el intervalo transcurido entre |as fechas de presentacion de la primera solicitud y de
la posterior, es decir, durante el periodo de prioridad, puede destruir |os derechos que son
objeto de la solicitud posterior.

28. Laduracion del plazo de prioridad varia seguin los tipos de derechos de propiedad
industrial. Para las patentes de invencion y los modelos de utilidad €l plazo de prioridad es de
12 meses; paralos disefios industriales y las marcas es de seis meses. Al determinar la
duracion del plazo de prioridad, se tomaron en consideracion |os intereses contrapuestos de
los solicitantes y de losterceros. Los plazos de prioridad fijados actualmente por e Convenio
de Paris pretenden establecer un equilibrio entre esos intereses.

29. El derecho de prioridad permite reivindicar “prioridades multiples’ y “prioridades
parciales’. En consecuencia, la solicitud posterior puede reivindicar no slo la prioridad de
una solicitud anterior, sino también combinar la prioridad de varias solicitudes anteriores,
correspondientes a diferentes caracteristicas del objeto de la solicitud posterior. Asimismo, en
la solicitud posterior, los elementos para los cuales se reivindicala prioridad pueden
combinarse con elementos respecto de |os cuales no se reivindica prioridad alguna. En todos
estos casos la solicitud posterior debe satisfacer € requisito de unidad de invencion.

30. Estas posibilidades responden a necesidades préacticas. Con frecuencia, después de una
primera presentacion, lainvencion es objeto de perfeccionamientos y adiciones que son materia
de nuevas solicitudes en €l pais de origen. En esos casos, resulta sumamente préactico que se
puedan combinar esas solicitudes anteriores en una Unica solicitud posterior, a presentarlaen
otro pais miembro antes del vencimiento del afio de prioridad. Esta combinacién es posible
aunque las prioridades multiples provengan de diferentes paises miembros.

D. Disposiciones relativas a marcas

a)  Utilizacion de marcas

31. El Articulo 5C.1) serefiere ala utilizacion obligatoria de marcas registradas. La
mayoria de los paises que prevén € registro de marcas también exigen que la marca, una vez
registrada, sea utilizada durante cierto tiempo. Si no se cumple con este uso, la marca puede
ser retirada del registro. Para este fin, se entiende por “utilizacion” la venta u oferta ala venta
de productos que llevan lamarca, si bien lalegislacion nacional puede regular esta cuestion
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en forma més amplia. Dicho articulo indica que cuando se exige la utilizacionobligatoria, el
registro de la marca puede cancelarse por lano utilizacion de la marca Unicamente después de
gue ha transcurrido un periodo razonable y ello solo s € titular no justifica la no utilizacion.

32. Ladefinicion de “periodo razonable’ se dgjaal criterio de lalegislacion nacional de
los paises interesados o a las autoridades competentes para tales casos. En virtud del
Articulo 19(1) del Acuerdo sobre los ADPIC, un registro solo puede cancelarse después de
un periodo ininterrumpido de por lo menos tres afios de no utilizacion.

33. Lacancelacion del registro de una marca Unicamente puede decidirse si € titular no
justificala no utilizacién de lamarca. Esta justificacion resultara aceptable si se basaen
circunstancias juridicas o economicas fuera del control del titular, por ggemplo, si la
importacion de los productos de marca ha sido prohibida o retrasada debido a reglamentos
gubernamentales.

34. El Convenio también establece en € Articulo 5C.2) que la utilizacién de una marca por
su propietario en forma de elementos diferentes que no modifican € caracter distintivo de la
marcata como fue registrada en uno de los paises de la Unidn no llevara ala invalidacién del
registro ni disminuirala proteccién concedida alamarca. El objetivo de esta disposicion es
permitir que haya diferencias menores entra la forma en que se registré lamarcay aguella en
laque se utiliza, por ejemplo en casos de adaptacion o traduccion de ciertos elementos para
dicha utilizacion

b)  Uso simultaneo de la misma marca por diferentes empresas

35. El Articulo 5C.3) del Convenio se refiere a caso en € que la misma marca es utilizada
para productos idénticos o similares por dos 0 mas establ ecimientos considerados
copropietarios de lamarca. Se establece que dicha utilizacién simultanea no impedira el
registro de lamarca ni disminuira la proteccién en cualquiera de los paises de la Unién, salvo
cuando dicha utilizacién induce al publico a error o es contraria a los intereses publicos.
Tales casos pueden presentarse si € uso simultaneo induce al publico a error respecto del
origen o fuente de los productos vendidos bagjo lamismamarca o s la calidad de dichos
productos difiere hasta el punto en que puede ser contrario a interés publico permitir la
continuacion de tal incongruencia.

c) Plazo de graciapara el pago de las tasas de mantenimiento

36. El Articulo 5his obliga a los paises miembros a conceder un plazo de gracia de por o
menos seis meses para el pago de |as tasas de mantenimiento de los derechos de propiedad
industrial. En el caso de las marcas, esta disposicion se refiere principalmente a pago de las
tasas de renovacion y tiene por objetivo reducir € riesgo de que se pierda el derecho sobre
una marca por un retraso involuntario en €l pago de esas tasas. Durante €l plazo de gracia, el
registro permanece provisionamente en vigor.

d) Independencia de |las marcas

37. El Articulo 6 del Convenio establece € principio de laindependencia de las marcas en
los diferentes paises de la Union, y en particular la independencia de las marcas presentadas o
registradas en el pais de origen respecto de |las presentadas o registradas en otros paises de la
Uniodn. Este Articulo reiterala aplicacion del principio basico del trato nacional ala
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presentacion y registro de marcas en los paises de la Union, lo que reafirma laregla de la
independencia de las marcas, ya que su registro y mantenimiento solo dependeran de laley
interna de cada pais. Hace explicito, en particular, que la obtencion y e mantenimiento del
registro de una marca en cualquier pais de la Unién no puede depender de la solicitud, registro
o0 renovacion de la misma marca en e pais de origen. Dispone, finalmente, que una marca
regularmente registrada en un pais de la Union sera considerada como independiente de las
marcas registradas en los demas paises de la Unidn, lo que significa que, una vez registrada, la
marca no se vera af ectada autométi camente por ninguna decisién tomada respecto de registros
similares hechos en otros paises para la misma marca.

€)  Marcas notoriamente conocidas

38. Estetemalo abordaremos en detalle en mi siguiente ponencia

f)  Emblemas de Estado, signos oficiales de control y emblemas de
organizaciones internacionales

39. El Articulo 6ter del Convenio se refiere alos signos distintivos de los Estados y
organizaciones internacional es intergubernamentales y obliga a los paises miembros, en
ciertas condiciones, arehusar o anular € registro, y a prohibir la utilizacion, bien sea como
marcas 0 como elementos de ellas, de ciertos signos distintivos pertenecientes alos paises
miembros y a ciertas organizaciones internacional es intergubernamental es.

40. Lanormade Articulo 6ter no se aplicasi las autoridades competentes del pais miembro
permiten la utilizacion de sus signos distintivos como marcas. Del mismo modo, las
autoridades competentes de |as organizaciones intergubernamental es pueden permitir a otros
gue utilicen sus signos distintivos en calidad de marcas.

41. Lossignos distintivos de Estados a los que se refiere e Articulo 6ter son los escudos de
armas, banderas y otros emblemas, signos 'y punzones oficiales de control y de garantiay toda
imitacion de los mismos desde el punto de vista herddico.

42. Paraaplicar las disposiciones del Articulo 6ter, se ha establecido un procedimiento
seguin el cua los signos digtintivos de los paises miembros y de las organizaciones
intergubernamental es interesadas son comunicados a la Oficina Internaciona de la OMPI, que
a su vez los transmite a todos los paises miembros.

g  Cesion de las marcas

43. El Articulo 6quater concierne la cesién de las marcas cuando una empresa, titular de
una marca en varios paises de la Unién, desea transferir sus derechos en alguno de esos
paises, reservandose latitularidad de la marca en los demés paises.

44.  Algunas legislaciones nacionales permiten la transferencia de la marca
independientemente de la empresa que estitular de ellao que lausaen € pais. Otras
disponen que debera transferirse la empresa junto con la marca.
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45. El Articulo 6quater establece que, en un pais miembro que requiere la transferencia de
la empresa ala que pertenece la marca en e momento en que se hace la cesion de la marca,
serd suficiente para e reconocimiento de lavalidez de esa cesion que la porcion de la empresa
ubicada en dicho pais seatransferida a cesionario. No podra exigirse que la transferencia se
extienda a porciones de la empresa ubicadas en otros paises.

46. Conviene sefidar que el Articulo 6quater deja en libertad a los paises miembros a no
considerar validala cesion de una marca junto con la porcion de una empresa s e uso de tal
marca por € cesionario fuese de naturaleza tal que pudierainducir al publico en error, en
particular en lo que se refiere ala procedencia, la naturaleza o las cualidades sustanciales de
los productos alos que se aplicalamarca. Esta facultad podria gjercerse, por gemplo, si s
transfiriera una marca solo para una parte de los productos a los que se aplica, y esos
productos fuesen similares a otros respecto de los cuales la marca no se transfiere. En tales
casos, € publico puede ser inducido a error en cuanto al origen o alas calidades esenciaes
de los productos similares alos que el cedente 'y e cesionario aplicaran la misma marca en
forma independiente.

h)  Proteccion de una marca ya registrada en su pais de origen

47. Paralelamente a principio de la independencia de las marcas, que figuraen €
Articulo 6, e Convenio establece una regla especia en beneficio de los titulares de marcas
registradas en su pais de origen. Esta regla constituye una excepcion a principio dela
independencia de las marcas y esta regida por € Articulo 6quinguies del Convenio.

48. Paraque se aplique este articulo, es preciso que la marca esté debidamente registrada en
el pais de origen. No bastala simple presentacion de la marca ni su utilizacién en ese pais. El
pais de origen debe ser un pais de la Unién en que € solicitante tenga un establecimiento
comercia efectivo y serio, o donde tenga su domicilio, o bien el pais delaUnién del que e
solicitante sea nacional.

49. El Articulo 6quinqguies establece que una marca que satisface las condiciones exigidas
debe ser aceptada para su presentacion y protecciontal cual en los otros paises miembros, con
sujecion a ciertas excepciones. Esta norma que da efectos extraterritoriales al registro
efectuado en el pais de origen, se conoce como el principio “tal cual”.

50. Debe sefialarse que esta regla solo se aplica al aspecto formal del signo que constituye
lamarca. Este articulo no afecta alas cuestiones relativas a la naturaleza o funcién de las
marcas. Asi, los paises miembros no estén obligados a registrar ni a dar proteccion a un
objeto que no quepa dentro del concepto de marca conforme alaley del pais respectivo.

51. El Articulo 6quinquies, Seccidn B, estipula ciertas excepciones ala obligacion de
aceptar unamarca “tal cual” para su registro en los demés paises de laUnion. Lalistade
excepciones es exhaustiva pues no puede invocarse ningun otro fundamento para denegar o
invalidar €l registro de lamarca. Las causas que permiten tal denegacion o invalidacion son
las siguientes:

i)  quelamarca afecte derechos adquiridos por terceros en € pais en que se
pide la proteccion: puede tratarse de derechos correspondientes a marcas
protegidas en el pais respectivo o de otros derechos, como los
correspondientes a un nombre comercia 0 un derecho de autor;
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i)  quelamarca esté desprovista de caracter distintivo, o sea puramente
descriptiva o consista en una denominacion genérica;

iii) quelamarcaseacontrariaalamoral o a orden publico, segun los criterios
aplicables en el pais en que se solicita la proteccion. Este fundamento
incluye en particular las marcas capaces de engafiar a publico;

Iv) que €l registro de la marca constituya un acto de competencia desleal; y

V) guelamarcase utilizapor € titular en una forma esencialmente diferente
de laforma en que ha sido registrada en €l pais de origen. Las diferencias
no esenciales no pueden servir como fundamento para rehusar € registro
oinvalidarlo.

i)  Marcasdeservicio

52.  Unamarcade servicio es un signo utilizado por empresas que ofrecen servicios, como
los hoteles, restaurantes, compafias de aviacion, agencias de vigjes, empresas de alquiler de
automoviles, agencias de empleo, lavanderias, etc., a fin de distinguir sus servicios de los de
otras empresas. Las marcas de servicio cumplen las mismas funciones que las marcas de
productos.

53. El Articulo 6sexies fue introducido en el Convenio de Parisen1958. En virtud del
mismo, |os paises miembros se comprometen a proteger las marcas de servicio, pero no estan
obligados a registrarlas. Los paises miembros tampoco estarian obligados a legislar
expresamente sobre las marcas de servicio. Cada pais miembro puede cumplir la disposicion
no sdlo mediante leyes especiales para la proteccién de las marcas de servicio, sino también
otorgandoles proteccion por otros medios, por €jemplo aplicando las normas de represion de
la competencia desleal.

54. El Articulo 15 del Tratado sobre el Derecho de Marcas, adoptado en una Conferencia
Diplomética convocada por la OMPI en Ginebra en 1994, requiere gque las Partes Contratantes
cumplan con las disposiciones del Convenio de Paris en |o que se refiere alas marcas, alin
cuando no sean miembros del Convenio de Paris. Seguin € Articulo 16 del Tratado sobre el
Derecho de Marcas, cualquier Parte Contratante esta obligada a registrar las marcas de
servicio y aaplicar atales marcas las disposiciones del Convenio de Paris que se refieren alas
marcas de producto.

i) Reqgistro en nombre del agente, sin autorizacion

55. El Articulo 6septies del Convenio regulalos casos en los que el agente o representante
de la persona que es titular de la marca solicita u obtiene € registro de una marca a su propio
nombre o utilizala marca sin la autorizacion del titular. En tales casos, se confiere al titular
de lamarca el derecho a oponerse a registro o a solicitar la cancelacion del registro o, si la
legislacion nacional lo permite, a solicitar una cesion del registro en su favor. Ademés, este
Articulo confiere a titular de una marca el derecho a oponerse ala utilizacion no autorizada
de la marca por su agente o representante, sin perjuicio de que se haya hecho una solicitud de
registro de lamarca o de que se haya concedido € registro.
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k)  Naturaleza de los productos a los que se aplicala marca

56. El Articulo 7 del Convenio dispone que la naturaleza del producto al que la marca ha de
aplicarse no puede, en ningun caso, ser obstaculo para €l registro de lamarca. El proposito de
esta norma, y de la comparable del Articulo 4quater sobre patentes, consiste en que la
proteccién de la propiedad industrial sea independiente de la posibilidad de comercializar o
producir en determinado pais |os productos a los que ha de aplicarse la marca.

57. Puede ocurrir que una marca se refiera a productos que, por gemplo, no cumplan los
requisitos de seguridad impuestos por laley de determinado pais. Por gemplo, las leyes sobre
alimentos y productos farmacéuticos pueden imponer requisitos relativos a los ingredientes de
los productos alimenticios 0 a los efectos de |os productos farmacéuticos y permitir su venta
Unicamente después de su aprobacion por |as autoridades competentes, otorgada sobre |a base
de un examen del producto alimenticio o de ensayos clinicos sobre los efectos del empleo del
producto farmacéutico en seres humanos o animales.

58. Seconsiderd que en estos casos erainjusto rehusar € registro de una marca para los
productos en cuestion. L os reglamentos sobre seguridad o calidad podian modificarse en €l
futuro y la venta del producto podria permitirse més adelante. En todo caso, €l registro de una
marca de ningun modo exime del cumplimiento de las normas vigentes en €l pais relativas a
sanidad, seguridad, etiquetado o autorizacion administrativa para comercializar un producto o
servicio. La personainteresada podria tener registrada su marcay ponerla en uso solo cuando
lalegidlacion o la autoridad competente se lo permita.

)  Marcas colectivas

59. Una marca colectiva puede definirse como un signo que sirve para distinguir el origen
geogréfico, €l material o modo de fabricacion, la calidad u otras caracteristicas comunes de
los productos o servicios de diferentes empresas que utilizan simultaneamente la marca
colectiva bagjo € control de su titular. El titular puede ser una asociacion de la que son
miembros esas empresas, u otra entidad, incluso una institucion publica

60. El Articulo 7bis del Convenio obliga alos paises miembros a admitir la solicitud de
registro de marcas colectivas y a protegerlas de conformidad con las condiciones particulares
fijadas por cada pais. Las entidades titulares de las marcas colectivas seran por lo genera
asociaciones o sindicatos de productores, fabricantes, distribuidores, vendedores u otros
comerciantes, que se ocupan de bienes producidos o fabricados en determinado pais, regién o
localidad 0 que tienen otras caracteristicas comunes.

61. Ladenegacion de proteccion de la marca colectiva no puede fundarse en que el ente
titular no esté establecido en el pais donde se pide la proteccion o en que no se ha congtituido
conforme alalegidacion del pais. El Articulo 7bis afiade que tampoco es necesario que la
entidad posea un establecimiento industrial o comercial en lugar alguno. Una entidad que no
posea ningun establecimiento industrial ni comercial por si misma, podria ser titular de una
marca colectivay controlar € uso de su marca colectiva por otras personas.
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m)  Marcas presentadas en exposiciones internacionales

62. Envirtud del Articulo 11 del Convenio, los Estados miembros estén obligados a
conceder, de conformidad con sus legislaciones nacionales, proteccion provisiona alas marcas
de los productos expuestos en exposiciones internacionales oficiales u oficialmente reconocidas
gue tengan lugar en €l territorio de cualquier pais miembro. Esta proteccion provisional puede
darse de diversas maneras. Unade ellas es conceder un derecho de prioridad especial, similar

al previsto en el Articulo 4. Otraforma de proteccidn, que se encuentra en ciertas legislaciones
nacionales, consiste en reconocer un derecho de uso anterior en favor del expositor de los
productos con la marca, contra posibles derechos adquiridos por terceros.

1. OTROSTRATADOS

63. Entre otros Tratados administrados por la OMPI en materia de marcas vale la pena
mencionar el Arreglo y Protocolo de Madrid, relativos a un sistema internacional de registro
de marcas conocido como el Sistema de Madrid y el Tratado sobre el Derecho de Marcas
conocido por susiglaTLT.

A. El Sstemade Madrid

64. Como antes mencionamos, el sistema de Madrid est& gobernado por dos Tratados. el
arreglo de Madrid relativo a Registro Internaciona de Marcas del 14 de abril de 1891
(modificado en sucesivas oportunidades —en Bruselas en 1900, en Washington en 1911, en
LaHayaen 1925, en Londres en 1934, en Niza en 1957, en Estocolmo en 1967 y por Ultima
vez en 1979); vy € Protocolo de Madrid adoptado en Madrid e 27 de junio de 1989.

65. Cuaquier estado parte del Convenio de Paris puede ser miembro del Arreglo, del
Protocolo o de ambos. Adiciona mente, una organizacion intergubernamental podré ser parte
del Protocolo, sempre que: i) a menos uno de los estados miembros de la Organizacion sea
miembro del Convenio de Paris; Y ii) que dicha organizacion tenga una oficina regional para
el registro de marcas con efecto en ese territorio. Estos estados u organizaciones contratantes
forman la Unidn de Madrid, que es una Unién especial en lostérminos del Articulo 19 del
Convenio de Paris. A lafecha, esta Unidn esta integrada por 77 miembros (Estados o Ol).

66. El objetivo del Tratado es, por un lado, facilitar la proteccidn internacional de las
marcasy, por otro lado, facilitar la administracion de esos derechos. En lo relativo alo
primero, cuando una solicitud haya sido presentada en la oficina de una parte contratante
(protocolo) o una marca haya sido registrada en una Oficina de una parte contratante (Arreglo
y Protocolo), € titular de esa solicitud o registro podra asegurase la proteccion de su marca en
el registro de la Oficina Internacional de la OMPI, por conducto de la oficina de base es decir
aquellaen laque se hizo la solicitud o €l registro de base. Los efectos de ese registro
internacional en cada una de las partes contratantes seran los mismos que si |la marca hubiera
sido depositada directamente en ellos, por ello un registro internacional es equivalente aun
abanico de derechos nacionales.
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67. Enlo relativo alaadministracion de ese derecho de marca, el Sistema de Madrid ofrece
las ventgjas de la unificacion de tramites (reduccion de costos y mayor facilidad de
administracion), respecto de diversos tramites relativos ala vigencia del derecho (renovacion,
renuncia, cancelacion, invalidacion, limitaciones sobre el derecho de disposicion, etc.) o
trdmites relativos ala engjenacion del derecho (cambio de titular —ya sea por venta u otro
titulo- licencias, etc.) y cambios en otros datos (cambios de direccidn, designacion de
apoderados o cambios relativos a estos, limitaciones relativas a las partes contratantes o alos
productos y servicios, €etc.).

68. Enlo relativo aimportantes desarrollos realizados en € seno de esta Union, vale la pena
resaltar los siguientes cuatro: i) lainclusion del Espafiol como idiomaen € que se puede
presentar una solicitud internacional que se rija por € Protocolo o por el Arregloy €
Protocolo de manera conjunta; i) la entrada de los Estados Unidos el 2 de noviembre

de 2003; iii) laentrada de la Comunidad Europea el 1 de octubre de 2004; vy iv) € total de
marcas registradas en €l Registro Internacional es cercano alas 400.000, si tenemos que €
promedio de extensiones es de 12, eso quiere decir que tendremos aproximadamente unas
4.800.000 marcas registradas bgjo €l Sistema de Madrid en todo el mundo.

B. El Tratado sobre € Derecho de Marcas TLT

69. El Tratado sobre € Derecho de Marcas, que cuenta a la fecha con 33 Estados miembro,
es un Tratado de enorme importancia en lo referente a la armonizacion de aspectos formales de
las solicitudes de marcay de otros tramites como renovaciones, modificaciones en € registro
relativos a cambios de nombre, a cambios en direcciones, etc., y de unaformau otraen lo
relativo a algunos temas de procedimiento (por g emplo, cuando se entiende que una solicitud
cumple los requisitos para recibir la asignacion de fecha de presentacion). No nos detendremos
en este Tratado, primero por gue tenemos un tiempo limitado y segundo, ya que su mayor
relevancia es paralas Oficinas de Propiedad Intelectual, asi como para los usuarios y en menor
medidad en lo relativo a la defensa de los derechos de marca en la viajurisdiccional.

70. El Comité Permanente sobre el Derecho de Marcas, Disefios Industriales e Indicaciones
Geogréficas (SCT) emprendio la labor de revision del Tratado sobre el Derecho de Marcas
(TLT) que comprende, a grandes rasgos, el establecimiento de una Asambleadel TLT y la
introduccion de elementos rel acionados con la presentacion electronicay otros procedimientos.

71. Enladuodécimasesion del SCT, celebrada en Ginebra del 26 al 30 de abril, se decidio,
habida cuenta de | os avances a canzados en su seno en torno a larevision del Tratado sobre e
Derecho de Marcas (TLT), recomendar ala Asamblea General de la OMPI que apruebe la
convocacion de una conferencia diplomaética para la adopcion de un Tratado revisado sobre €l
Derecho de marcas durante el primer semestre de 2006.

72. LaAsamblea General dela OMPI reunida durante la cuadragésima serie de reuniones
de las Asambl eas de |os Estados miembros de la OMPI, que tuvo lugar en Ginebra

del 27 de septiembre a 5 de octubre de 2004, decidié convocar la mencionada Conferencia
Diplomética.
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IV. EL ACUERDO SOBRE LOSASPECTOS DE LOS DERECHOS DE PROPIEDAD
INTELECTUAL RELACIONADOS CON EL COMERCIO
(ACUERDO SOBRE LOS ADPIC)

A. Observaciones generaes

a EIGATT,laOMCy € Acuerdo sobre los ADPIC

73. LaRonda Uruguay de negociaciones comerciales multilaterales celebrada en e marco del
Acuerdo General sobre Aranceles Aduanerosy Comercio (GATT) finalizé € 15 de diciembre
de 1993. El acuerdo en que se incorporan los resultados de dichas negociaciones, Acuerdo por
€l que se establece la Organizacion Mundial del Comercio (Acuerdo sobre la OMC) fue
adoptado € 15 de abril de 1994 en Marrakech.

74. Dichas negociaciones incluian, por primeravez en € marco del GATT, debates sobre
los aspectos de los derechos de propiedad intelectual que tenian unaincidencia en el comercio
internacional. El resultado de dichas negociaciones, que figuraen un Anexo a Acuerdo sobre
laOMC, fue & Acuerdo sobre los Aspectos de |os Derechos de Propiedad Intelectual
relacionados con € Comercio (Acuerdo sobre los ADPIC).

75. El Acuerdo sobrela OMC, incluido el Acuerdo sobre los ADPIC (que es obligatorio
paratodos |los Miembros de la OMC), entro en vigor € 1 de enero de 1995. El primero de los
acuerdos establecia una nueva organizacion, la Organizacion Mundial del Comercio (OMC),
cuyas actividades comenzaron €l 1 de enero de 1995.

b)  Disposiciones transitorias y cooperacion técnica (Parte VI)

76. Ningun Miembro de la OMC estuvo obligado a aplicar las disposiciones del Acuerdo
sobre los ADPIC antes del transcurso de un periodo general de un afio contado desde la fecha
de entrada en vigor del Acuerdo por & que se establece la OMC (es decir, antes del 1 de enero
de 1996) (Articulo 65.1). Sin embargo, para algunos paises existen periodos transitorios
adicionales. Lafechaen que expirad periodo transitorio pertinente para un Miembro se
considera la fecha de aplicacion del Acuerdo para dicho Miembro.

77. Los paises en desarrollo Miembros de la OMC, asi como |os paises que se halen en
proceso de transformacion en una economia de mercado y libre empresay que realicen una
reforma estructural de sus sistemas de propiedad intelectual y se enfrenten a problemas
especiales en la preparacion o aplicacién de sus leyes y reglamentos de propiedad intelectual,
tuvieron derecho a aplazar por un nuevo periodo de cuatro afios (es decir, hasta el 1 de enero
de 2000) la fecha de aplicacion del Acuerdo, con excepcion de las obligaciones relativas al
trato nacional y a trato de la nacién més favorecida (Articulo 65.2 y 65.3).

78. Los paises en desarrollo que estén obligados por el Acuerdo aampliar la proteccion
mediante patentes de productos a tipos de productos que anteriormente no eran patentables en
ese pais, podran valerse de un periodo adiciona de cinco afios (es decir, hasta el 1 de enero
de 2005) antes de aplicar las disposiciones del Acuerdo a dichos productos (Articulo 65.4).
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79. Los paises menos adelantados Miembros no estaran obligados a aplicar las
disposiciones del Acuerdo, a excepcion de las relativas al trato nacional y al trato de nacion
mas favorecida, durante un periodo de 10 afios contado desde la fecha general de aplicacion
del Acuerdo (es decir, hasta el 1 de enero de 2006). Dicho periodo sera prorrogado previa
peticion debidamente motivada (Articulo 66.1).

80. El Acuerdo sobrelos ADPIC estipula, asimismo, que |os paises desarrollados Miembros
prestaran, previa peticion, y en términos y condiciones mutuamente acordados, cooperacion
técnicay financiera alos paises en desarrollo o paises menos adelantados Miembros, incluida
laasistencia en la preparacion de leyes 'y apoyo para € establecimiento o ampliacién de las
oficinas y entidades nacionales, incluida la formacion de persona (Articulo 67).

c) Disposiciones institucionales (Parte VII)

81. El Acuerdo sobre la OMC establece una estructura de organizacion de tres niveles para
laOMC. El nivel superior esla Conferencia Ministerial que se reline por 10 menos una vez
cada dos afios (Articulo 1V.1). Estatendrélafacultad de adoptar decisiones sobre todas |as
cuestiones comprendidas en e Acuerdo sobre laOMC. El segundo nivel es el Consgjo
General compuesto por representantes de todos los Miembros, que se reline “ segun proceda’
para desempefiar sus propias funciones, asi como las de la Conferencia Ministerial en los
interval os entre reuniones de la misma (Articulo 1V.2). El Consgjo Genera también hace las
veces de Organo de Solucién de Diferencias y de Orgaro de Examen de las Politicas
Comerciales (Articulo IV.3 y1V.4).

82. El Acuerdo sobrela OMC (Articulo 1V.5) también establece un Consgjo de los Aspectos
de los Derechos de Propiedad Intelectual Relacionados con e Comercio (el Consgjo de los
ADPIC) que, bgjo la orientacion general del Consgjo General, supervisara el funcionamiento
del Acuerdo sobre los ADPIC (Articulo IV.5). Podran formar parte del Consejo de los ADPIC
representantes de todos los Miembros. De conformidad con las disposiciones del Acuerdo
sobre los ADPIC (Parte VI, Articulo 68), el Consegjo de los ADPIC esta encargado de
supervisar la aplicacion del Acuerdo sobre los ADPIC y € cumplimiento por los Miembros de
las obligaciones que les incumben en virtud de dicho Acuerdo.

B. Disposiciones generales, principios basicos y disposiciones finales (Partes | y VII)

83. Uno delos principios bésicos relativos ala naturaleza'y a alcance de las obligaciones
en virtud del Acuerdo sobre los ADPIC es que los Miembros han de aplicar las disposiciones
del Acuerdo y conceder alos nacionales de los demés Miembros € trato previsto en €
Acuerdo. Se entendera por “nacionales’ las personas fisicas o juridicas que tendrian derecho
alaproteccion s todos los Miembros de la OMC estuvieranasimismo obligados por los
Convenios de Paris, de Berna, por la Convencion de Romay por € Tratado de Washington
sobre la Propiedad Intelectual respecto de los Circuitos Integrados (Tratado 1PIC).

84. Los Miembros podran establecer libremente el método adecuado para aplicar las
disposiciones del Acuerdo sobre los ADPIC en el marco de su propio sistemay practica
juridicos, y podran prever una proteccion mas amplia que la exigida, a condicion de que tal
proteccion no infrinja las demés disposiciores del Acuerdo (Articulo 1.1 y 1.3).
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a  Definicidn de propiedad intelectual

85. El Acuerdo sobre los ADPIC estipula que, a los efectos del Acuerdo, la expresion
“propiedad intelectual” abarca todas las categorias de propiedad intelectual que sonobjeto de
las Secciones 1 a7 de la Parte |1 del Acuerdo sobre los ADPIC, es decir, derecho de autor y
derechos conexos, marcas de fébrica o de comercio, indicaciones geogréficas, dibujosy
model os industriales, patentes, esquemas de trazado (topografias) de los circuitos integrados y
proteccion de lainformacion no divulgada (Articulo 1.2).

b)  Incorporacién por referencia alos Convenios

86. El Acuerdo sobre los ADPIC se basa en los principios seculares incorporados en €
Convenio de Paris para la Proteccién de la Propiedad Industrial. De hecho, las disposiciones
sustantivas de este Convenio estan directamente incluidas por referenciaen el Acuerdo sobre
los ADPIC.

87. Porlo que alapropiedad industrial se refiere, e Acuerdo sobre los ADPIC estipula que
los Miembros cumpliran los Articulos1 a12 y e Articulo 19 del Convenio de Paris por o
gue ataiie alas Partes |1, 11 y IV del Acuerdo (Articulo 2.1). Esto incluye todas las
disposiciones sustantivas del Convenio de Paris.

88. No obstante, el Acuerdo sobre los ADPIC estipula gque ninguna disposicion de las
Partes| alV del Acuerdo ird en detrimento de las obligaciones que los Miembros puedan
tener entre si en virtud del Convenio de Paris o del Convenio de Berna (Articulo 2.2).

c)  Principio detrato nacional

89. El Acuerdo sobrelos ADPIC prevé e principio de trato nacional, que estipula que los
Miembros concedan €l trato previsto en el Acuerdo alos nacionales de |os deméas Miembros,
este Ultimo definido, paralos derechos correspondientes, con arreglo alas disposiciones
pertinentes de los Convenios de Paris y de Berna, de la Convencion de Romay del

Tratado IPIC. Las excepciones estipuladas en virtud de los convenios pertinentes se respetan
en e contexto del Acuerdo sobre los ADPIC. Con respecto ala propiedad industrial y al
derecho de autor, este principio se aplica atodos los derechos. Por 1o que serefierealos
derechos de los artistas intérpretes o gecutantes, |os productores de fonogramasy los
organismos de radiodifusion, esta obligacion sélo se aplica alos derechos previstos en €
Acuerdo (Articulo 3). También estan eximidos de este principio los procedimientos para la
adquisicion y mantenimiento de los derechos de propiedad intelectual, estipulados en
acuerdos multilaterales concertados bajo los auspicios de la OMPI (Articulo 5).

d) Trato delanacidon mas favorecida

90. El Acuerdo sobre los ADPIC incluye un principio, € principio de trato de la nacion mas
favorecida, que tradicionalmente no se ha estipulado en el contexto de los derechos de
propiedad intelectual, a menos a nivel multilateral. Este principio prevé que toda ventgja,
favor, privilegio o inmunidad que conceda un Miembro a los nacionales de cualquier otro pais
(sea 0 no Miembro) se otorgard inmediatamente y sin condiciones a los nacionales de todos
los demés Miembros con algunas excepciones especificadas (Articulo 4). Al igua que en €
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caso del trato nacional, los procedimientos para la adquisicion y mantenimiento de los
derechos de propiedad intelectual, estipulados en acuerdos multilaterales concertados bajo los
auspicios dela OMPI, estan eximidos de este principio (Articulo 5).

C. Normasrelativas alaexistencia, alcancey gercicio de los derechos de propiedad
intelectual (Parte 1)

91. LaPartell del Acuerdo sobre los ADPIC establece un minimo de normas relativas a la
existencia, el acancey € gercicio de los derechos de propiedad intelectual. Esta Parte
comprende ocho secciones relativas, respectivamente, al derecho de autor y derechos
conexos, marcas de fabrica o de comercio, indicaciones geogréficas, dibujosy modelos
industriales, patentes, esquemas de trazado (topografia) de los circuitos integrados, proteccion
de lainformacion no divulgada y control de las practicas anticompetitivas en las licencias
contractual es (esta Ultima categoria no figura en la definicién de propiedad intelectual del
Articulo 1.2).

Marcas de fabrica o de comercio (Seccion 2)

92. Loselementos esenciaes de las normas relativas ala existencia, alcance y gercicio de
los derechos de marcas de fabrica o de comercio incluyen lo que sigue:

— Podraregistrarse como marca de fabrica o de comercio cualquier signo que sea capaz
de distinguir los bienes o servicios de una empresa de |os de otras empresas (incluidas, en
consecuencia, las marcas de servicio) (Articulo 15.1);

— Laposibilidad de registro podra estar supeditada ala condicion de que los signos
sean perceptibles visuamente y, para los signos que no sean intrinsecamente distintivos, a
caracter distintivo adquirido mediante uso (Articulo 15.1);

— Laposibilidad de registro podra estar supeditada a uso (Articulo 15.2), pero € uso
puede no ser una condicion para la presentacion de una solicitud de registro, y no se denegara
una solicitud por e solo motivo de que € uso pretendido no hatenido lugar durante los tres
afos siguientes a la fecha de presentacion (Articulo 15.3);

— Lanaturaleza del producto o servicio a que la marca de fébrica o de comercio ha de
aplicarse no serd ningun obstaculo para € registro de la marca (Articulo 15.4);

— Los Miembros publicaran cada marca de fabrica o de comercio, y ofreceréan una
oportunidad razonable de pedir la anulacién del registro, y podran ofrecer la oportunidad de
oponerse a registro (Articulo 15.5);

— Los derechos que confiere e registro incluiran el derecho exclusivo de impedir que
terceros utilicen signos idénticos o similares para bienes o servicios que sean idénticos o
similares, cuando ese uso dé lugar a probabilidad de confusién, presumiéndose la posibilidad
de confusion cuando los bienes o servicios sean idénticos (Articulo 16.1), con sujecion a
ciertas excepciones permitidas como, por ggemplo, €l uso leal de términos descriptivos
(Articulo 17);
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— Sepreverén ciertos derechos para los titulares de marcas notoriamente conocidas y
de marcas de servicio (Articulo 16.2 y 16.3);

— Laduracién del registro inicial y de las renovaciones no serainferior a siete afios,
siendo renovable indefinidamente (Articulo 18);

— S se exige laprueba del uso para mantener e registro, éste solo podréa anularse
después de un periodo ininterrumpido de tres afios como minimo de falta de uso, a menos que
se demuestren razones validas de falta de uso (Articulo 19.1);

— No estan permitidas ciertas restricciones de uso (Articulo 20);

— No se permitiran las licencias obligatorias de marcas de fabrica o de comercio
(Articulo 21);

— Sepodran ceder las marcas de fabrica o de comercio con o sin latransferenciade la
empresa a la que pertenezca la marca (Articulo 21).

[Fin del documento]



