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Inauguracion

Patricia Garcia-Escudero
DIRECTORA GENERAL OFICINA ESPANOLA DE PATENTES Y MIARCAS

Antonio Campinos
PRESIDENTE DE LA OFICINA DE ARMONIZACION DEL MIERCADO INTERIOR

Estrategia de la OAMI para reforzar la Propiedad Industrial en
Europa

Antonio Campinos
PRESIDENTE DE LA OFICINA DE ARMONIZACION DEL MERCADO INTERIOR

Creacidon de la Red de Marcas y Disefios Europeos

e | Fondo de cooperacidn y Programa de Convergencia
Inge Buffolo. JEFE SERVICIO RELACIONES INSTITUCIONALES (OAMI)

e [Observatorio Europeo para la Observancia de los Derechos de
Propiedad Intelectual e Industrial
Luis Berenguer. MIEMBRO DEL GABINETE DEL PRESIDENTE (OAMI)

Oficina Espafola de Patentes y Marcas

e | Proteccién de Marca y Disefio nacionales

José M2 del Corral. SUBDIRECTOR ADJUNTO DEP. SIGNOS
DISTINTIVOS

e | Contribucion de la OEPM a la Red de Marcas y Disefios Europeos
Ana Urrecha. JEFE SERVICIO RELACIONES INTERNACIONALES

Estrategia de gestion en la empresa: Casos de éxito

ISDIN
Rosalia Salvia

MUSTANG
Santiago Ros
DIRECTOR DEPARTAMENTO JURIDICO

Coloquio

Clausura

Enrique Hernandez Bento
SUBSECRETARIO DE INDUSTRIA, ENERGIA Y TURISMO

Vino espafiol


http://www.oepm.es/cs/OEPMSite/contenidos/Imagenes_Varios/estrategia.mpg
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Fondo de Cooperacion & Programa de Convergencia 'Y I8

(MARCAS, DIBUJOS ¥ MODELOS)

Vision General

4) Europeantmdn

European lrade Mark anad
Design Network

Convergencia de Practicas
Herramientas comunes




Fondo de Cooperacion & Programa de Convergencia PPN
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DEL MERCADO INTERIOR
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Vision General

2 | 3

Armonizacion de

la legislacion y los
Programa de procedimientos

Convergencia en materia de

marcas en Europa

1

Programa del Fondo de
Cooperacion
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Programa del Fondo de Cooperacion

9 European(m
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Fondo de Cooperacion

23

Oficinas Asociacior)es
Nacionales de Ususarios

Q OFICINA DE ARMONIZACION
DEL MERCADO INTERIOR
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INTELLECTUAL PROPERTY
ORGANIZATION

Europaisches
Patentamt

European

Patent Office

Office européen
des brevets

Participan en los Grupos de Trabajo del Fondo de Cooperacion



Fondo de Cooperacion

2.14 Paquete de software futuro
1.210 CESTO

1.2.9 Similitud

1.1.4 Antiguedad

1.2.7 Encuesta comun de satisfaccion de los usuarios
3.20 Aprendizaje electronico
3.21 Herramienta comun de atencion telefonica

1.2.5 Normas de calidad

1.2.6 Metodologia de prediccion armonizada para
marcas, dibujos y modelos

@8 NOTYETIMPLEMENTING @ [MPLEMENTED @B INTENT

OFICINA DE ARMONIZACION
DDDDDDDDDDDDDDDDDD
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4.22 Base de datos de apoyo al
Cumplimiento de derechos de
propiedad industrial

4.23 Herramienta de apoyo ala
inteligencia en materia de
falsificacion

1.2.11 Acceso comun a las aplicaciones

1.1.1 Busqueda de imagenes
1.1.2 TMview
1.2.8 DesignView

1.1.3 Euroclass


http://www.tmdn.org/
http://www.tmdn.org/
http://www.tmdn.org/
http://www.tmdn.org/
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Programa de Convergencia

European Trade Mark and
Design Network



Programa de Convergencia

o0
R SLERs eenion
Grupos individuales Asociaciones
de trabajo de de usuarios
las 25 oficinas como
nacionales observadores
Europeas
Oficinas & g
no UE como WIPO
Observadores INTELLECTUAL PROPERTY

ORGANIZATION



Programa de Convergencia

O

proyectos
activos

Q OFICINA DE ARMONIZACION
DEL MERCADO INTERIOR
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e CP1. Armonizacion de la clasificacion

e CP2. Convergencia de practicas en materia de encabezamientos de clase

e CP3. Motivos de denegacion absolutos — Marcas figurativas
e CP4. Alcance de la proteccion de las marcas en blanco y negro

® CP5. Motivos de denegacion relativos- Riesgo de confusion



Programa de Convergencia o0

Q OFICINA DE ARMONIZACION
DEL MERCADO INTERIOR
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Progreso

CP1. ARMONIZACION DE LA CLASIFICACION DE PRODUCTOS Y SERVICIOS

e Ahora armonizados en IE, IT, MT, PT, ES, SE, UK,
BX, OAMI

® Armonizacion prevista en los proximos seis
meses con DE, SK, BG, GR, PL, HR, EE, CZ

® Taxonomia

e Indicaciones generales de encabezamientos de
clase



Programa de Convergencia L ] 1

Q OFICINA DE ARMONIZACION
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(MARCAS, DIBUJOS ¥ MODELOS)

Progreso

CP2. CONVERGENCIA DE PRACTICAS EN MATERIA DE ENCABEZAMIENTOS DE CLASE
v b I ’

e E| grupo de trabajo cuenta con
representantes de 24 oficinas nacionales

® Acuerdo a nivel tecnico para usar la
taxonomia para definir ambitos de clase

e Trabajo reconocido y confirmadoen la
Reunion de Enlace sobre Marcas, 10 de
noviembre

e Aprobado en la reunion del Consejo de
Administracion, 13 de noviembre
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D OFICINA DE ARMONIZACION
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CP3-CP4-CP5

® Motivos de denegacion absolutos — Marcas figurativas

e Alcance de la proteccion de las marcas en blanco y negro

® Motivos de denegacion relativos- Riesgo de confusion




Q OFFICE FOR HARMONIZATION IN THE INTERNAL MARKET
(TRADE MARKS AND DESIGNS )

El Observatorio Europeo

28 Noviembre 2012

Www.0ami.europa.eu



Q OFFICE FOR HARMONIZATION IN THE INTERNAL MARKET
(TRADE MARKS AND DESIGNS)

Creatividad
e
innovacion

Derechos
de PI
Europa 2020

Www.oami.europa.eu
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OFFICE FOR HARMONIZATION IN THE INTERNAL MARKET
(TRADE MARKS AND DESIGNS)

Figure 1. Evolution of trade in counterfeit and pirated products (upper limit)
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Source: OECD

www.oami.europa.eu



OFFICE FOR HARMONIZATION IN THE INTERNAL MARKET
(TRADE MARKS AND DESIGNS)

Number of registered cases
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Source: European Commission

www.oami.europa.eu



Q OFFICE FOR HARMONIZATION IN THE INTERNAL MARKET
(TRADE MARKS AND DESIGNS)

Falta de datos

Insuficiente conocimiento de la

materia Dafio significativo para
Falta fﬂe ) - Economia europea
coordinacion - Salud y seguridad de los

e ciudadanos europeos
Uso insuficiente de la Tl

Falta de concienciacion de los
consumidores

Www.0ami.europa.eu



Q OFFICE FOR HARMONIZATION IN THE INTERNAL MARKET
(TRADE MARKS AND DESIGNS)

La red europea

— Estados miembros — Sector privado
— Parlamento Europeo — Consumidores
— Comision — Sociedad civil

Www.0ami.europa.eu



Q OFFICE FOR HARMONIZATION IN THE INTERNAL MARKET
(TRADE MARKS AND DESIGNS)

* Reglamento (UE) n® 386/2012

«por el que se encomiendan a la Oficina de Armonizacion del Mercado
Interior (Marcas, Dibujos y Modelos) funciones relacionadas con el respeto
de los derechos de propiedad intelectual, entre otras la de congregar a
representantes de los sectores publico y privado en un Observatorio
Europeo de las Vulneraciones de los Derechos de Propiedad Intelectual.»

Www.0ami.europa.eu



Q OFFICE FOR HARMONIZATION IN THE INTERNAL MARKET
(TRADE MARKS AND DESIGNS)

Actividades principales

— Mejorar la comprension del valor de la
propiedad intelectual

— Contribuir a sensibilizar a la opinion publica
EU OBSERVATORY

EUROPEAN OBSERVATORY ON INFRINGEMENTS

- Aumentar |OS ConOC|m|entOS en Pl de |aS OF INTELLECTUAL PROPERTY RIGHTS
autoridades responsables en los EM

— Crear bases de datos y sistemas online que
mejoren el intercambio de la informacion

— Identificar y promover las mejores practicas

Www.0ami.europa.eu



Q OFFICE FOR HARMONIZATION IN THE INTERNAL MARKET
(TRADE MARKS AND DESIGNS)

Programa de trabajo 2013

— Amplia consulta ? I

— Discusidon en reunion

plenaria
WORK
— Presentacion al CAde la §§OGRAMME
- 3
Oficina

WWw.0ami.europa.eu



Q OFFICE FOR HARMONIZATION IN THE INTERNAL MARKET
(TRADE MARKS AND DESIGNS)

Enfoque

— Llevar a cumplimento los proyectos en curso

— Adquirir conocimiento necesario

...con el fin de

— Dibujar un plan estrategico

WWW.0ami.europa.eu



Proyectos

y f“ -

Www.0ami.europa.eu



Q OFFICE FOR HARMONIZATION IN THE INTERNAL MARKET SenSibiIizaCién de Ia opinién

(TRADE MARKS AND DESIGNS) p‘]blica

— Mayor relieve a los aspectos positivos de la contribucion de la Pl a la
economia y a la sociedad en su conjunto

— Los ciudadanos europeos Y la propiedad intelectual: conocimiento,
comprension, actitud e interes

— Definir e implementar campafias

www.oami.europa.eu



Q OFFICE FOR HARMONIZATION IN THE INTERNAL MARKET Desarrollo de SiStemas

(TRADE MARKS AND DESIGNS)

AR | Eatorcomrnt Datatave S5t i e

Product Detail

: 1
E_ =
— Herramientas de recogida y analisis | b 4

de datos

— Sistemas de intercambio de
iInformacion

Www.oami.europa.eu



Q OFFICE FOR HARMONIZATION IN THE INTERNAL MARKET Formacién especializada

(TRADE MARKS AND DESIGNS)

« Seminarios de formacion

— Jueces

— Funcionarios de aduanas

— Funcionarios de policia
«  Formacion a distancia INTERPOL
ZEURPOL

 Investigacion e intercambio de buenas
practicas

WWw.0ami.europa.eu



Q OFFICE FOR HARMONIZATION IN THE INTERNAL MARKET
(TRADE MARKS AND DESIGNS)

Gracias

Www.oami.europa.eu
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PROTECCION DE MARCA Y DISENO
NACIONALES

José Maria del Corral

Subdirector General Adjunto
Departamento de Signos Distintivos
Oficina Espainola de Patentes y Marcas



TOTAL SOLICITUDES SIGNOS DISTINTIVOS

2007 | 2008 | % m % m % |2011| % |2012%| %
2008/2007 2009/2008 2010/2009 2011/2010 2012/2011

e g5 57-833 49.750 -14% 42.437 -15% 43364 22% 44.116 1,7% 44.377 0,59%
MARCAS o o 0 0 .
R 6520 5.485 -16% 4342 -21% 4.025 -7,3% 3.485 -16% 2.946 -15%
NOMBRES

COMERCIALES 6.750 5.865 -13% 4.694 -20% 4.602 -2,0% 5.062 10% 4.850 -4,2%

TOTAL

SIGNOS 71.103 61.100 -14% 51.473 -15,7% 51.991 1% 52.034 0,08% 52.173 0,26%

* Los datos de 2012 son proyecciones hasta final de afo.



GRAFICA SOLICITUDES SIGNOS DISTINTIVOS

MARCAS
NACIONALES

MARCAS
INTERNAC.

NOMBRES
COMERCIALES

TOTAL SIGNOS

2007 2008 2009 2010 2011 2012
PERDIDA 2007 A 2012 - 26,62 %




's  MINISTERIO
) DE INDUSTRIA ENERGIA Oficina Espefiola
4 YTURISMO de Patentes y Marcas

TOTAL RENOVACIONES SIGNOS DISTINTIVOS

2007 | 2008 | % M % M % | 2011 2012* %
2008/2007 2009/2008 2010/2009 2011/2010 2012/2011

MARCAS

NACIONALEs 34943 37.151 6,3% 42789 15% 47.618 11% 42.409 -10,9% 35.603 -16%

NOMBRES
COMERCIALES  2.423 2369 -2,2% 2.618 -10,5% 2.731 4,3% 2874 5,2% 2.750 -4,3%

DS 37.366 39.520 5,7% 45.407 14,8% 50.349 10,8% 45.283 -10% 38.353 - 15,3%

* Los datos de 2012 son proyecciones hasta final de afo.
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MINISTERIO
DE INDUSTRIA, ENERGIA Oficina Espafiols
Y TURISMO de Patentes y Marcas

GRAFICA RENOVACIONES SIGNOS DISTINTIVOS

MARCAS
NACIONALES

~ NOMBRES
COMERCIALES

=TOTAL SIGNOS

2007 2008 2009 2010 2011 2012



MINISTERIO }
DE INDUSTRIA ENERGIA Oficina Espafiols
¥ TURISMO de Patentes y Marcas

RESOLUCIONES SOLICITUDES DE REGISTRO (CIFRAS):

MARCAS
NACIONALES

56.152 52.326 66.366 51.503 43.551 44.952 38.568

MARCAS

INTERNACIONALES 8.312 6.371 6.086 6.319 4.367 3.672 2.824

NOMBRES
COMERCIALES 4916 6.363 6.9/79 5,509 4.649 5.246 4.215
TOTAL 69.380 65.060 79.431 63.331 52.567 53.870 45.607

*LOS DATOS DE 2012 SON HASTA EL 31 DE OCTUBRE.



MINISTERIO :
DE INDUSTRIA ENERGIA Oficina Espefiola
Y TURISMO de Patentes y Marcas

RESOLUCIONES RENOVACIONES (CIFRAS):

SOLICITUDES H 2007 2008 n 2011 2012*

MARCAS

NACIONALES 33.381 26.302 47.376 41.220 44950 56.145 32.842

NOMBRES

COMERCIALES 2.756  2.152 2566 3,551 2.623 3.047 2.547
TOTAL 36.137 28.454 49.942 44.771 47.573 59.192 35.389

*LOS DATOS DE 2012 SON HASTA EL 31 DE OCTUBRE.



"s  MINISTERIO
ﬁ-& DE INDUSTRIA, ENERGIA Oficina Espafiols
4 YTURISMO de Patentes y Marcas

5.- COMPARACION SOLICITUDES Y RESOLUCIONES

SOLICITUDES
SIGNOS

~ RESOLUCIONE
S SIGNOS

~SOLICITUDES
RENOVACION

RESOLUCIONE
S
RENOVACION

2007 2008 2009 2010 2011 2012*

*LOS DATOS DE SOLICITUDES Y RENOVACIONES 2012 SON UNA PREVISION.
LOS DATOS DE RESOLUCIONES SE HAN HECHO COINCIDIR CON LOS DATOS DE ENTRADA.
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PRESENTACION ELECTRONICA SOLICITUDES MARCAS

42442 43364 44116

-

32.551 31.820

36.981
56,28% 63,94% -

27.665 26.753 26.963

25:290 65,18% 61,69%  61,12%  23.354
60,45%

17.153
14.626

™ TOTAL

2007 2008 2009 2010 2011 2012




¥ TOTAL

2007 2008 2009 2010 2011 2012
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PRESENTACION ELECTRONICA RENOVACIONES

I 82,37% 37.956

11.041 83,81%
24,30%
28.077

85,69%
34.389

™ TOTAL




MINISTERIO
) DE INDUSTRIA ENERGIA Oficina Espafiols
4 YTURISMO de Patentes y Marcas

PLAZOS RESOLUCION SOLICITUDES DE REGISTRO

1.- RESOLUCIONES DIRECTAS 2.- RESOLUCIONES TRAS SUSPENSO POR
OPOSICION O DEFECTO DE FONDO

m TIEMPO (en meses) m TIEMPO (en meses)

2006 6,70 2006 11,74
2007 7,43 2007 12,29
2008 6,78 2008 12,03
2009 5,36 2009 8,75
2010 4,37 2010 6,61
2011 4,60 2011 6,94
2012* 4,29 2012* 6,24

*LOS DATOS DEL ANO 2012 CORRESPONDEN AL MES DE OCTUBRE
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MODA RESOLUCIONES DIRECTAS (AL 30/06/2012)

GRAFICO

T7.9%

63.5%

21 4%

0.7% 0,1% 0.05% 0.1%

<=2 3 mesesd mezes 5 meses & meses 7 meses 8 meses =09 3 mesaz 4 meses
meses meses

0.2%

0,1%

0,2%

0.1%

5 meses

& meses
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MODA RESOLUCIONES CON OPOSICIONES O DEFECTOS DE
FONDO (AL 30/06/2012)
GRAFICO

56.8%

36.1%

33.9%

0.00% L%

==3 4 b ] 7 ] 9 10 11 12 ==13
messs meses meses meses meses Imeses Ieses meses mMeses meses meses
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4 ¥ :;‘ DE INDUSTRIA, ENERGIA Oficina Espefiols
L P Y TURISMO de Patentes y Marcas

SOLICITUDES DE DISENO INDUSTRIAL (2007-2012)

EXPEDIENTES 1.525 1414 -7,2% 1529 8,1% 1662 8,7% 1.772 6,6% 1.584 -10,6%
DISENOS 10.373 11.244 8,3% 13.141 16,9% 14.769 12,4% 18.594 25,9% 17.393 -6,4%

RATIO 6,8 7,9 16% 8,6 8,8% 8,9 3,5% 10.5 20% 109 3,8%

* Los datos de 2012 son proyecciones hasta final de afio.

COMENTARIO:
» La media expedientes (Modelos y Dibujos) en periodo 1998-2002 fue de 3.500.

» La ratio de diseios por expediente en dicho periodo puede estimarse en 3

» Conclusion: no han bajado las solicitudes de disefios. La nueva Ley de disefio de 2003 ha
propiciado que bajen los expedientes, pero que suban los disefios protegidos.



PRESENTACION ELECTRONICA SOLICITUDES DE DISENO

~ PAPEL
WEB
¥ TOTAL

DATOS DE 2012 HASTA 31 OCTUBRE




DISENOS INDUSTRIALES

VIA NACIONAL EN ESPANA

SECTORES MAS ACTIVOS EN OEPM

PAPELERIA = 32% MOBILIARIO= 14%

T ELEMENTOS
=ATELES CONSTRUCCION 11%

JUGUETES = 10% %

ENVASES= 10,5

TOTALES = 23% TOTALES = 77%



CONTRIBUCION DE LA OEPM A LARED |
DE MARCAS Y DISENOS EUROPEOS
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MINISTERIO "
DE INDUSTRIA ENERGIA Oficina Espafials
de Patentes y Marcas

¥ TURISMO

FONDO DE
COOPERACION

PROGRAMA DE
CONVERGENCIA

LEGISLACION

PROMOCION Y
DIFUSION DE LOS
SISTEMAS DE

MARCAS, DIBUJOS Y
MODELOS
COMUNITARIOS



http://www.oepm.es/es/index.html
http://www.oepm.es/es/index.html
http://www.oepm.es/es/index.html

MINISTERIO :
a "”% DE INDUSTRIA. ENERGIA Oficina Espefiola
2 a Y TURISMO de Patentes y Marcas

e Buscador de marcas

e Gratuito

® 24x7

e 22 idiomas: espaiol

e 23 Oficinas (OEPM, OAMI,
OMPI..)

e Actualizacion diaria
©9.178.904 marcas (22.11.2012)
¢ Recibir actualizaciones

*MODERNIZAR

*ARMONIZAR

*FACILITAR A LOS USUARIOS

v
e Buscador * Busqueda de imagenes
e Clasificacion de Niza * Normas de calidad
* Gratuito * Metodologia de prediccion
® 24x7 * Encuesta de satisfaccion
e 8oficinas armonizadas e Designview
e Busqueda en espainol (OAMI- e Similitud
OEPM) o E- learning

* BdD cumplimiento derechos PI
e Herramienta antifalsificacion

e CESTO

e Common Gateway



MINISTERIO .
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MINISTERIO
%y DE INDUSTRIA ENERGIA Oficina Espafiols
p Y TURISMO de Patentes y Marcas

TMview

tacto Ayuda Preguntas mas frecuentes  Tutorales sultas Iniciar sesidn | Registrarze
|
Compartir con un amigo Buscar término z] B @ rRecomendacion del dia
L N N N Q En el campo de busqueda, utilice
Anadir TMview a mis favoritos AND o OR (con maytsculas) para

que la busqueda cumpla dos o
mas criterios o para combinar
Blsqueds avanzada n varios criterios.

. éQueé es TMview?
Mas enlaces TMview muestra informacién sobre marcas. Es una aplicacidn:

- De uso gratuito.

« Disponible 24 horas al dia, siete dias a la semana.
EUI'OLL‘“S - Actualizada diariamente por las oficinas de marcas nacionales.
« Disponible en 22 lenguas.

éComo puede ayudarle TMView?

Utilice TMview para:

« Comprobar si esta disponible el nombre que ha ideado usted para una marca.

- Buscar los productos vy servicios protegidos por las marcas de sus competidores.

« Recibir actualizaciones de las marcas seleccionadas referidas al cambio de situacién, al cambio de nombre o a la terminacién del periodo de oposicidn.

Informacion sobre la oficina Oficinas de marcas |Z| Moticias

Maintenance workin  2012-11-23
o OPA Austria @ PRH Finland o IPRDMT Malta the German Patent and Trade
Mark Office

NL_:_r'r;‘E,;:‘SI? gnla?ré:ggfn @ BPO Bulgaria a INPI France ® PFO Poland Blease be informed that the
. - - Garman Patent and Trade Mark
@ BOIP Benelux @ UKIPQ United Kingdom @ INPIPT  Portugal Office (DPMA) will carry out
® MCIT Cyprus e GGE Greece @ O5IM Romania Austria and Germany 2012-11-13
h join TMwview
@ IPOCZ  Czech Repuhblic @ HIPO Hungary @ PRV Sweden
More than 1,8m trade marks in
@ DPMA  Germany @ IEIPO  Ireland @ SKIPO  Slovakia total from the Austrian Patent
2 DKFTO  Denmark @ UIBM Italy @ SIFO Slovenia -
@ EPA Estonia 2 VPB Lithuania @ OHIM OHIM

@ OEFM Spain @ LRPY Latvia 2 WIPO WIPO




INFORMACION TECNOLOGICA

Sede
Electronica

PROPIEDAD INDUSTRIAL

Estss on : Signos distintivos /Sisgueds simpis

Marcas nationaiss

Manual del =
- solicitants

Tasas y formularios
Tramites en linea
Folletos
e
Guia de Examen de
 Prohibiciones de
Registro
Nombras comercisks @

Manual del -
solicitante b

Tasas y formularios

Tramites en linea

' Folletos

TR

Tramites en linea

Wss informacidn

@ Signos distintivos
* Consulta de Signos Distintivos Registrados o Solicitados

Busquada simpls | mm Il mp«n’d’iw:

Marcas naclonaiss @ Internacionalss con efecto en Espafa . QuE es 2sto?
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Awvuda a la clasificacion - Euroclass
http: ) foami.europa. eufec? ?lang=es

euroclass

Inicio Sobre nosotros MNoticias Contacto Ayuda Titulos de la Clasificacion de Niza

Buscar término Buscar término [7] MilLista [z]
VYerificar lista de términos ) No ha hecho ninguna seleccién
Espafiol (es) 7] 145 8 Buscar g
. Oficinas M oepm ¥ oOHIM
Traducir término B

: : = o Erportariareshiling
Traducir lista de términos [7] Fuente " Sélo Ia lista autentica de Niza (103 edicién)

Busqueda avanzada n

Bienvenido a EuroClass

EuroClass le ayuda en la blusqueda y clasificacion de Productos y Servicios (términos) necesaria para la solicitud de protecciéon de una marca.
Ademas puede traducir una lista de Productos y Servicios (términos) y wverificar si ésta aparece en la base de datos de clasificacidén de la Oficina
Participante resaltada mas abajo.

Enlaces a las Oficinas de Marcas: [7] Noticias 7]
Oficinas armonizadas 1z/11/2012
Romanian Office Integration
& OHIM into EuroClass
@ DEPM ES 2 UIBM iT @ INPI PT PT
@ UKIPO GB 2 IPRD MT MT 2 PRV SE 30/10/2012
o IEIPO IE Integration of The Japanese
.. Patent Office { JPO)
Otras oficinas
& WIPO 15/10/2012
@ OPA AT o DKFTO DK B.\FB LT New data up-date for USPTO
@ BPO BG @ EPA EE 8 LRPY LV dated 13/09/2012
@ BOIP B @ PRH FIL 9 PPO PL
2 IPI cH 8 INPI FR & O5IM RO Leer todas las noticias...
@ MCIT oy e D.C.I.P.  GR @ 5IPO s1
® IPO CZ cZ @ HIPO HU o SKIPD SK .
éBusca una marca?
@ SIPO HR HR. @ JPO P @ USPTO us
@

DPMA, DE TNAAx r1naar
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*J European AL | Catidad

Tiempo desde la presentacion de la solicitud
hasta el registro del disefio industrial (06)

MR T " ol et gl 1o e wle 2t ’

'+ 00O

. . ulaet
. ' . .
S T R T
OBl - Grames 1 fram 1/7 6l 30/N/208
EXPIPT - Portugel I Meses 2 Somanes 1 Dim 1 Mases 1 Sermwees 6.7 Diny 1 Ohjectiyw: 100% = 2.5 manths (50 wurking
ratorales natursies days) Mapa del proceso
OLPM - Spain 1 Sermanas 2.2 Diss naturales 02% 7,19 warking days. 2,029 Designs, 200

files . 125 Q y sundurds: OEMP — HighLevel Workflows —- Des
MIPD - Mungary

OMIN - OHIM 1 Saemsnss

o acknowladgoment letters sent dunng
Q3

@
\ 4
3 Sarmanas 4.7 Diss t ‘ Application received [Store electronically
L]
t

WMCIT - Cyprus 3 Dias nstursles

QEIN - Romams

(traditional filing) ey-in, scan, archive

EIPO - Sayeniay 2 Semanas 6 Dias naturales £ Objectwr nat defined yet

LAY - Latvaa £ Meses 2 Neses 1 Samanss

WPOC2 - Caech 11 Meses 3 Eamanas 4 Toas 110 Data for 1ot and 2nd quarter 2013 € Fee received
Republe Natureles

EPA - Estona 3 Meser 2 Meses 3 Sernacas 1.5 Diss 18
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PRH - finlsnd

UKISO - united

¥ingdom

PPO - Poland 3 Meses 2 Mases [ Sarnanas T Diss I8 s W w
naturaies (automatic filing - eFiling)

Pasukados 1 - 14 du 14
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Pagina de inicio Comparar términos Comparar lista de términos

Bienvenido a Similarity

CF Similarity es una herramienta de bisqueda que sirve para evaluar si algunos productos y servicios son considerados similares (y hasta qué punto) o distintos por las
oficinas de Pl participantes.

Comparar términos

Término 3 Térming  ©
Enlaces a oficinas de marcas: Otros enlaces

@ OPA AT @ OHIM EM @ LRPV Ly el’“‘O(‘l (]\\

@ BPO BG ® QEPM ES ® IPRD MT  MT

@ BOIP BX ® PRH FI ® PPO PL TM :
1CW

@ IPI CH e INPI FR @ INPI PT PT VICW

® MCIT cY ® UKIPO GB ® OSIM RO

@ IPO CZ cz o D.CIP, GR @ PRV SE

® SIPO HR Croatia @ HIPO HU ® SIPO SI

® DPMA DE ® IE IPO 1E @ SKIPO SK

@ DKPTO DK ® UIBM T ® USPTO us

@ EPA EE 8 VPB LT ® WIPO Wo

@ Oficinas participantes que facilitan datos a Similarity
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Material multimedia

Entrevistas en video con PYME @ (sitioweb de la OAMI)

CEVIPYME € que es propiedad intelectual v que puede protegerse. En espafiol (video de YouTube)
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Yy manuales
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PROYECTOS EN LOS QUE
PARTICIPA LA OEPM Y

CONTINUAN EN 2013

[

PREVISION DE IMPLEMENTAR EN 2013:
BUSQUEDA DE IMAGENES Y CESTO


http://www.oepm.es/es/index.html
http://www.oepm.es/es/index.html
http://www.oepm.es/es/index.html
http://www.oepm.es/es/index.html

MARCO COMUN PARA CUESTIONES EN
LAS QUE LAS ON PRESENTAN
PRACTICAS DIVERGENTES


http://www.oepm.es/es/index.html
http://www.oepm.es/es/index.html
http://www.oepm.es/es/index.html
http://www.oepm.es/es/index.html
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*DESDE 2006, ACUERDOS ANUALES DE COOPERACION
« ACUERDO DE COOPERACION 2012: ACCIONES

* Jornadas y seminarios
*Folletos

* Informacidn general y asesoramiento

(',Por que 01 (Por qué solicitar un disefo industrial en Espana?

o - QU 1EICeros 10 reproduzcan 0 Imaen Sn su aulonzacion, pe
industrial . Distngue nuesiros podcios oo ios compikdom!

E - 9 «  Mejora la Imagen de una empresa
en Spana " * Es un derecho que puede cederse 0 venderse, 10 que ayuda a oblener INgresos adi

3i pocen una IMVONSIGN. una Marca 9 un Geefo. rgish

oo por la OfCina de Armonizac tol Mercado Intenor (OAM|

nfomacon www.oaml.eu

= B
so ICltar J15ef NOUSLAAl aNAace valor a un pProducto, 10 hace MAS alraciivo y llamativo para o ares g ir IS0 § 1
- ~ DO al 08 CON L NBUMICOr
un dlse'10 Al proteger un dgisenio en la OEPM (Oficna Espafiola de Patentes y Marcas;, su ttular cbtione o derecho exclu
20 ademas Nay otros benel S O ]

3 SuU Meitado va a ser la Unidn Eutoposa,. una ve2 que haya solicitado su Disedio en Esoafia y en el plazo de s¢



m nemmaada A Oficion Eipatiols
. YTURISMO | f~—' de Patentes y Marcas

ACUERDO DE COOPERACION PARA LA PROMOCION Y DIFUSION DE
LOS SISTEMAS DE MARCAS, DIBUJOS Y MODELOS COMUNITARIOS

*Jornadas y seminarios 2012

DISENOD INDUSTRIAL: IMPORTANCIA DE DISENO INDUSTRIAL: IMPORTANCIA DE SU PROTECCION 11458 Poue- afé

SU PROTECCION

12 NOVIEMBRE 2012

Centro de Congresos de la Cludad de [iche
Awgar Cavs el Bt e Fomn, | Kb, Al ams

 Luts Angel Mateo Mirnties

FENENTE D MM o AM'MWOH A lw o l((ﬂ

§ CENERALITAT WaLENTIANA

Patrcn Gevrto acudern

OMECTONA (WAL D 44 ONCINA ENnaf s 1 Parewres v Maacas fOIRMY)
Josd Antomia Marens

DWMICTOR GIWAAL (€ (A ASOCAODW AL (A DXAINEA DF 1A MARA
[ANDEMA)

Favarde Lrarmide

IVECTOR I CONONMAN 0 I LA E3CURLA OF OWG AN Mt Tl (E0V)

 Oficino Exponola de Patentes y Marras (0FPM)

fhve  Govln  Fiflane:  TICNKD  SUMEMON  ERAMINADOY D11
unlumnma PATENTES F INTORMAOOIN nmaoum
L dei Oefo Mnah U Paped e dav Coniren
L de M d indwstrint  INSTITUYO
wmmumwlmw:ma

1m~hmanmm

Iin Sempare
"L Gosraan ae Dveefio por b Empress”

oam
Gluseppe Bevtod muemivo de kr Soks de Arcunos de &y OAMY

Camunitania ded diuefo indstrial®

i
meueew L, €cus

LA LAPCAENCIA DE LAY LIAPNISAS
COMO EL DISENO INDUSTRIAL REGISTRADO WA INFLUIDO EN 11
EXITO EMPRESARIAL ¥ EN S0 EXPANSION INTERNACKINA(

Sontiogs  Rox  Ovector Sl Deportoments Awidico de  MTNG
12150 GANDIA BLASCO

Jove Goneie Bisca, Presidemte de GANDIA BLASCO LA
1248n  LLADRO

Imacilas bermuter

Beatrie Garcio Lown

13k reus

Vlerlo Gancln Presmis o lo dovncn en Disela de b Mgldn de
Mircio 2012

A345h  COLOQUID con by empresas

J400n  CLAUSURA DEL ACTO - VING ESPARIOL

ORGANIZADO PO

N COLABORACION CON: =

D ﬁnI"'”




FRNISTERIO y
DE INDUSTRIA ENERGIA
¥ TURISMO

Oficina Espafiols
de Patentes y Marcas
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GENERAL-
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DISTINTIVOS
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La Empresa

® Fundada: 1975

® Joint venture: ANTONIO PUIG y LABORATORIOS DR. ESTEVE

® Personas: 600

® Productos: dermocosméticos y farmacéuticos en dermatologia. 400

referencias en catalogo.

® Mercados: actualmente 23 paises, proximos afios 10 mercados mas. Lider

en mercado espafol.

® Facturacion 2011: 124 MILLONES



Ser un referente internacional en el

tratamiento de la piel



Expansién Internacional

1975 Espafia 1997 2004  Chile 2008 Itall Guatemal I México
Portugal El Salvad Bolivia
Andorra Costa Ric Colomb
Grecia Panama Ecuador
1975 1997 2000 2010 2015
2012
oos Botswana S.Africa
2005 Argentina 2009 Brasil Swaziland Namibia
Pert
Paraguay Lesotho




Familias:

Sumatorio de marcas que comparten una raiz

con un nexo significativo que les aporta valor



Holismo: Nuestro Mapamundi de la Piel
Ejemplos Recientes de Nuestra Innovacion

FOTO ADI NUTRA

Tratamiento y prevencion de patologias inducidas por la radiacion Tratamiento del déficit hidrico cutaneo
' r "
_ = —
= F o TR & ;!v’ S [ S RS o
¥ T L = |3 S N" .
~ C SR —_—pa . - - 4o« Al -
= =__ | it S !:'-lb L
S = ol b T R M
. = e ) " S——
- = Flunutrac, Nutrasona, Ciclonutrax, Denutraxan, Nutradeica, Nutracel, Nutratopic,
Eryfotona, Fotoprotector ISDIN Ureadin Rx, Ureadin Nutratopic Rx, Nutraisdin
Tratamiento y prevencion de las patologias bucales Tratamiento y prevencion de infecciones dermatologicas

L
D —
& =
- -ae
—— .= - -
fe ESMp = P == o =
« T2 b - J—-
Amigermol, Niogermox,Germisdin Rx, Germisdin, Germisdin Calm, Hongoseril,
Isdiben, Tactuoben, Peroxiben, Acniben Rx, Acniben Bexident, Bexident Post, Bexident Encias Fungisdin, Odenil, Antiverrugas ISDIN
Tratamiento de la psoriasis Tratamientos dermoginecolégicos Tratamientos dermatolégicos correctivos
=
w |
o
Bonalfa, Betalfatrus, Iralfaris Isadin O barcilus, Velastisa, Velastisa Intim, Eviana, Hongoseril, Ketoisdin, Lambdalina, Lambdapil, Cicapost, Glicoisdin, Retisdin, Medicis

Vagifem



Utilizacion marcas para comunicar innovacién



Fusion

Busqueda del “compliance”

Maximizacion

de la efectividad

Progresiva adaptacion

a diversas necesidades



Uso de las marcas en las campafas formacién
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http://www.isdinsunlab.com/
http://www.isdinsunlab.com/templates/yoo_cloud/favicon.ico

El Reto de las marcas:

Un dnico nombre en todos los mercados



Paso 1: Estudio registrabilidad denominacion



Huir de las marcas débiles, mejor palabras de fantasia

No tener un significado negativo o connotaciones indeseables

Apostar por marcas faciles de recordar y de pronunciar

Biasqueda de anterioridades



Biasqueda de anterioridades
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http://www.oami.europa.eu/
http://tmview.europa.eu/tmview/basicSearch.html

Paso 2: Estrategia de registro



de Patentes v Marcas

Marca nacional [ Oficina Espafiola

Marca comunitaria Q

Marca internacional



http://www.oepm.es/es/index.html

REGISTRO VIA NACIONAL

Cada pais es un mundo, con una legislacién, unos tiempos, unos funcionarios...

Procedimientos de tramitacién distintos (oposicién, accién judicial)

Criterios de examen distintos «Convergence Programme»

«TM5»



Paso 3: Defensa de las marcas



Vigilancia de marcas de terceros



Comunicacion al mercado que el signo distintivo tiene propietario



Ejemplos Recientes de Nuestra Innovacién

FOTO ADI NUTRA

Tratamiento y prevencion de patologias inducidas por la radiacion Tratamiento del déficit hidrico cutaneo
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Primer producto medicalizado para unas

Eryfotona, F¢ Ureadin Rx, Ureadin
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y prevencion de las patologias bucales Tratamiento y prevencion de infecciones dermatologicas
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Bonalfa, Betalfatrus Isadin CL barcilus, Velastisa, Velastisa Intim, Eviana, Hongoseril, Ketoisdin,
S - Vagifem

Lambdalina, Lambdapil, Cicapost, Glicoisdin, Retisdin, Medicis



Ejemplos Recientes de Nuestra Innovacién

FOTO ADI NUTRA

|

d : Eryfotona AK-NMSC
W gl s 2, s = : =
w ) B -

. =

: - 7 Reduce y previene la lesion

Flunutrac, Nutrasona, Ciclonutrax, Denutraxan, Nutradeica, Nutracel, Nutratopic,
Ureadin Rx, Ureadin Nutratanic Ry Niutraiadin

BEXI Tratamiento del

Tratamiento y prevencion de las patolc

Eryfotona, Fotoprotector ISDIN

campo de cancerizacion
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®
Eryfotona
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AK-NMSC =

Crema

Photosomaes® 15~

ISDIN
Auxiliar -
®

in un tubo de 50m|

Isdiben, Tactuol

Amigermol, Niogermox,Germisdin Rx, Germisdin, Germisdin Calm, Hongoseril,
Fungisdin, Odenil, Antiverrugas ISDIN
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Isadin CL barcilus, Velastisa, Velastisa Intim, Eviana, Hongoseril, Ketoisdin,
Vagifem

LAMBDA

Tratamientos dermatoldgicos correctivos

)
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== i Tt
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Lambdalina, Lambdapil, Cicapost, Glicoisdin, Retisdin, Medicis



Conclusion

La gestion de las Marcas de una compailiia es mads que tan solo /a
adquisicion de derechos formales a itravés de las oficinas nacionales o

regionales de Marcas.



“La Marca no es un logo, ni un nombre,
ni siquiera se ve plasmada en un manual
de identidad gréfica, lo anterior son solo
esbozos de lo que el empresario lleva por
dentro, es toda la creatividad y la pasion
con la que se hacen las cosas, la Marca
es una historia de amor entre dos
personas que se desviven una por Ia

”

otra.

(Anénimo )
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MTNG EXPERIENCE



1962-1989

«Fabricacion. e —

Marca Blanca.
*Marca como elemento corporativo.
*Diseno. Propio del cliente.

© The MTNG Global Experience, S.L.



experience | EXpOrtaClén g

100% Ventas

© The MTNG Global Experience, S.L.



*Escucha y satisfaccion necesidades del mercado.
*Gestion optima de recursos.

«Gestion activa de la marca.

*Apuesta por el disefno propio.



| 1995

experience

Mustang
Inter S.L.

© The MTNG Global Experience, S.L.



experines 1999

MUSTANG
Produccion
DAVOR
SPORT Mustang
Inter S.L.
inalgoda
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2009-2012

Sixtyseven

Mustang Y

Inter S.L. ‘
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EXPERIENCE
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experience MTNG

EXPERIENCE

MTNG

USA
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MTNG Experience!
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.- Organizacion.

experience

uﬂ @ @ global

europe
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p. Solidaridad.

asi entendemos la RSC

MUSTANG
ART 3
GALLERY |
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osT Marcas.

(in

EST. 1980

ESTEFANIA MARCO

UN MUNDO MAS COMODO ES POSIBLE
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CONSEJERO

DELEGADO 17. ESTRUCTURA
ORGANIZATIVAY MODELO DE
DIRECCION NEGOCIO

GENERAL

COMITE DE
DIRECCION

| J

MUSTANG - ESTEFANIA
MTNG MARIA MARE SIXTYSEVEN MARCO
COORDINACION
DISENO
_DISENQ
COMERCI
MARKETING - ﬁLmA
| _EXPORT
OPERACIONES -...BRASDIN
| o
ADMIN.
COMERC.

RETAIL

ONLINE




experience

¢, Como disenamos?



N

experience 8 1. Informacion.

Historicos de venta & analisis del mercado y la competencia.

Informacion
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MNG.

experiance | - 2. Estrategia.

MKT y Comunicacion entran en juego para seleccionar los imputs de referencia.

"

Informacion Estrategia

o—=O
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3. Creatividad.

Se plasman y desarrollan las propuestas de los equipos de Disefio.

Informacion Estrategia Creatividad

o—o—0
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4. Conversacion.

Se fusionan las propuestas con los intereses comerciales.

Informacion Estrategia Creatividad Conversacion

o——0—0
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s
experance 5. Definicion.

Industrializacion, pricing y aprovisionamiento.

-

mustang

Informacion Estrategia Creatividad Conversacion Definicion
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0. Presentacion.

Test definitivo en las diferentes acciones de presentacion comercial.

Hgg)aMARE'
mustang

Informacion Estrategia Creatividad

Conversacion Definicidon Presentacion

o ——0—0—0 0
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Permanente.

Este proceso realmente es continuo, las temporadas se multiplican.

Informacion Estrategia Creatividad Conversacion Definicion Presentacion

o —0—0—0—0—9©

Informacion Estrategia Creatividad Conversacion Definicion Pres

0 —0—0—0—

Presentacion Informacion Estrategia Creatividad Conversacion Def

—@ o—0—0—0—

Definicion Presentacion Informacion Estrategia Creatividad Conversa

——0 —O0—0—@&

Conversacion Definicion Presentacion Informacion Estrategia Creatividad

——0—0 0—0—0—

atividad Conversacion Definicion Presentacion Informacion Estrategia C

—O—0—0 O0—0—
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[

oxpeence TN 7. Timming.
Aplicacién de procesos sobre FW. 2013-2014

1 FASE. 01/08/2012 a 15/09/2012. (Datos, informacion, parrilla, viajes, etc)-

2 FASE. 16/09/2012 a 15/11/2012. (Elaboracién de la propuesta creativa)-

3 FASE. 01/12/2012 a 20/12/2012. WORK SHOW. rusion creativa-comerciaL -
4 FASE. 20/12/2012 a 01/03/2013. oerinicion be MUESTRAS E INDUSTRIALIZACION. -

5 FASE. 01/03/2013 a 31/03/2013. FERIAS. INVERNO 2013.

Informacion Creatividad Conversacion Definicidn Presentacion
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[

oxpeence TN 6. Timming.
Aplicacién de procesos sobre FW. 2013-2014

1 FASE. 01/08/2012 a 15/09/2012. (Datos, informacion, parrilla, viajes, etc)-

2 FASE. 16/09/2012 a 15/11/2012. (Elaboracién de la propuesta creativa)-

3 FASE. 01/12/2012 a 20/12/2012. WORK SHOW. rusion creativa-comerciaL -
4 FASE. 20/12/2012 a 01/03/2013. oerinicion be MUESTRAS E INDUSTRIALIZACION. -

5 FASE. 01/03/2013 a 31/03/2013. FERIAS. INVERNO 2013.

Deposito

Informacion Creatividad * Conversacion Definicidn Presentacion

© The MTNG Global Experience, S.L.



expei‘i-er-r:é - 6 . Tl mm | N g .

Aplicacion de procesos sobre FW. 2013-2014

1 FASE. 01/08/2012 a 15/09/2012. (Datos, informacion, parrilla, viajes, etc)-

2 FASE. 16/09/2012 a 15/11/2012. (Elaboracién de la propuesta creativa)-

3 FASE. 01/12/2012 a 20/12/2012. WORK SHOW. rusion creativa-comerciaL -
4 FASE. 20/12/2012 a 01/03/2013. oerinicion be MUESTRAS E INDUSTRIALIZACION. -

5 FASE. 01/03/2013 a 31/03/2013. FERIAS. INVERNO 2013.

Deposito Registro

Informacion Creatividad * Conversacion Definicidn * Presentacion
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experience ReSU Itad OS

Facturacion durante los 3 udltimos anos.

70.000

65.000

60.000

55.000

50.000

2010 2011 2012
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Estudio de mercado.

Notoriedad de marca sobre el TARGET especifico.

GRUPO

COSMOLINE

Si1ntra

P.1 Marcas gue conocen espontaneo suma de menciones

Se han eliminado las respuestaz con
un porcentaje menor de 3,4%

Marcas que conocen espontaneo suma de menciones

MANOLO BLAHNIK
CLARKS
PIKOLINOS
REEBOK
STRADIVARIUS
MARTINELLI
BERSHKA
CONVERSE
MARYPAZ
BLANCO
ADIDAS

GEOX

NIKE

XTI

CAMPER

ZARA
MUSTANG

Ano 2011

1
3,4%
; 3,8%
]—' 4,0%
]—' 4,2%

6,2%
|'7,5%
_ 8,7%
I ! 10,0%
1 12,5%
15,7%
18,0%
18,7%
19,6%
) 19,99

I 121,6%

9%

Se han eliminado las respuestaz con
un porcentaje menor de 3,5%

Ao 2009

Marcas que conocen espontaneo suma de menciones

COLL WAY
STRADIVARIUS
PIKOLINOS
PULL & BEAR
ADIDAS
NIKE
CAMPER

XTI (POR TT)
GEOX

H&M
BERSHKA
BLANCO
ZARA
MUSTANG

1
3,5%

5,7%

6,1%
6,2%

6,7%

6,7%

il

) 7,7%

7,9%
9,0%
9,6%

10,5%

) 12,7%

17,8%

20,1%



Estudio de mercado.

experience

Notoriedad de marca sobre el TARGET especifico.

GRUPO

‘ COSMOLINE

sintra

P.3 Conocimiento de Mustang sugerido

Enormemente significativo es el cambio
acaecido en el conocimiento de Mustang,
respecto al 2009 se ha incrementado en
un 16,2% pasando a ser conocida por el
100.0% 100% de las entrevistadas.

Conocimiento de Mustang sugerido

w2011 © 2009

Entendemos que este cambio responde a
las acciones llevadas a cabo por la marca
y constituyen un salto en el conocimiento
de la misma muy importante, salto que
confirma los datos recogidos en la parte
cualitativa referidos a la publicidad de la
marca con los personajes de Amaia
Salamanca y Mario Casas.

16,2%

Base total 2009
1011

Si Mo Base total 2011
1001




experience

44,5%

42,4%

Opinidn sobre el nivel de conocimiento de Mustang

m2011

48,9%
47,5%

Estudio de mercado.

Notoriedad de marca sobre el TARGET especifico.

GRUPO

‘ . COSMOLINE

St ntra

P.11 Opinion sobre el nivel de conocimiento de Mustang

2009

En conjunto el nivel de conocimiento atribuido
a la marca en 2011 es mayor que el atribuido
en 2009, por lo tanto, parece claro que en
este periodo la marca ha mejorado su
difusion entre las usuarias, como confirman
ademas los resultados de la P.3 sobre el
conocimiento de marca con un 100% de las
consultadas.

Por otra parte, destaca que el lugar donde se
piensa que la marca es muy conocida es en
Corufa, el lugar por excelencia de dominio de
Zara, con un 63,5% de las consultadas como
puede verse en el grafico de la pagina
siguiente.

9,1%

59
0,4%

—m—

Muy conocida

Bastante conocida

Poco conocida Nada conocida

Base 2011 conocen
Mustang 1001

Base 2009 conocen
Mustang 847
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