
 
 

 

SPANISH 
DAY 

Día nacional de la marca y diseño 
comunitarios 

28 de noviembre de 2012 
Lugar: Sala de Usos Múltiples 

 Oficina Española de Patentes y Marcas  
 

11.30h Inauguración 

Patricia García-Escudero 
DIRECTORA GENERAL OFICINA ESPAÑOLA DE PATENTES Y MARCAS 

Antonio Campinos 
PRESIDENTE DE LA OFICINA DE ARMONIZACIÓN DEL MERCADO INTERIOR 

 

11.45h Estrategia de la OAMI para reforzar la Propiedad Industrial en 
Europa  

Antonio Campinos 
PRESIDENTE DE LA OFICINA DE ARMONIZACIÓN DEL MERCADO INTERIOR 
 

12.15h 
 
 
 
 
 
 

Creación  de la Red de Marcas y Diseños Europeos 

 Fondo de cooperación y Programa de Convergencia 
Inge Buffolo. JEFE SERVICIO RELACIONES INSTITUCIONALES (OAMI) 

 Observatorio Europeo para la Observancia de los Derechos de 
Propiedad Intelectual e Industrial 
Luis Berenguer. MIEMBRO DEL GABINETE DEL PRESIDENTE (OAMI) 

13:00 h Oficina Española de Patentes y Marcas 

 Protección de Marca y Diseño nacionales 
José Mª del Corral. SUBDIRECTOR ADJUNTO DEP. SIGNOS 
DISTINTIVOS 

 Contribución de la OEPM a la Red de Marcas y Diseños Europeos 
Ana Urrecha. JEFE SERVICIO RELACIONES INTERNACIONALES 

13:30h 

 

 

 
 

 Estrategia de gestión en la empresa: Casos de éxito 

ISDIN 
Rosalía Salvia 

MUSTANG 
Santiago Ros 
DIRECTOR DEPARTAMENTO JURÍDICO  

14:00 h Coloquio 
 

14:20 h Clausura 

Enrique Hernández Bento  
SUBSECRETARIO DE INDUSTRIA, ENERGÍA Y TURISMO 

14:30 h Vino español 

 

http://www.oepm.es/cs/OEPMSite/contenidos/Imagenes_Varios/estrategia.mpg


Breve descripcion y estado actual

Fondo de Cooperación

Programa de Convergencia



Convergencia de Prácticas

Herramientas comunes

Fondode Cooperacion& Programade Convergencia

Visión General



Visión General

Fondode Cooperacion& Programade Convergencia

1

2 3



Programa del Fondo de Cooperacion



23 
Oficinas
Nacionales

11
Asociaciones
de Ususarios

&

Participan en los Grupos de Trabajo del Fondo de Cooperacion

Fondode Cooperacion



Fondode Cooperacion

2.14 Paquete de software futuro

1.2.10 CESTO

1.2.9 Similitud

1.1.4 Antigüedad

1.2.7 Encuesta común de satisfacción de los usuarios

3.20 Aprendizaje electrónico

3.21 Herramienta común de atención telefónica

1.2.5 Normas de calidad

1.2.6 Metodología de predicción armonizada para 

marcas, dibujos y modelos

4.22 Base de datos de apoyo al 

Cumplimiento de derechos de 

propiedad industrial

4.23 Herramienta de apoyo a la 

inteligencia en materia de 

falsificación

1.2.11 Acceso común a las aplicaciones

1.1.1 Búsqueda de imágenes

1.1.2 TMview

1.2.8 DesignView

1.1.3 Euroclass

IMPLEMENTEDNOT YET IMPLEMENTING INTENT

http://www.tmdn.org/
http://www.tmdn.org/
http://www.tmdn.org/
http://www.tmdn.org/


Programa de Convergencia



95
Grupos individuales 
de trabajo de 
las 25 oficinas 
nacionales 
Europeas

4
Oficinas
no UE como
observadores

&

9
Asociaciones
de usuarios
como
observadores

Programade Convergencia



5
proyectos
activos

CP1. Armonización de la clasificación

CP2. Convergencia de prácticas en materia de encabezamientos de clase

CP3. Motivos de denegación absolutos – Marcas figurativas

CP4. Alcance de la protección de las marcas en blanco y negro

CP5. Motivos de denegación relativos- Riesgo de confusión

Programade Convergencia



Progreso

CP1. ARMONIZACIÓN DE LA CLASIFICACIÓN DE PRODUCTOS Y SERVICIOS

Ahora armonizados en IE, IT, MT, PT, ES, SE, UK, 

BX, OAMI

Armonización prevista en los próximos seis 

meses con DE, SK, BG, GR, PL, HR, EE, CZ

Taxonomía

Indicaciones generales de encabezamientos de 

clase

Programade Convergencia



El grupo de trabajo cuenta con 

representantes de 24 oficinas nacionales

Acuerdo a nivel técnico para usar la 

taxonomía para definir ámbitos de clase

Trabajo reconocido y confirmado en la 

Reunión de Enlace sobre Marcas, 10 de 

noviembre

Aprobado en la reunión del Consejo de 

Administración, 13 de noviembre

Progreso

CP2. CONVERGENCIA DE PRÁCTICAS EN MATERIA DE ENCABEZAMIENTOS DE CLASE

Programade Convergencia



CP3 - CP4 - CP5

Motivos de denegación absolutos –Marcas figurativas

Alcance de la protección de las marcas en blanco y negro

Motivos de denegación relativos- Riesgo de confusión

Programade Convergencia



El Observatorio Europeo

28 Noviembre 2012



Europa 2020

Derechos 
de PI

Creatividad 
e 

innovación



Source: OECD



Source: European Commission



Falta de datos

Insuficiente conocimiento de la 

materia

Falta de 

coordinación

Uso insuficiente de la TI

Falta de concienciación de los 

consumidores

Daño significativo para 

- Economía europea

- Salud y seguridad de los 

ciudadanos europeos



La red europea

― Estados miembros

― Parlamento Europeo

― Comisión

― Sector privado

― Consumidores

― Sociedad civil



• Reglamento (UE) n° 386/2012

«por el que se encomiendan a la Oficina de Armonización del Mercado

Interior (Marcas, Dibujos y Modelos) funciones relacionadas con el respeto

de los derechos de propiedad intelectual, entre otras la de congregar a

representantes de los sectores público y privado en un Observatorio

Europeo de las Vulneraciones de los Derechos de Propiedad Intelectual.»



Actividades principales

― Mejorar la comprensión del valor de la 
propiedad intelectual

― Contribuir a sensibilizar a la opinión pública

― Aumentar los conocimientos en PI de las
autoridades responsables en los EM

― Crear bases de datos y sistemas online que
mejoren el intercambio de la información

― Identificar y promover las mejores prácticas



Programa de trabajo 2013

– Amplia consulta

– Discusión en reunión

plenaría

– Presentación al CA de la 

Oficina



Enfoque

– Llevar a cumplimento los proyectos en curso

– Adquirir conocimiento necesario

…con el fin de

– Dibujar un plan estrategico



Proyectos



Sensibilización de la opinión 

pública

– Mayor relieve a los aspectos positivos de la contribución de la PI a la 

economía y a la sociedad en su conjunto

– Los ciudadanos europeos y la propiedad intelectual: conocimiento,  

comprensión, actitud e interés

– Definir e implementar campañas



Desarrollo de sistemas

– Herramientas de recogida y análisis 

de datos

– Sistemas de intercambio de 

información



Formación especializada

• Seminarios de formación 

― Jueces

― Funcionarios de aduanas

― Funcionarios de policía

• Formación a distancia

• Investigación e intercambio de buenas 

practicas



Gracias



PROTECCION DE MARCA Y DISEÑO 
NACIONALES

José María del Corral
Subdirector General Adjunto
Departamento de Signos Distintivos
Oficina Española de Patentes y Marcas



TOTAL SIGNOS DISTINTIVOS

AÑO 2007 2008 %
2008/2007

2009 %
2009/2008 2010

%
2010/2009

2011 %
2011/2010

2012* %
2012/2011

MARCAS
NACIONALES 57.833 49.750 - 14% 42.437 - 15% 43.364 2,2% 44.116 1,7% 44.377 0,59%

MARCAS 
INTERNAC. 6.520 5.485 -16% 4.342 - 21% 4.025 - 7,3% 3.485 - 16% 2.946 - 15%

NOMBRES
COMERCIALES 6.750 5.865 - 13% 4.694 - 20% 4.602 - 2,0% 5.062 10% 4.850 - 4,2%

TOTAL
SIGNOS 71.103 61.100 - 14% 51.473 -15,7% 51.991 1% 52.034 0,08% 52.173 0,26%

TOTAL SOLICITUDES SIGNOS DISTINTIVOS

* Los datos de 2012 son proyecciones hasta final de año.
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PERDIDA 2007 A 2012 →  26,62 %

GRAFICA SOLICITUDES SIGNOS DISTINTIVOS



TOTAL SIGNOS DISTINTIVOS

AÑO 2007 2008 %
2008/2007

2009 %
2009/2008 2010

%
2010/2009

2011 %
2011/2010

2012* %
2012/2011

MARCAS
NACIONALES 34.943 37.151 6,3% 42.789 15% 47.618 11% 42.409 - 10,9% 35.603 - 16%

NOMBRES
COMERCIALES 2.423 2.369 - 2,2% 2.618 -10,5% 2.731 4,3% 2.874 5,2% 2.750 - 4,3%

TOTAL
SIGNOS 37.366 39.520 5,7% 45.407 14,8% 50.349 10,8% 45.283 - 10% 38.353 - 15,3%

TOTAL RENOVACIONES SIGNOS DISTINTIVOS

* Los datos de 2012 son proyecciones hasta final de año.
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RESOLUCIONES  SOLICITUDES DE REGISTRO (CIFRAS):

SOLICITUDES 2006     2007 2008 2009 2010 2011 2012*

MARCAS  
NACIONALES

56.152 52.326 66.366 51.503 43.551 44.952 38.568

MARCAS
INTERNACIONALES

8.312 6.371 6.086 6.319 4.367 3.672 2.824

NOMBRES 
COMERCIALES

4.916 6.363 6.979 5.509 4.649 5.246 4.215

TOTAL 69.380 65.060 79.431 63.331 52.567 53.870 45.607

*LOS DATOS DE 2012 SON HASTA  EL 31 DE OCTUBRE.



RESOLUCIONES  RENOVACIONES (CIFRAS):

SOLICITUDES 2006     2007 2008 2009 2010 2011 2012*

MARCAS  
NACIONALES

33.381 26.302 47.376 41.220 44.950 56.145 32.842

NOMBRES 
COMERCIALES

2.756 2.152 2.566 3.551 2.623 3.047 2.547

TOTAL 36.137 28.454 49.942 44.771 47.573 59.192 35.389

*LOS DATOS DE 2012 SON HASTA  EL 31 DE OCTUBRE.



5.- COMPARACIÓN SOLICITUDES Y RESOLUCIONES

*LOS DATOS DE  SOLICITUDES Y RENOVACIONES 2012 SON UNA PREVISIÓN.

LOS  DATOS DE RESOLUCIONES SE HAN HECHO COINCIDIR CON LOS DATOS DE ENTRADA.
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TOTAL

32.551

56,28%

17.845

31.820

63,94%

42.442

27.665

65,18%

43.364

17.153

44.116

14.626

57.841

25.290

49.765

14.777

26.753

61,69%

16.611

26.963

61,12% 23.354

60,45%

36.981

PRESENTACION ELECTRÓNICA SOLICITUDES MARCAS



0

1.000

2.000

3.000

4.000

5.000

6.000

7.000

2007 2008 2009 2010 2011 2012

PAPEL

WEB

TOTAL

3.965

58,83%

1.920

3.945

67,26%

4.690

2.811

59,94%
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11.041

24,30%

45.430 41.473
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83,81%

8.876
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PRESENTACION ELECTRÓNICA RENOVACIONES



1.- RESOLUCIONES DIRECTAS

AÑO TIEMPO (en meses)

2006 6,70

2007 7,43

2008 6,78

2009 5,36

2010 4,37

2011 4,60

2012* 4,29

2.- RESOLUCIONES TRAS SUSPENSO POR 
OPOSICIÓN O DEFECTO DE FONDO

AÑO TIEMPO (en meses)

2006 11,74

2007 12,29

2008 12,03

2009 8,75

2010 6,61

2011 6,94

2012* 6,24

*LOS DATOS DEL AÑO 2012 CORRESPONDEN AL MES DE OCTUBRE

PLAZOS RESOLUCIÓN SOLICITUDES DE REGISTRO



MODA RESOLUCIONES DIRECTAS (AL 30/06/2012)
GRAFICO



MODA RESOLUCIONES CON OPOSICIONES O DEFECTOS DE 
FONDO (AL 30/06/2012)

GRAFICO



TOTAL SIGNOS DISTINTIVOS

AÑO 2007 2008 %
2008/2007

2009 %
2009/2008 2010

%
2010/2009

2011 %
2011/2010

2012* %
2012/2011

EXPEDIENTES 1.525 1.414 - 7,2% 1.529 8,1% 1.662 8,7% 1.772 6,6% 1.584 - 10,6%

DISEÑOS 10.373 11.244 8,3% 13.141 16,9% 14.769 12,4% 18.594 25,9% 17.393 - 6,4%

RATIO 6,8 7,9 16% 8,6 8,8% 8,9 3,5% 10.5 20% 10,9 3,8%

SOLICITUDES DE DISEÑO INDUSTRIAL (2007-2012)

* Los datos de 2012 son proyecciones hasta final de año.

COMENTARIO:
 La media expedientes (Modelos y Dibujos) en periodo 1998-2002 fue de 3.500.

 La ratio de diseños por expediente en dicho periodo puede estimarse en 3

 Conclusión: no han bajado las solicitudes de diseños. La nueva Ley de diseño de 2003 ha
propiciado que bajen los expedientes, pero que suban los diseños protegidos.



0

200

400

600

800

1.000

1.200

1.400

1.600

1.800

2010 2011 2012*

PAPEL

WEB

TOTAL

1.063

599
36,0%

992

779
44%

1.771

684
636

48,2%

1.320
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CREACIONES 

BIDIMENSIONALES

PAPELERÍA = 32%

CREACIONES 

TRIDIMENSIONALES

TEXTILES = 22%

JUGUETES = 10%

TOTALES = 23% 

MOBILIARIO= 14%

ELEMENTOS 
CONSTRUCCION 11%

ENVASES= 10,5%

TOTALES = 77% 

PORCENTAJES

SECTORES MAS ACTIVOS EN OEPM

DISEÑOS INDUSTRIALES

VÍA NACIONAL EN ESPAÑA



CONTRIBUCIÓN DE LA OEPM A LA RED 
DE MARCAS Y DISEÑOS EUROPEOS



RED DE MARCAS Y 
DISEÑOS EUROPEOS

FONDO DE 
COOPERACIÓN

PROGRAMA DE 
CONVERGENCIA

LEGISLACIÓN

PROMOCIÓN Y 
DIFUSIÓN DE LOS 

SISTEMAS DE 
MARCAS, DIBUJOS Y 

MODELOS 
COMUNITARIOS

http://www.oepm.es/es/index.html
http://www.oepm.es/es/index.html
http://www.oepm.es/es/index.html


•MODERNIZAR

•ARMONIZAR

•FACILITAR A LOS USUARIOS

FONDO DE COOPERACIÓN

TM VIEW

•Buscador de marcas

•Gratuito

•24x7

•22 idiomas: español

•23 Oficinas (OEPM, OAMI, 
OMPI..)

•Actualización diaria

•9.178.904 marcas (22.11.2012)

•Recibir actualizaciones

EUROCLASS

•Buscador

•Clasificación de Niza

•Gratuito

•24x7

•8oficinas armonizadas

•Búsqueda en español (OAMI-
OEPM)

16 GT

•Búsqueda de imágenes

•Normas de calidad

•Metodología de predicción

•Encuesta de satisfacción

•Designview

•Similitud

•E- learning

•BdD cumplimiento derechos PI

•Herramienta antifalsificación

•CESTO

•Common Gateway



FONDO DE COOPERACIÓN- Common Gateway

www.tmdn.org



FONDO DE COOPERACIÓN-TM VIEW

895.353 marcas, nombres 
comerciales y rótulos (todavía 

vigentes) españoles



FONDO DE COOPERACIÓN-TM VIEW



FONDO DE COOPERACIÓN-EUROCLASS

OEPM se unió 
en  junio 2009

desde enero 2012



FONDO DE COOPERACIÓN- DESIGN VIEW

7 ON + OAMI
EN

SIMULTÁNEO

322.000 REFERENCIAS A DISEÑOS TRAMITADOS EN LA OEPM, 
INCLUYENDO SU ESTATUS JURÍDICO



FONDO DE COOPERACIÓN- CALIDAD

70 
ESTÁNDARES
10 BÁSICOS
(OEPM: 22)



FONDO DE COOPERACIÓN- SIMILARITY

5 ON
+ OAMI

IMPLEMENTACIÓN
PREVISTA EN 2013



FONDO DE COOPERACIÓN: e-LEARNING

Información general sobre PI 
orientada a PYMES



FONDO DE COOPERACIÓN: e-LEARNING

Información general sobre PI 
orientada a PYMES



PROYECTOS EN LOS QUE 
PARTICIPA LA OEPM Y 

CONTINÚAN EN 2013

FONDO DE COOPERACIÓN

METODOLOGÍA DE 
PREDICCIÓN

ENCUESTAS DE 
SATISFACCIÓN

HERRAMIENTA 
AUXILIAR DE 

INFORMACIÓN SOBRE 
FALSIFICACIÓN

BASE DE DATOS 
CUMPLIMIENTO DE LOS 

DERECHOS DE PI

PREVISIÓN DE IMPLEMENTAR EN 2013: 

BÚSQUEDA DE IMÁGENES Y CESTO

http://www.oepm.es/es/index.html
http://www.oepm.es/es/index.html
http://www.oepm.es/es/index.html
http://www.oepm.es/es/index.html


MARCO COMÚN PARA CUESTIONES EN 
LAS QUE LAS ON PRESENTAN 

PRÁCTICAS DIVERGENTES

PROGRAMA DE CONVERGENCIA

ARMONIZACIÓN DE LA 
CLASIFICACIÓN

ALCANCE DE LA 
PROTECCIÓN DE LOS 
ENUNCIADOS DE LA 

CLASIFICACIÓN

MOTIVOS DE 
DENEGACIÓN ABSOLUTOS. 

MARCAS FIGURATIVAS

ALCANCE DE LA 
PROTECCIÓN.MARCAS EN 

BLANCO Y NEGRO

MOTIVOS DE 
DENEGACIÓN RELATIVOS. 

RIEGO DE CONFUSIÓN

http://www.oepm.es/es/index.html
http://www.oepm.es/es/index.html
http://www.oepm.es/es/index.html
http://www.oepm.es/es/index.html


•DESDE 2006, ACUERDOS ANUALES DE COOPERACIÓN

• ACUERDO DE COOPERACIÓN 2012:  ACCIONES
• Jornadas y seminarios

•Folletos

• Información general y asesoramiento

ACUERDO DE COOPERACIÓN PARA LA PROMOCIÓN Y DIFUSIÓN DE 
LOS SISTEMAS DE MARCAS, DIBUJOS Y MODELOS COMUNITARIOS



•Jornadas y seminarios 2012

ACUERDO DE COOPERACIÓN PARA LA PROMOCIÓN Y DIFUSIÓN DE 
LOS SISTEMAS DE MARCAS, DIBUJOS Y MODELOS COMUNITARIOS



ACUERDO DE COOPERACIÓN PARA LA PROMOCIÓN Y DIFUSIÓN DE 
LOS SISTEMAS DE MARCAS, DIBUJOS Y MODELOS COMUNITARIOS

SECRETARÍA

GENERAL-

REGISTRO

SIGNOS 
DISTINTIVOS

PATENTES-

MODELOS

UNIDAD DE 
APOYO-

DIFUSIÓN

•ASESORAMIENTO SOBRE DISEÑO 
COMUNITARIO

•ASESORAMIENTO SOBRE 
MARCAS COMUNITARIAS

OEPM
•INFORMACIÓN SOBRE  MARCA 
Y  DISEÑO COMUNITARIO

•JORNADAS Y SEMINARIOS
• FOLLETOS DIVULGATIVOS

•MÓDULOS DE FORMACIÓN 

•NUEVA PROPUESTA PARA 2013





• Fundada: 1975

• Joint venture: ANTONIO PUIG y LABORATORIOS DR. ESTEVE

• Personas: 600

• Productos: dermocosméticos y farmacéuticos en dermatología. 400 
referencias en catálogo.

• Mercados: actualmente 23 países, próximos años 10 mercados más. Líder 
en mercado español.

• Facturación 2011: 124 MILLONES

La Empresa



Ser un referente internacional en el 
tratamiento de la piel



Expansión Internacional

1975

1975 España 1997
Portugal
Andorra
Grecia

20101997 2000

1998
Perú

2010
2004 Chile

2005 Argentina 2009 Brasil

México
Bolivia

Colombia
Ecuador

Guatemala
El Salvador
Costa Rica

Panamá

2008 Italia

2015
2012

S.África
Namibia
Lesotho

Botswana
Swaziland
Paraguay



Familias:

Sumatorio de marcas que comparten una raíz                 
con un nexo significativo que les aporta valor



Holismo: Nuestro Mapamundi de la Piel

Amigermol, Niogermox,Germisdin Rx, Germisdin, Germisdin Calm, Hongoseril, 
Fungisdin, Odenil, Antiverrugas ISDINIsdiben, Tactuoben, Peroxiben, Acniben Rx, Acniben

NUTRA
Tratamiento de la dermatitis y la piel reactiva

ADI
Tratamiento del déficit hídrico cutáneo

BEN
Tratamiento del acné/rosácea

BEXI
Tratamiento y prevención de las patologías bucales

GERM
Tratamiento y prevención de infecciones dermatológicas

Ureadin Rx, Ureadin

Bexident

FOTO
Tratamiento y prevención de patologías inducidas por la radiación

Isdiben, Tactuoben, Peroxiben, Acniben Rx, Acniben

ISA
Tratamientos dermoginecológicos

Bexident, Bexident Post, Bexident Encias

Isadin barcilus, Velastisa, Velastisa Intim,  Eviana, Hongoseril, Ketoisdin, 
Vagifem

Bonalfa, Betalfatrus, Iralfaris

ALFA
Tratamiento de la psoriasis

Eryfotona, Fotoprotector ISDIN

LAMBDA
Tratamientos dermatológicos correctivos

Flunutrac, Nutrasona, Ciclonutrax, Denutraxan, Nutradeica, Nutracel, Nutratopic, 
Nutratopic Rx,  Nutraisdin

Lambdalina, Lambdapil, Cicapost, Glicoisdin, Retisdin, Medicis

Ejemplos Recientes de Nuestra Innovación



Utilización marcas para comunicar innovación



Amigermol, Niogermox,Germisdin Rx, Germisdin, Germisdin Calm, Hongoseril, 
Fungisdin, Odenil, Antiverrugas ISDINIsdiben, Tactuoben, Peroxiben, Acniben Rx, Acniben

NUTRA
Tratamiento de la dermatitis y la piel reactiva

ADI
Tratamiento del déficit hídrico cutáneo

BEN
Tratamiento del acné/rosácea

BEXI
Tratamiento y prevención de las patologías bucales

GERM
Tratamiento y prevención de infecciones dermatológicas

Ureadin Rx, Ureadin

Bexident

FOTO
Tratamiento y prevención de patologías inducidas por la radiación

Isdiben, Tactuoben, Peroxiben, Acniben Rx, Acniben

ISA
Tratamientos dermoginecológicos

Bexident, Bexident Post, Bexident Encias

Isadin barcilus, Velastisa, Velastisa Intim,  Eviana, Hongoseril, Ketoisdin, 
Vagifem

Bonalfa, Betalfatrus, Iralfaris

ALFA
Tratamiento de la psoriasis

Eryfotona, Fotoprotector ISDIN

LAMBDA
Tratamientos dermatológicos correctivos

Flunutrac, Nutrasona, Ciclonutrax, Denutraxan, Nutradeica, Nutracel, Nutratopic, 
Nutratopic Rx,  Nutraisdin

Ejemplos Recientes de Nuestra Innovación

Lambdalina, Lambdapil, Cicapost, Glicoisdin, Retisdin, Medicis

Fusion

Búsqueda del “compliance”

Maximización
de la efectividad

Progresiva adaptación
a diversas necesidades



Uso de las marcas en las campañas formación



Isdinsunlab

http://www.isdinsunlab.com/
http://www.isdinsunlab.com/templates/yoo_cloud/favicon.ico


El Reto de las marcas: 

Un único nombre en todos los mercados



Paso 1: Estudio registrabilidad denominación



Huir de las marcas débiles, mejor palabras de fantasía

No tener un significado negativo o connotaciones indeseables

Apostar por marcas fáciles de recordar y de pronunciar

Búsqueda de anterioridades



Búsqueda de anterioridades

http://www.oami.europa.eu/
http://tmview.europa.eu/tmview/basicSearch.html


Paso 2: Estrategia de registro



Marca nacional

Marca comunitaria

Marca internacional

http://www.oepm.es/es/index.html


REGISTRO VIA NACIONAL

Cada país es un mundo, con una legislación, unos tiempos, unos funcionarios…

Procedimientos de tramitación distintos (oposición, acción judicial)

«TM5»

«Convergence Programme»Criterios de examen distintos



Paso 3: Defensa de las marcas



Vigilancia de marcas de terceros



Comunicación al mercado que el signo distintivo tiene propietario



Amigermol, Niogermox,Germisdin Rx, Germisdin, Germisdin Calm, Hongoseril, 
Fungisdin, Odenil, Antiverrugas ISDINIsdiben, Tactuoben, Peroxiben, Acniben Rx, Acniben

NUTRA
Tratamiento de la dermatitis y la piel reactiva

ADI
Tratamiento del déficit hídrico cutáneo

BEN
Tratamiento del acné/rosácea

BEXI
Tratamiento y prevención de las patologías bucales

GERM
Tratamiento y prevención de infecciones dermatológicas

Ureadin Rx, Ureadin

Bexident

FOTO
Tratamiento y prevención de patologías inducidas por la radiación

Isdiben, Tactuoben, Peroxiben, Acniben Rx, Acniben

ISA
Tratamientos dermoginecológicos

Bexident, Bexident Post, Bexident Encias

Isadin barcilus, Velastisa, Velastisa Intim,  Eviana, Hongoseril, Ketoisdin, 
Vagifem

Bonalfa, Betalfatrus, Iralfaris

ALFA
Tratamiento de la psoriasis

Eryfotona, Fotoprotector ISDIN

LAMBDA
Tratamientos dermatológicos correctivos

Flunutrac, Nutrasona, Ciclonutrax, Denutraxan, Nutradeica, Nutracel, Nutratopic, 
Nutratopic Rx,  Nutraisdin

Ejemplos Recientes de Nuestra Innovación

Lambdalina, Lambdapil, Cicapost, Glicoisdin, Retisdin, Medicis

Betalfatrus

Primer producto medicalizado para uñas
frágiles

Primer producto efectivo en uñas
psoriásicas

Delivery que facilita
la penetración ungueal



Amigermol, Niogermox,Germisdin Rx, Germisdin, Germisdin Calm, Hongoseril, 
Fungisdin, Odenil, Antiverrugas ISDINIsdiben, Tactuoben, Peroxiben, Acniben Rx, Acniben

NUTRA
Tratamiento de la dermatitis y la piel reactiva

ADI
Tratamiento del déficit hídrico cutáneo

BEN
Tratamiento del acné/rosácea

BEXI
Tratamiento y prevención de las patologías bucales

GERM
Tratamiento y prevención de infecciones dermatológicas

Ureadin Rx, Ureadin

Bexident

FOTO
Tratamiento y prevención de patologías inducidas por la radiación

Isdiben, Tactuoben, Peroxiben, Acniben Rx, Acniben

ISA
Tratamientos dermoginecológicos

Bexident, Bexident Post, Bexident Encias

Isadin barcilus, Velastisa, Velastisa Intim,  Eviana, Hongoseril, Ketoisdin, 
Vagifem

Bonalfa, Betalfatrus, Iralfaris

ALFA
Tratamiento de la psoriasis

Eryfotona, Fotoprotector ISDIN

LAMBDA
Tratamientos dermatológicos correctivos

Flunutrac, Nutrasona, Ciclonutrax, Denutraxan, Nutradeica, Nutracel, Nutratopic, 
Nutratopic Rx,  Nutraisdin

Ejemplos Recientes de Nuestra Innovación

Lambdalina, Lambdapil, Cicapost, Glicoisdin, Retisdin, Medicis

Eryfotona AK-NMSC

Reduce y previene la lesión

Gestión de las recidivas

Tratamiento del 
campo de cancerización



La gestión de las Marcas de una compañía es más que tan solo la 
adquisición de derechos formales a través de las oficinas nacionales o 

regionales de Marcas.

Conclusión



“La Marca no es un logo, ni un nombre,
ni siquiera se ve plasmada en un manual
de identidad gráfica, lo anterior son solo
esbozos de lo que el empresario lleva por
dentro, es toda la creatividad y la pasión
con la que se hacen las cosas, la Marca
es una historia de amor entre dos
personas que se desviven una por la
otra.”

(Anónimo)





MTNG EXPERIENCE

© The MTNG Global Experience, S.L.
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•Fabricación.

•Marca Blanca.

•Marca como elemento corporativo.

•Diseño. Propio del cliente.

1962-1989



© The MTNG Global Experience, S.L.© The MTNG Global Experience, S.L.

Exportación.
100% Ventas



© The MTNG Global Experience, S.L.

•Escucha y satisfacción necesidades del mercado.

•Gestión optima de recursos.

•Gestión activa de la marca.

•Apuesta por el diseño propio.

1990-2009
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Mustang
Inter S.L.

1995

© The MTNG Global Experience, S.L.
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Inalgoda

MUSTANG
Producción

Mustang
Inter S.L.

DAVOR
SPORT

© The MTNG Global Experience, S.L.

1999
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Sixtyseven
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Inalgoda
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2006
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2007
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2009
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Tercera etapa
2009-2012
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2010...

MTNG Experience!



© The MTNG Global Experience, S.L.© The MTNG Global Experience, S.L.

Organización.



© The MTNG Global Experience, S.L.© The MTNG Global Experience, S.L.

PASCUAL
ROS AGUILAR

FUNDACIÓN

Solidaridad.
así entendemos la RSC



© The MTNG Global Experience, S.L.© The MTNG Global Experience, S.L.© The MTNG Global Experience, S.L.

Marcas.



17. ESTRUCTURA 

ORGANIZATIVA Y MODELO DE 

NEGOCIO

COMITÉ DE 

DIRECCIÓN

R.R.H.H.SISTEMASJURÍDICOFINANCIERO

ESTEFANIA 

MARCO
SIXTYSEVENMARIA MARE

MUSTANG -

MTNG

COORDINACIÓN

DISEÑO

OPERACIONES

ADMIN. 

COMERC.

COMITÉ DE 

NEGOCIOS

RETAIL

ONLINE

CONSEJERO 

DELEGADO

DIRECCIÓN 

GENERAL

MARKETING



© The MTNG Global Experience, S.L.

¿Cómo diseñamos?



© The MTNG Global Experience, S.L.

1. Información.

© The MTNG Global Experience, S.L.

Información Creatividad Conversación Definición Presentación

Históricos de venta & análisis del mercado y la competencia.

Estrategia



© The MTNG Global Experience, S.L.

2. Estrategia.

© The MTNG Global Experience, S.L.

Información Creatividad Conversación Definición Presentación

MKT y Comunicación entran en juego para seleccionar los imputs de referencia.

Estrategia
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3. Creatividad.

© The MTNG Global Experience, S.L.

Se plasman y desarrollan las propuestas de los equipos de Diseño. 

Información Creatividad Conversación Definición PresentaciónEstrategia



© The MTNG Global Experience, S.L.

4. Conversación.

© The MTNG Global Experience, S.L.

Se fusionan las propuestas con los intereses comerciales.

Información Creatividad Conversación Definición PresentaciónEstrategia



© The MTNG Global Experience, S.L.

5. Definición.

© The MTNG Global Experience, S.L.

Industrialización, pricing y aprovisionamiento.

Información Creatividad Conversación Definición PresentaciónEstrategia



© The MTNG Global Experience, S.L.

6. Presentación.

© The MTNG Global Experience, S.L.

Test definitivo en las diferentes acciones de presentación comercial.

Información Creatividad Conversación Definición PresentaciónEstrategia



© The MTNG Global Experience, S.L.

Permanente.

© The MTNG Global Experience, S.L.

Este proceso realmente es continuo, las temporadas se multiplican.

Información Creatividad Conversación Definición PresentaciónEstrategia

Información Creatividad Conversación Definición PresentaciónEstrategia

Información Creatividad ConversaciónEstrategiaCreatividad Conversación Definición Presentación

Información Creatividad Conversación DefiniciónEstrategiaConversación Definición Presentación

Información Creatividad Conversación DefiniciónEstrategiaDefinición Presentación

Información CreatividadEstrategiaCreatividad Conversación Definición PresentaciónEstrategia
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Información Creatividad Conversación Definición Presentación

7. Timming.

Aplicación de  procesos sobre FW. 2013-2014

1 FASE. 01/08/2012 a 15/09/2012. (Datos, información, parrilla, viajes, etc)-

2 FASE. 16/09/2012 a 15/11/2012. (Elaboración de la propuesta creativa)-

3 FASE. 01/12/2012 a 20/12/2012. WORK SHOW: FUSION CREATIVA-COMERCIAL.-

4 FASE. 20/12/2012 a 01/03/2013. DEFINICION DE MUESTRAS E INDUSTRIALIZACIÓN..-

5 FASE. 01/03/2013 a 31/03/2013. FERIAS. INVERNO 2013.
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Información Creatividad Conversación Definición Presentación

-

6. Timming.

Aplicación de  procesos sobre FW. 2013-2014

Depósito

1 FASE. 01/08/2012 a 15/09/2012. (Datos, información, parrilla, viajes, etc)-

2 FASE. 16/09/2012 a 15/11/2012. (Elaboración de la propuesta creativa)-

3 FASE. 01/12/2012 a 20/12/2012. WORK SHOW: FUSION CREATIVA-COMERCIAL.-

4 FASE. 20/12/2012 a 01/03/2013. DEFINICION DE MUESTRAS E INDUSTRIALIZACIÓN..-

5 FASE. 01/03/2013 a 31/03/2013. FERIAS. INVERNO 2013.
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Información Creatividad Conversación Definición Presentación

6. Timming.

Aplicación de  procesos sobre FW. 2013-2014

Depósito Registro

1 FASE. 01/08/2012 a 15/09/2012. (Datos, información, parrilla, viajes, etc)-

2 FASE. 16/09/2012 a 15/11/2012. (Elaboración de la propuesta creativa)-

3 FASE. 01/12/2012 a 20/12/2012. WORK SHOW: FUSION CREATIVA-COMERCIAL.-

4 FASE. 20/12/2012 a 01/03/2013. DEFINICION DE MUESTRAS E INDUSTRIALIZACIÓN..-

5 FASE. 01/03/2013 a 31/03/2013. FERIAS. INVERNO 2013.
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Resultados.
Facturación durante los 3  últimos años.
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Estudio de mercado.
Notoriedad de marca sobre el TARGET específico.
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Estudio de mercado.
Notoriedad de marca sobre el TARGET específico.
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Estudio de mercado.
Notoriedad de marca sobre el TARGET específico.
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SUEÑOS

Inconformismo

ilusión
fantasía

superación

pasión
locura

¿y por qué no?

atrevimiento

© The MTNG Global Experience, S.L.
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