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Introduccion

La Organizacién para la Cooperacion y el Desarrollo Econdmico (OCDE) sefala en sus estudios que el
crecimiento econémico a largo plazo depende en gran medida de dos factores: por un lado, de la creacién y
promocién de un entorno que favorezca la innovacion y la creatividad; y, por otro, de la aplicacidon de nuevas

tecnologias.

Los mercados demandan nuevos productos, con mejores disefios y caracteristicas, en un menor tiempo y
con un coste reducido. Y sélo aquellos paises capaces de crear innovacién, de generar nuevos productos y

servicios, o nuevos desarrollos estéticos y de imagen, seran capaces de ser mas competitivos.

En este contexto, la proteccion a través de Derechos de Propiedad Industrial de la imagen de nuestras
empresas, de los mecanismos de singularizacién de sus actividades y de sus innovaciones, esta entrando de
forma progresiva en la agenda politica de los Gobiernos de los paises mas desarrollados y de los paises
emergentes mas dinamicos. Muchos de estos Gobiernos estadn reforzando sus infraestructuras de proteccién de
Propiedad Industrial para hacerlas mas eficaces a través de planes especificos de actuacién, como sucede en

Japon, Estados Unidos, Alemania, Corea y, mas recientemente, China.

La existencia de estas estrategias es Util porque fortalece la generacién de empresas y su futuro se
afianza mediante la proteccién por medio de Derechos de Propiedad Industrial como un valor afiadido; pero
por si mismo no es suficiente. Todos los paises disponen de un importante capital humano, Universidades,
organismos de investigacion y empresas, por lo que el objetivo a la hora de desarrollar una “estrategia
completa de PI” es proporcionar, a largo plazo, un entorno fuerte, seguro y suficientemente flexible en el que
todos estos agentes implicados puedan trabajar, crear, poseer y explotar los resultados de su investigacion e

innovacioén, para lograr rentabilizar e impulsar la creatividad.



Marco de Actuacion

Una nueva realidad: la nueva economia 2020

Estrategia Europa 2020

Europa se enfrenta a un momento de transformacion. La crisis ha echado por tierra afios de progreso
econdmico y social y ha puesto de manifiesto las debilidades estructurales de la economia europea. Mientras
tanto, el mundo se mueve con rapidez y los retos a largo plazo (mundializacién, presién sobre los recursos,
envejecimiento) se intensifican. La UE ha planteado una nueva estrategia comun que nos permita salir
fortalecidos de la crisis y convierta a la UE en una economia inteligente, sostenible e integradora que disfrute
de altos niveles de empleo, de productividad y de cohesién social. Europa 2020 constituye una visién de la

economia social de mercado de Europa para el siglo XXI.
Europa 2020 propone tres prioridades que se refuerzan mutuamente:
e Crecimiento inteligente: desarrollo de una economia basada en el conocimiento y la innovacion.

e Crecimiento sostenible: promocidon de una economia que haga un uso mas eficaz de los recursos, que

sea mas verde y competitiva.

e Crecimiento integrador: fomento de una economia con alto nivel de empleo que tenga cohesién social

y territorial.

Con este fin, la Comision propone, entre otros objetivos principales de la UE, que el 3 % del PIB de la UE
sea invertido en I+D, y propone entre sus siete iniciativas emblematicas, dos principios clave para catalizar los

avances en cada tema prioritario:

e La «Unidn por la innovacion», con el fin de mejorar las condiciones generales y el acceso a la
financiacidn para investigacion e innovacion y garantizar que las ideas innovadoras se puedan convertir

en productos y servicios que generen crecimiento y empleo.

e «Una politica industrial para la era de la mundializacion», para mejorar el entorno empresarial,
especialmente para las PYME, y apoyar el desarrollo de una base industrial fuerte y sostenible, capaz

de competir a nivel mundial.



Marco legal

Anteproyecto de Ley Emprendedores 2012

Los Derechos de Propiedad Industrial juegan un papel esencial en cada uno de los tres pilares sobre los
gue se sostiene el proyecto del emprendedor ya que, las marcas son instrumentos indispensables para
identificarse y operar en el mercado; y las patentes, junto con otros activos intangibles como los disefios, en
muchas ocasiones, constituyen uno de los valores mas importante de un emprendedor, especialmente si la

actividad tiene base tecnoldgica.

Entre las medidas previstas en la Ley de Emprendedores figura:

1. Llas medidas de REDUCCION DE CARGAS ADMINISTRATIVAS que tienen por objetivo facilitar la labor

de estos emprendedores, ahorrandoles costes y plazos.

a. Reformas legales que permitan la reduccion de plazos y burocracia ya que los plazos de
tramitacién suponen una importante carga financiera sobre las empresas, que deben de establecer
mecanismos de seguimiento sobre sus solicitudes de proteccidon que conllevan recursos humanos y
materiales; esta es una de las principales barreras que se encuentran las empresas en la utilizacidn

de los diferentes mecanismos de Propiedad Industrial como herramienta de proteccién.

b. Reformas legales que permitan la plena utilizacién de los Puntos de Activacion Empresarial para
Emprendedores (PAE) para ofrecer informacién y asesoramiento y acelerar la creacion de
empresas, acortando los plazos para que un negocio esté en marcha cuanto antes. Para agilizar la
posibilidad de solicitar una marca o nombre comercial a través de los PAE, se habilitaran normas
gue permitan el pago con tarjetas de crédito, realizando los correspondientes ajustes que

estimulen su utilizacion.

C. Incentivos adicionales a la presentacion telematica, ya que se ampliara la reduccién de las tasas

por presentacion telematica del 15% actual al 20%.

d. Unificacién de acceso a bases de datos. La multiplicidad de bases de datos existentes sobre la
actividad empresarial dificulta el acceso a la informacidn y crea confusién entre las empresas, lo
gue se traduce en costes empresariales. En este sentido se creard por Ley un Plan director de
Acceso Unico a la Informacion registral que permitira la creacién de una base de datos Unica para
acceder a la informacidn publica sobre Propiedad Industrial, nombres de dominio y registro

mercantil.

e. Apoyo e informacidn personalizada, por parte de la OEPM, a emprendedores, microempresas y

autéonomos.



2. Las medidas de REDUCCION Y RACIONALIZACION DE TASAS

Con la futura aplicacion de la Ley de emprendedores, se contempla la reduccién de las tasas de solicitud
para emprendedores, para facilitar su acceso al sistema de registro de Derechos de Pl, herramientas

estratégicas que permiten el posicionamiento en mercados nacionales y globales.

3. En el FOMENTO DE LA INTERNACIONALIZACION es ineludible tener en cuenta la necesaria proteccién
de los activos intangibles a través de patentes, marcas y disefios. En este sentido, ademds de continuar con
la politica de ayudas y subvenciones a la internacionalizacion de patentes, la OEPM reducira la tasa de
busqueda internacional PCT para la pyme y emprendedores. Asimismo, se creara una linea de subvenciones

de apoyo a la internacionalizacién de marcas.



La principal estrategia seguida por las empresas y emprendedores

es la “diferenciacion”

La adopcién e incorporaciéon de innovaciones en las organizaciones genera una serie de ventajas
competitivas que las empresas explotan desarrollando, prioritariamente, estrategias de diferenciacién, cuyo
objetivo principal es la creacion de valor y la asimilacion del mismo.

Aquellas empresas y emprendedores capaces de crear valor encuentran su hueco en el sistema, pero sélo
aquellas capaces de apropiarse de forma sostenida en el tiempo del valor creado son las que obtienen
rentabilidad y pueden sobrevivir a largo plazo.

El problema asociado a la estrategia de diferenciacién es la copia e imitacién por parte de los
competidores, lo que tiende a acortar el ciclo de vida de los productos, afecta negativamente la cuota de
mercado controlada por la empresa pionera y no permite recuperar la inversion en I+D realizada para su
desarrollo.

Con estas importantes limitaciones, las empresas y emprendedores no tienen otra alternativa que la de
proteger sus activos intangibles de forma efectiva asi como la de regenerar constantemente su cartera de
competencias para poder obtener nuevas ideas, nuevos conocimientos y nuevas aptitudes que faciliten la
creacion de innovaciones de mejora.

Por ello, hay que apostar por la proteccidon de la innovacion y la imagen de marca asi como su
internacionalizacidon en nuevos mercados.

Una de las principales barreras con las que se encuentran la pyme y el emprendedor es el
desconocimiento de la importancia de la Propiedad Industrial.

Para ello la OEPM ha elaborado la Estrategia 2012-2014 en materia de Propiedad Industrial para

empresas y emprendedores para los proximos tres afios.



La Propiedad Industrial en el contexto econdmico mundial

Tendencias en las solicitudes de marcas en el mundo

De acuerdo con los ultimos datos publicados por la Organizacion Mundial de la Propiedad Intelectual
(OMPI)! en el afio 2011 el numero de solicitudes de marcas crecié un 11,8% respecto a 2010 aunque el
crecimiento es muy variable en funcién del pais. Asi, por ejemplo la Oficina de Marcas de China (SIPO) ha

contribuido con un 60% del total mundial.

Otras organizaciones que han experimentado incrementos apreciables son la Oficina de Marcas

Comunitaria (OAMI) (16.3%), Chile (10.8%) y la Republica de Corea (10.1%).

Fig. 1: Solicitudes de marcas por origen. Datos correspondientes al aito 2010.

Fuente: World Intellectual Property Indicators publicado en Diciembre 2011
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Esta misma fuente sefala que en 2010 habia alrededor de 18 millones de signos distintivos en vigor, de
los que una cuarta parte corresponde a China, seguida por Japén y Estados Unidos, con 1.75 millones y 1.54

millones respectivamente.

Si se analiza el origen de estas solicitudes, es decir, si han sido registradas por residentes o no residentes,
se observa que, de media, entre 1985-2010 un 31% de las solicitudes han sido registradas por no residentes;
pero si tomamos los datos desde 2007 este porcentaje desciende al 24%, que cabe explicar por el elevado
numero de solicitudes de marcas en China, realizadas por residentes de este pais que, sin embargo, no

extienden la proteccién en la misma medida a otras jurisdicciones.

! http://www.wipo.int/ipstats/es/, Ultimo informe publicado, octubre 2011.



http://www.wipo.int/ipstats/es/

Fig.2: Solicitudes de marcas en relacidn a la poblacién. Datos correspondientes al aiio 2010.

Fuente: World Intellectual Property Indicators , publicado en Diciembre 2011

Relacion solicitudes marcas /poblacién

4500
4000
3500
3000
2500
2000
1500
1000

500

oo 80 3880 X 0T >0 00005508 8008800 QT= Y08 E 0T oY
SRS E oS LS5 ¥88R3ET 268§ s 5 32888 bbESs 88888 E2ec
- © = =
Qﬂauﬁmuggtggg%Eﬁm%—%ﬂggzjﬂcgg)bmmjamyﬂmgg
N2 c 5 w8 E O 5@ €34 £ 8386802 22 35 = £ EEE% =22 =
s < S8 oo 9 a T Z LTI = 3 S oo
> S wm O S i 1<) ©
v s c 9 T < ©
E 2 6 o5 3 - 2
v T S he] () w
x . o T w
[T -
£ x 8
=
o 2

Desde la perspectiva de Espafia es importante destacar, en primer lugar, el nimero de solicitudes de
marcas de origen espafnol que se presentan en la Oficina de Armonizacion del Mercado Interior (OAMI, OHIM
en sus siglas en inglés). Espaia es uno de los mayores usuarios del sistema comunitario de marcas y se

encuentra entre los primeros seis paises que mas lo utilizan.

Ahora bien, el efecto de la crisis también se ha dejado notar en este campo .Los datos de la tabla 1
reflejan que el nimero de marcas comunitarias de origen espafiol ha evolucionado mas lentamente que otros

paises, especialmente Alemania y Reino Unido.

Tabla 1: Marcas comunitarias por pais de origen
Fuente: Estadisticas OAMI, consulta en linea marzo 2012.

2005 2006 2007 2008 2009 2010 2011 g(r)elc(;”;';l“lm
Espafia 5.758 6.300 | 7.337 6.910 | 6.960 | 7.799 7.963 | 2,1%
Alemania | 9.938 13.584 | 15.464 15506 | 16.296 | 18.575 19.990 | 7,6%
Francia 4228 5296 | 6.005 6.042 | 658 | 7.058 7.449 | 55%
Italia 4.697 6203 | 7.135 7215 | 7333 | 8025 8.076 | 0,06%
R. Unido | 6.661 8.405 | 9.326 8.480 | 8.028 8789 | 9549 | 86%

Este incremento de las solicitudes en el ambito comunitario tiene varias explicaciones: la busqueda de

mercados externos, el uso del espainol en los procedimientos, el coste de los servicios y la cercania de la OAMI



que, légicamente, tendera a atraer progresivamente la proteccidon de las marcas en el ambito comunitario de

los solicitantes espafioles.

Si del dmbito comunitario pasamos al nacional podemos observar que los efectos de la crisis financiera

sobre el registro en el dmbito nacional de marcas y disefios, ha golpeado a Espafia de forma especialmente

sensible y fruto de ello es el descenso en el nimero de marcas. El desplome espectacular de la actividad del

sector financiero a la hora de sacar al mercado nuevos productos o servicios ha contribuido de forma notable a

la bajada de las solicitudes de marcas. A partir de 2010, se aprecian, sin embargo, signos de recuperacion,

especialmente en el ambito comunitario, con crecimientos notables.

La evolucidn de las solicitudes de registro de las diferentes modalidades de signos distintivos es la que

sigue:

Tabla 2: Evolucion temporal solicitudes de marcas
Fuente: Estadisticas OEPM, consulta en linea marzo 2012.

SIGNOS
DISTINTIVOS 2006 2007 2008 2009 2010 2011
Marcas
Nacionales 58.643 57.833 49.750 42.437 43.364 44.116
Nombres
Comerciales 6.449 6.750 5.865 4.694 4.602 5.062
Marcas
. 2
Internacionales” | ) 6.296 5.830 4.264 3.751 3.559
TOTAL 72.323 70.879 61.445 51.395 51.717 52.737
Las solicitudes de renovacion han evolucionado de la siguiente forma:
Tabla 3: Evolucion temporal renovaciones de marcas
Fuente: Estadisticas OEPM
SIGNOS
DISTINTIVOS 2006 2007 2008 2009 2010 2011
Marcas 31.433 34.943 37.151 42.789 47.618 42.345
Nacionales
Nombres
. 2.329 2.423 2.369 2.618 2.731 2.865
Comerciales
TOTAL 33.762 37.366 39.520 45.407 50.349 45.210
’ Datos OMPI
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Tabla 4: Principales solicitantes de patentes en Espaia (datos 2010)
Fuente: Estadisticas OEPM

Estadisticas de /a Propiedad Industrial, 2010

Patentes via nacional

Tablal.1.1.a LISTA DE LOS 50 MAYORES SOLICITANTES DE PATENTES
N© . N° .

Orden Residentes Orden No Residentes
1 COMNSEJO SUPERICR DE INVESTIGACIONES CIENTIFICAS (CSIC) 1 ILLINCIS TOOL WORKS INC,
2 BSH ELECTRODOMESTICOS ESPAMA, S.A. 2 AMADA EUROPE,
3 UNIVERSIDAD POLITECNICA DE MADRID 3 EVERLIGHT USA, INC,
4 AIREUS ESPANA S.L. 4 IFF ENERGIES NOUUVELLES,
5 TELEFOMICA. S.A. 5 ASKEY COMPUTER CCRP,
il UNIVERSIDAD DE SEVILLA B BRUCART BONICH, MARTA
7 UNIVERSIDAD DE SANTIAGO DE COMPOSTELA 7 CHEMNG, PAC-HSIEN
8 PORRAS VILA, FRANCISCO JAVIE 8 ELECTRIC POWER RESEARCH INSTITUTE, INC,
9 UNIVERSITAT POLITECNICA DE CATALUNYA ] EUROFOAM GMBEH,
10 GAMESA INNOVATION 6 TECHNOLOGY S.L. 10 FORMOSA SAINT JOSE CORP,
11 ABENGOA SCLAR MEW TECHNOLOGIES, S.A. 11 FREEMAGMET TECHMOLOGIES LIMITED,
12 MURIOZ SAIZ, MANUEL 12 GEMERAL ELECTRIC COMPANY,
13 UNIVERSIDAD DE MALAGA 13 HAMEUR S.A.
14 EEE:.:_CI‘JE-I?JDF\LUZ DE SALUD. CONSEJERIA DE SALUD. JUNTA DE 14 HONDA MOTOR CO. LTD,
15 UNIVERSIDAD DE CASTILLA-LA MANCHA 15 LUIZ PEREZ, FEDERICO
16 UNIVERSIDAD AUTOMOMA DE MADRID 16 MUQOVE ELEGANZA INTERMATICNAL HOLDING GROUP
17 VODAFONE ESPF\KIA, SAU. 17 RIGHIMI INDUSTRIE,
18 UNIVERSIDAD DE ALICANTE 18 ROBERT BOSCH GMEH,

S ] CS A C MICS NES

19 UNIVERSIDAD DE EXTREMADURA 19 IEE[')EI:T(;"; EglFEr?gglsw AND ELECTRONICS, THE CHINESE
20 UNIVERSIDAD DE GRAMNADA 20 UOR LLC,
21 UNIVERSITAT DE BARCELONA 21 ADC TELECOMMUMNICATIONS, INC,
22 UNIVERSIDAD DE VIGD 22 ALSTOM TECHNOLOGY LTD,
23 UNIVERSIDAD DEL PAIS VASCO-EUSKAL HERRIKO UNIBERTSITATEA 23 BENTELER MASCHINENBAU GMBH,
24 CALERC GOMEZ, VICTOS JULIAN 24 BSH BOSCH UND SIEMENS HAUSGERATE GMEH,
25 BLESA SEBASTIAN, JSOE ANTCONIO 25 C.IT. CONTROLLED IRRIGATICN TECHMOLOGIES LTD.
26 FUNDACION INVESTIGACION E INNOVACION PARA EL DESARROLLO 25 CANAL = FRANCE,

SOCIAL
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Tendencias en las solicitudes de patentes en el mundo.

Con caracter general, desde 2003 el nimero de solicitudes de patentes en el mundo experimentd
crecimientos por encima del 4% anual, hasta que en 2008 se empiezan a notar los efectos de la crisis financiera
global con una importante ralentizacidn en el crecimiento global y una reduccién de un 3,6% en 2009. En 2010,
la reactivacién de la economia de ciertos paises y la entrada de China en mercados exteriores de la mano de las
patentes produce un importante crecimiento (7,2%), presentandose casi 2 millones de solicitudes de patentes,
de las que un 40% correspondieron a no residentes. Es decir, eran solicitudes depositadas por no nacionales del

pais en el que se pretende la proteccion.
Estos datos permiten sacar las siguientes conclusiones:

1. Existe un extraordinario interés en las grandes y medianas empresas a nivel mundial por la proteccion
de las innovaciones y desarrollos tecnoldgicos a través de patentes.
2. Llas patentes son utilizadas de forma habitual como instrumento de internacionalizaciéon de la

proteccién, intimamente relacionada con los intercambios comerciales de tecnologia.

Y este interés no se ha visto, apenas, modificado por la crisis. En efecto, si se analizan los datos de
solicitudes internacionales de patentes internacionales PCT vemos que después del descenso del aifio 2009, en

2010 se ha producido un incremento del 5,7% hasta alcanzar cifras por encima de las de 2008.

Figura 3: Tendencias en las solicitudes de patentes en el ambito internacional.
Fuente: World Intellectual Property Indicators — 2011, Diciembre 2011
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Si se analiza el alcance territorial de los derechos de Propiedad Industrial se observa que el nimero de
patentes que las empresas extienden fuera de sus territorios de origen, internacionalizacion, ha aumentado en
los ultimos afos, y de acuerdo con los datos publicados por la Organizacion Mundial de la Propiedad
Intelectual (OMPI)* el porcentaje de segundas solicitudes en el exterior ha crecido en los Gltimos afios, pasando

a representar un 50% del total de patentes, frente al 29% de la década de los 90.

Figura 4: Porcentaje respecto al total de patentes de primera solicitud o posteriores.
Fuente: World Intellectual Property Indicators — 2011, Diciembre 2011
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Por lo que se refiere a los efectos de la crisis en el crecimiento de las solicitudes de patentes, los

resultados han sido muy heterogéneos segun los paises analizados.

Durante 2008 se produjo un estancamiento en Estados Unidos de América y ligeras bajadas de un punto
porcentual en Japdn y Corea. En Reino Unido el descenso fue mds acusado, con una reduccidon de mas de un
6%. Por el contrario en China el nUmero de solicitudes crecié un 18%. Respecto a la tipologia de los solicitantes,
los ciudadanos y empresas de Estados Unidos de América presentaron un 4% menos de solicitudes, mientras
que las empresas y ciudadanos chinos crecieron espectacularmente, con mas del 26%. Es interesante
mencionar el caso de Francia, donde el mayor descenso se ha producido en los grandes solicitantes de
patentes, principalmente del sector del automoévil al que le afectado de manera profunda la crisis econdmica;

por el contrario la pyme de este pais no han descendido en el nimero de solicitudes, aumentado un 3,7%.

* 2011 World Intellectual Property Report The Changing Face of Innovation. WIPO Economics & Statistics series.
http://www.oepm.es/comun/documentos_relacionados/Noticias/2011/2011_12_16_NuevaPublicacionOMPI.pdf
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Al analizar la procedencia de los solicitantes se observa que en la mayor parte de los paises se ha
producido un descenso mas acusado de las solicitudes de no residentes respecto al total. Estados Unidos es la
excepciéon, con un aumento del 4,4% de las solicitudes de no residentes, que compensa el descenso de los
solicitantes nacionales. Cuando se compara el origen geografico de los datos de solicitudes de patentes frente a
otros indicadores econémicos, como el PIB, se observa que en el dmbito de la Propiedad Industrial existe una
mayor concentracion. En concreto, las cinco mayores economias mundiales® (Alemania, China, Corea, Estados
Unidos de América y Japdn) suponen el 44% del PIB mundial y poseen el 75% de las patentes existentes,

ocupando el liderazgo absoluto en lo que se refiere a las tecnologias mas relevantes.

En 2008 las tres potencias asiaticas China, Corea y Japdn fueron los tres primeros paises respecto al ratio

patentes de residentes/PIB, asi como en relacidn al gasto en I+D.

Tabla 5: PIB, solicitudes de patentes y solicitudes de marcas en 2009 y 2010
Fuente: World Intellectual Property Indicators — 2011, Diciembre 2011

Solicitudes Solicitudes Solicitudes Solicitudes

PIB PIB patentes patentes marcas marcas
Origen 2009 2010 2009 2010 2009 2010
Mundial -0,7 51 -3,6 7,2 -2,6 11,8
Economias avanzadas -3,7 3,1 -5,4 3,7 -9,5 4
Francia, Alemania y Reino
Unido -4,3 2,3 -6,5 7,1 -2,6 6,9
Estados Unidos de América -3,5 3,0 0 7,5 -10,1 5
Japon -6,3 4,0 -10,8 -1,1 -8,1 11,1
Republica de Corea 0,3 6,2 -4,2 4 10,1 5,3
China 9,2 10,3 8,5 24,3 19,1 29,8

Ademads, segun los ultimos datos publicados por la OMPI, en 2010 habia en vigor en el mundo
alrededor de 7,2 millones de patentes, de las que algo mds de una cuarta parte corresponden a Estados Unidos

de América, lo que nuevamente refleja el peso de estas grandes potencias.

4 . . .
Grupo al que se ha incorporado China recientemente.
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Principales solicitantes de patentes: el papel del sector privado

Respecto a las organizaciones mds activas en el registro de patentes, las estadisticas de OMPI permiten

analizar los principales solicitantes de patentes internacionales PCT. En concreto, en el afio 2010, se observa

que entre los 50 primeros solicitantes aparecen 15 empresas europeas, pero ninguna de ellas es espaiiola.

Tabla 6: Principales solicitantes PCT, 2010
Fuente: World Intellectual Property Indicators — 2011, diciembre 2011
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36

37
38
39
40
41

PANASONIC CORPORATION

ZTE CORPORATION

QUALCOMM INCORPORATED
HUAWEI TECHNOLOGIES CO., LTD.
KONINKLIJKE PHILIPS ELECTRONICS N.V.
ROBERT BOSCH CORPORATION

LG ELECTRONICS INC.

SHARP KABUSHIKI KAISHA
TELEFONAKTIEBOLA ERICSSON

NEC CORPORATION

TOYOTA JIDOSHA KABUSHIKI KAISHA
SIEMENS AKTIENGESELLSCHAFT

BASF SE

MITSUBISHI ELECTRIC CORPORATION
NOKIA CORPORATION

3M INNOVATIVE PROPERTIES COMPANY
SAMSUNG ELECTRONICS CO., LTD.
HEWLETT-PACKARD

SUMITOMO CHEMICAL

FUJITSU LIMITED

MICROSOFT CORPORATION

E.l. DUPONT DE NEMOURS
INTERNATIONAL BUSINESS MACHINES
MITSUBISHI HEAVY INDUSTRIES, LTD.
CANON KABUSHIKI KAISHA

HITACHI, LTD.

BOSCH-SIEMENS HAUSGERATE GMBH
PROCTER & GAMBLE COMPANY
SONY CORPORATION

NOKIA SIEMENS NETWORKS OY

NXP B.V.

KABUSHIKI KAISHA TOSHIBA

APPLIED MATERIALS, INC.

THOMSON LICENSING

HONDA MOTOR CO., LTD.

COMMISSARIAT A L'ENERGIE ATOMIQUE
ET AUX ENERGIES ALTERNATIVES

BAKER HUGHES INCORPORATED
MURATA MANUFACTURING CO., LTD.
UNIVERSITY OF CALIFORNIA

NTT DOCOMO, INC.
FRAUNHOFER-GESELLSCHAFT ZUR

Japan

China

United States of America
China

Netherlands

Germany

Republic of Korea

Japan

Sweden

Japan

Japan

Germany

Germany

Japan

Finland

United States of America
Republic of Korea

United States of America
Japan

Japan

United States of America
United States of America
United States of America
Japan

Japan

Japan

Germany

United States of America
Japan

Finland

Netherlands

Japan

United States of America
France

Japan
France

United States of America
Japan

United States of America
Japan

Germany

2.153
1.868
1.675
1.527
1.433
1.301
1.297
1.286
1.147
1.106
1.095
830
817
726
632
586
574
564
484
475
470
452
416
391
379
372
371
359
347
345
320
318
313
311
309

308

307
305
304
298
297
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42
43
43
43
45
46
47
48
48
48
49
50

FORDERUNG DER ANGEWANDTEN
FORSCHUNG E.V.

MOTOROLA, INC.

SONY ERICSSON COMMUNICATIONS AB
PIONEER CORPORATION
MEDTRONIC, INC.

DOW GLOBAL TECHNOLOGIES INC.
EASTMAN KODAK COMPANY
KYOCERA CORPORATION

HENKEL KOMMANDITGESELLSCHAFT
ALCATEL LUCENT

FUJIFILM CORPORATION

GENERAL ELECTRIC COMPANY
CORNING INCORPORATED

United States of America
Sweden

Japan

United States of America
United States of America
United States of America
Japan

Germany

France

Japan

United States of America
United States of America

290
289
289
289
288
284
279
275
275
275
274
268

Estos datos pueden combinarse con la informacién publicada por la Oficina Europea de Patentes para los
100 mayores solicitantes de patente europeas y la elaborada por el Joint Research Center de la Comisidn
Europea para las 1000 empresas europeas en inversion en 1+D (The 2010 EU Industrial R&D Investment

Scoreboard’®) de forma que se observa una correlacién entre nimero de patentes e inversion en I+D.

De las 50 primeras empresas que mas invierten en |+D en Europa, 27 son ademas solicitantes destacados

de patentes Europeas o solicitudes PCT®.

Tabla 7: 50 primeras empresas europeas en inversion en I+D, afio 2009’
Fuente: The 2010 EU Industrial R&D Investment Scoreboard
Ranking Ranking
PCT PCT
publicadas | publicadas
en 2009 en 2010

Ranking Ranking
solicitudes | solicitudes
Europeas | Europeas
2009 2010

Ranking Inversion

en I+D €m
ano 2009

1+D Compaiiia
2009

Automobiles & parts

1 Volkswagen (335) Germany 5.790,00

2 Nokia Telecommunications ., , 4.997,00 15 30 23 39
equipment (9578)

3 sanofi-Aventis Pharmaceuticals France 4.569,00 44 34
(4577)
Electrical

4 Siemens components & Germany 4.282,00 11 12 2 1
equipment (2733)

5  Daimler Automobiles & parts .y 4.164,00 32 -
(335)

6  GlaxoSmithKline ' narmaceuticals UK 4.084,44 75 72
(4577) L

7 Robert Bosch g‘:;)mb"es &parts - ormany 3.578,00 3 6 5 6
Pharmaceuticals

8 AstraZeneca (4577) UK 3.090,26

> Este informe es accesible en linea http://iri.jrc.ec.europa.eu/research/scoreboard 2010.htm
® Debe tenerse en cuenta gue en los estudios de patentes al no estar los nombre normalizados en la lista se duplican los
solicitantes (Sony Ericsson y Telefonaktiebolaget LM Erisson; Nokia Corporation y Nokia Siemens NetworK)).

7 . . . .
El estudio de los sectores en los que operan estas 50 primeras empresas indica que 11 de ellas correspodnen al sector de
automocidn, 6 al de telecomunicaciones, 9 a la industria farmceutica, 5 aeroespacial y 3 a semiconductores.
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9 Bayer Chemicals (135) Germany 2.964,00 13 10
Aerospace & The

10 EADS defence (271) Netherlands 2.878,00 21

11 Alcatel-Lucent Telecommunications | . - 2.714,00 50 49 11 16
equipment (9578)

12 BMW Automobiles & parts .y 2.448,00
(335)

13 Ericsson Telecommunications | ¢ o, 2.401,68 6 9 14 52
equipment (9578)

14 Peugeot (PSA) ;(A;at:)moblles & parts France 2.314,00 48 -

Boehringer Pharmaceuticals
15 Ingelheim (4577) Germany 2.215,00 64
. . Aerospace &
16 Finmeccanica defence (271) Italy 1.926,00
- . . The
17 Philips Electronics | Leisure goods (374) Netherlands 1.714,00 17 5 1 2
. Automobiles & parts
1 Fi Ital 1.692,
8 iat (335) taly 692,00

19  Renault Automobiles & parts o 1.643,00 56 84

(335)
. . Semiconductors The

20 STMicroelectronics (9576) Netherlands 1.547,92 57

21 SAP Software (9537) Germany 1.543,00
Commercial vehicles

22 Volvo & trucks (2753) Sweden 1.512,03

23 BASF Chemicals (135) Germany 1.410,00 13 13 3 3

24 Continental g‘:;’)mb"es &parts | - ormany 1.405,30 37 0 a1 48

25  Merck Pharmaceuticals German 1.344,60 69 54
(4577) v =%
Fixed line

26 BT telecommunications UK 1.158,14
(653)

27 Novo Nordisk Pharmaceuticals Denmark 1.001,06 99
(4577) B

. Food producers

28 Unilever UK 891,00 39 42
(357)

29 Vivendi Media (555) France 874,00
Fixed line

30 France Telecom telecommunications France 862,00 84 75
(653)
Fixed line

32 Telecom lItalia telecommunications  Italy 842,00
(653)

33 Royal Dutch Shell :;';)& gas producers . 784,07 38 60

Fixed line
Telefonica telecommunications 777,00

(653)

35 Porsche Automobiles & parts Germany 743,00
(335)
Electrical

36 Schneider components & France 675,00
equipment (2733)
Pharmaceuticals .

37 ucs (4577) Belgium 674,00
Aerospace &

38 Thales defence (271) France 663,70 78 68

39  TOTAL ?5';)& gasproducers | e 650,00
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Royal Bank of

40 Scotland Banks (835) UK 629,16
41  SAFRAN Aerospace & France 629,00
defence (271) ’
42 valeo Automobiles & parts o 620,00 88 67
(335)
43 ALSTOM Industrial machinery o o 613,00 74 64
(2757) ’
, Personal goods
44 L'Oreal (376) France 609,20 80
45 zF Automobiles & parts v 606,00 58 88
(335)
46 Solvay Chemicals (135) Belgium 566,00
Semiconductors The
47 NXP (9576) Netherlands 535,26 18 31 24 30
48  HSBC Banks (835) UK 531,77
Aerospace &
4 Rolls-R K ,11 7
9 olls-Royce defence (271) U 530 6 65
50 Infineon Semiconductors German 515.00
Technologies (9576) v ’

De las 50 primeras empresas que mas invierten en Europa, 27 son ademas
solicitantes destacados de patentes Europeas o solicitudes PCT

Estos datos avalan la idea desarrollada en recientes estudios®, que determinan que existe una relacién
directa entre el origen de las Inversiones en |+D y el nimero de patentes. De forma que cuando la financiacion
de la 1+D procede del Gobierno o de las Instituciones Educativas, se incrementan las publicaciones cientificas;
mientras que si el origen de los fondos para I+D procede del sector industrial y empresarial, se estimula la

solicitud de patentes

No obstante, en Espafia no hay empresas con un peso importante en la solicitud de patentes a pesar del

esfuerzo en I+D desarrollado en los ultimos afnos.

Entre las 50 primeras empresas que mas invierten en 1+D en Europa solo aparecen
2 companias espaiolas: Banco de Santander y Telefénica, que con datos de
2009/2010 no aparecen en los rankings de solicitantes europeos y PCT al ser
empresas de servicios

® publish or Patent: Bibliometric evidence for empirical trade-offs in national funding strategies
Authors: Robert D. Shelton, Loet Leydesdorff

University of Cornell, Digital Library. - arXiv e-print (arXiv:1102.3047).
http://arxiv.org/ftp/arxiv/papers/1102/1102.3047.pdf
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Analisis sectorial

En este mismo ambito internacional, el analisis de los sectores con un mayor nimero de patentes® revela
que el correspondiente a Ingeniera Eléctrica es el lider con un 34%, seguido de Quimica e Ingeniera Mecanica

con el 22 y 21%, respectivamente.

Figura 5: Patentes en el mundo por sectores tecnolégicos aiio 2009.

Fuente: World Intellectual Property Indicators , publicado en Diciembre 2011

/ N
Patentes en el mundo por Sectores

Tecnologicos 2009

OTROS
CAMPOS
80

QUIMICA
22%

INSTRUMENTO

S

15%

Aunque el sistema de clasificacion sectorial para patentes difiere del empleado en estudios economicos,
los resultados de la figura 4 pueden compararse con la informaciéon que aparece en el informe “The 2010 EU
Industrial R&D Investment Scoreboard”, que sefala que la Industria Farmacéutica y la dedicada a equipos

informaticos son las que presentan una mayor intensidad en la inversién en I+D.

9 . . . ~ . . . P .
Datos estimados a partir de los correspondientes a afios anteriores. Los estudios sectoriales sélo pueden ser realizados
una vez las patentes han sido clasificadas utilizando la Clasificacién Internacional de Patentes.
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Tabla 8: Subsectores con mayores porcentajes de participacion en el total de inversion en I+D

Ranking of industrial sectors by overall R&D intensity for the EU, US andJapanese companies
in the 2010 Scoreboard

Overall sector EU us Japan
RED Intensity, | sector R&D sector R&D sector R&D
% intenstty, % Intensity, % Intensity, %
”

Pharmaceuticals & Biotechnology 15.9 14.6 16.1 20.0
2 Software & Computer Services 9.9 11.8 10.4 4.8
3 Technology Hardware & Equipment 8.7 14.4 9.8 6.6
4 Leisure goods 6.5 7.3 9.6 6.0
5 Health care equipment & sarvices 6.2 4.3 7.2 6.8
& Automobiles & parts 4.7 5.6 4.1 4.7
7 Electronic & Electrical Equipment 4.4 5.1 4.9 5.4
8 Aerospace & defence 3.9 58 3.0 6.3
9 Chemicals 3.4 35 2.9 3.9
10 Industrial Enginearing 3.1 36 3.2 3.0
" General industrials 26 3 25 42
12 Household goods 1.8 1.7 0.8 2.6
13 Fixed line telecommunications 1.7 2.0 1.3 2.2
14 Food producers 1.2 1.1
15 0il & gas producers 0.4 0.4 0.3 03
Top 15 sactors 4.3 39 5.4 4.8
Rest of 23 sectors 1.1 0.7 1.9 14
All sectors 35 238 4.8 3.8

Source: The 2070 EU Industrial R&D Investment Scoreboard. European Commission, JRC/DG RTD

En el andlisis sectorial merece atencién destacada el estudio de las patentes relacionadas con tecnologias
limpias, en particular de las encaminadas a la lucha contra el cambio climatico, para las que se ha acufiado el
concepto de “patentes verdes”'’. En este sector hay que destacar el extraordinario crecimiento generado en
los Gltimos afios, de forma que las solicitudes PCT han pasado de 584 en el afio 2000 a 3424 en el afio 2009, lo
gue representa un crecimiento mucho mayor que en cualquier otro campo técnico. Si se combina el analisis de
sector tecnoldgico y el origen de las solicitudes de patentes, los paises lideres son Japoén en energia solar y
células de combustible, con un 33.8% y 45,9 % de las solicitudes respectivamente; Estados Unidos en energia
Edlica con un 15,3% vy Alemania en energia geotermal, con el 22,4%. Si el andlisis se centra en Energia edlica,

Espaiia ocupa el 52 puesto por detras de Japdn.

10
Cumbre de Copenhague
! Al tratarse de un sector estratégico la OMPI elabora estadisticas y previsiones con mayor celeridad que en otros campos.
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Figura 5: Evolucion mundial solicitudes PCT en tecnologias verdes
Fuente: World Intellectual Property Indicators, publicado en Diciembre 2011
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Figura 6: Solicitudes PCT energia edlica 2005-2009 por paises
Fuente: World Intellectual Property Indicators, publicado en Diciembre 2011
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Evolucion de indicadores en Espaia: patentes e inversiéon en I+D

En el ambito de la generacion de patentes, Espafia ha mejorado espectacularmente en los Ultimos afios:

1. Entre 2003y 2010, el nimero de patentes europeas de origen espafiol crecié mas de un 96%™2. Espafia
es el segundo pais de la Unidn Europea en crecimiento acumulado de solicitudes de patentes, sélo por
detrds de Dinamarca.

2. Entre las mismas fechas, Espafa fue el pais con mayor crecimiento acumulado en nimero de
solicitudes de patentes internacionales PCT (63%) entre los paises mas desarrollados. En los dos
ultimos afios, hemos pasado de ocupar el puesto 16 al puesto 14 en el ranking mundial en valores
absolutos.

3. Entre 2007 y 2008, Espafia fue el segundo pais que mas crecié en la generacidon de patentes a nivel

mundial (6,4%), sélo por detras de China.

Figura 7: Evolucion patentes en Espafia

Fuente: Estadisticas OEP, consulta en linea marzo 2012
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A pesar de esta mejora en el ambito internacional Espafia ocupa tan sélo el puesto 12 en lo que se

2 Entre los paises que tiene mas de 1000 solicitudes de patentes europeas.
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refiere al nimero de solicitudes de patente europeas. Por lo tanto, nuestro pais aln no ocupa puestos de

cabeza a nivel mundial, sino que estd lejos de las posiciones que corresponderian a su potencial econémico.

Figura 8: Evolucion solicitudes Europeas por pais del solicitante

Fuente: Estadisticas OEP, consulta en linea marzo 2012.

Solicitudes europeas en 2010 por pais de
origen del solicitante

Segln datos de la Organizacion Mundial de la Propiedad Intelectual, en el afio 2010 Espafia crecié un
13,30% en las solicitudes, ocupando la posicion 142 en el ranking mundial en PCT, empatados con Australia. Si
nos cefiimos el ambito europeo, a pesar de este crecimiento, Espafia ocupa el 92 puesto por detrds de Reino
Unido, Italia, Finlandia, Suecia, Paises Bajos, Francia o Italia. Y todavia mas distanciados de los paises no
europeos que apostaron hace tiempo por una economia sostenible basada en el conocimiento, como es el caso
de Japdn (que generd casi un 20% del total de solicitudes PCT presentadas en 2010), de EEUU (27%) y de Corea

(5,9%), por citar solo algunos ejemplos.

Las causas del déficit de patentes en Espafia son variadas y van desde nuestra aun insuficiente inversion

en I+D a la estructura actual de nuestro tejido productivo, y al insuficiente conocimiento y sensibilizacién que

las empresas espafiolas tienen del sistema de Propiedad Industrial.

Esta misma conclusidn se obtiene al analizar de manera particularizada los datos de la inversidn en 1+D de las 27
empresas que figuran en el estudio The 2010 EU Industrial R&D Investment Scoreboard . Dos compaiiias,
Banco de Santander y Telefénica, aparecen entre las 50 primeras pero cuando se analizan los mayores
solicitantes de patentes PCT o europeas no se obtiene ningln representante espafiol, lo que nuevamente

refleja un gran desequilibrio en nuestro pais entre los resultados de la inversién en I+D y el nimero de patentes.

3 http://iri.jrc.ec.europa.eu/research/scoreboard 2010.htm
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Tabla 9: Empresas espaiiolas que figuran entre las 1000 empresas europeas con mayor inversion en I+D (afio 2010) y nimero de
patentes que han solicitado en 2009 y 2010.

Fuente: OEPM

: ® enlict o enlict
. .Rankl.n'g en Ne solicitudes PCT N2 solicitudes N SO.|ICItudeS
Ranking en Compafia inversion en ublicadas Europeas Nacionales
P 1+D en :009/2010 publicadas 2009/2010
2009/2010
1 Banco Santander 31 0 0 0
. 0 (2009) 1 (2009) 5 (2009)
2 Telefonica 34 13 (2010) 2 (2010) 8 (2010)
3 WAM Acquisition 78 0 0 0
. 4 (2009) 0 (2009) 0 (2009)
4 Indra Sistemas 103 6 (2010) 1(2010) 1(2010)
. 8(2009) 21 (2009) 13 (2009)
> Almirall 141 16 (2010) 23 (2010) 5 (2010)
) 10 (2009) 3 (2009) 5 (2009)
6 Acciona 184 0(2010) 7 (2010) 2 (2010)
1 (2009) 1 (2009) 0 (2009)
7 lberdrola 187 2 (2010) 1(2010) 0(2010)
3 (2009) 0 (2009) 5 (2009)
8 Abengoa 189 18 (2010) 3(2009) 4(2010)
2 (2009) 3 (2009) 3 (2009)
Repsol YPF 222
9 epso 1(2010) 3(2010) 6 (2010)
. 0 (2009) 6 (2009) 6 (2009)
10 Fagor Electrodomesticos 233 0(2010) 12 (2010) 5 (2010)
. 2 (2009) 2 (2009) 0 (2009)
11 Zeltia 273 1(2010) 2 (2010) 0(2010)
12 Industria de Turbo 284 0 (2009) 0 (2009) 1(2009)
Propulsores 1(2010) 1(2010) 0(2010)
7 (2009) 32 (2009) 24 (2009)
13 Gamesa 314 9 (2010) 7 (2010) 16 (2010)
14 ACS 324 0 0 0
15 Obrascon Huarte Lain 462 0 0 0
16 Amper 629 0 0 0
17 CAF 636 0 0 0
18 Ebro Puleva 715 0 0 0
19 Laboratorios Farmaceuticos 217 1 (2009) 1(2009) 0 (2009)
Rovi 3 (2010) 2 (2010) 2 (2010)
20 Corpo.rauf)n IBV 754
Participaciones
. 0 (2009) 6 (2009) 3 (2009)
21 fol 77
Grifols 3 2 (2010) 4 (2009) 6 (2010)
22 FAES Farma 823 1 (2009) 2 (2009) 0
23 Red Electrica De Espana 823 0 0 0
24 CIE Automotive 866 0 2 (2010) 1(2010)
25 Pescanova 923 0 0 1(2009)
26 Ercros 961 0 0 1(2009)
27 Nicolas Correa 987 0 0 1(2009)
En esta tabla se observa de manera clara los bajos niveles solicitudes de patentes de las empresas
espafiolas.
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Si se analizan las empresas mas activas destacan Abengoa y Almirall para las solicitudes PCT (21 y 24
registros respectivamente); en el ambito europeo Almirall (44 solicitudes), Gamesa (39 solicitudes) y Fagor (18
solicitudes); para Espafia Gamesa (40 patentes publicadas) y nuevamente Almirall (18 patentes publicadas).

Por el contrario grandes companias como Telefonica, Iberdrola, Repsol tienen unos niveles de registro

todavia muy reducidos.
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Principales sectores en la solicitud de patentes en Espaia

Analizando sectorialmente las patentes en Espafia en el afio 2010, de manera similar a lo realizado en
el dmbito internacional, se observa que los sectores de mayor peso son distintos, pues en nuestro pais la mayor
proporcidn de solicitudes de patentes corresponde a Ingenieria mecdnica y quimica, que representan el 56%
de las solicitudes. Por el contrario la Ingenieria eléctrica, que a nivel internacional supone un 35%, en Espafia

s6lo alcanza el 12%.

Figura 11: Patentes en Espafia por sectores tecnoldgicos 2010
Fuente: OEPM, consulta en linea.
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En ambito de las “patentes verdes” Espaiia ya es un pais puntero en este sector. La OCDE nos sitia en el
sexto generador mundial de patentes de energia renovables. Entre 2000 y 2008 nuestras patentes en este
sector han crecido un 110%, frente al 20% de crecimiento global de las solicitudes de patentes en ese mismo

periodo. Y otros sectores, como la traccion por energia eléctrica estan teniendo importantes desarrollos.

“ Ultimos datos consultables. Los sectores sélo pueden asignarse cuando la solicitud de patente se publica que no sucede
antes de 18 meses desde la fecha de solicitud por mandato legal. De este modo, los ultimos datos completos disponibles
son de 2010.
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Origen empresarial de las solicitudes de patentes

Si todos estos datos se complementan con un analisis de la tipologia de los solicitantes en las solicitudes
PCT15, se observa que en el caso de los registros de origen espafiol, el 54% tienen como titular al sector
empresarial privado, mientras que el mismo estudio para solicitantes de Alemania, Francia, Reino Unido o Italia
los porcentajes correspondientes a compaiiias privadas superan en todos ellos el 75% (ver tabla 10).

En el caso de Alemania el porcentaje es practicamente del 90% (89,7%). Estas cifras resaltan un déficit
adicional en Espaia donde el sector empresarial participa en menor medida en las solicitudes de patentes que

las empresas de los paises europeos.

Tabla 10: Solicitudes PCT por tipologia de solicitante. Afio 2009
Fuente: World Intellectual Property Indicators , publicado en Diciembre 2011

Gobierno / % Sector
Pais de origen Empresas Particulares Universidad Investigacion  empresarial
Liechtenstein 371 1 0 0 99,7%
Suecia 3.619 189 1 4 94,9%
Japén 27.064 545 883 420 93,6%
Luxemburgo 204 8 0 6 93,6%
Finlandia 1.904 79 19 38 93,3%
Suiza 3.296 181 101 28 91,4%
Holanda 3.918 120 104 194 90,4%
Alemania 15.969 986 392 452 89,7%
Dinamarca 1.139 62 74 13 88,4%
Noruega 528 64 12 6 86,6%
Estados Unidos 39.611 3.762 3.560 701 83,2%
Francia 5.769 451 199 625 81,9%
Bélgica 857 48 87 68 80,8%
Reino Unido 3.996 612 420 105 77,8%
Austria 760 181 38 0 77,6%
Turquia 270 82 2 0 76,3%
Italia 2.147 536 109 45 75,7%
Canada 1.996 391 203 105 74,1%
China 4.499 1.393 213 141 72%
Nueva Zelanda 227 77 5 10 71,2%
Israel 1.250 337 106 82 70,4%
Irlanda 306 42 97 5 68%
Australia 1.214 379 115 96 67,3%
India 681 237 34 88 65,5%
Corea 4.694 1.278 523 717 65,1%
Espafia 748 315 204 119 54%
Brasil 227 155 44 2 53%
Singapur 271 59 73 148 49,2%
Sudafrica 151 199 33 12 38,2%
Rusia 231 504 8 1 31%

15 s . . s, . .

Es la Unica fuente que analiza la tipologia de los solicitantes.
16 . . . . .

No estan disponibles datos mas recientes.
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Conclusiones

En Espaifa:

Tradicion en el uso de marcas mas que en el uso de patentes
La empresa espafiola ha salido al exterior, fundamentalmente, de la mano de las marcas
En los ultimos afos hay una mayor concienciacién de internacionalizacién. Pero es aun insuficiente.

El mayor esfuerzo de difusién y formacién deberia centrarse en la difusion de la proteccién de los
sectores técnicos punteros por medio de patentes y modelos de utilidad.

Insuficiente “ratio” de solicitudes de patentes de origen empresarial privado en comparacién con los
paises de nuestro entorno.

Focalizar el trabajo en la pyme y en empresas con vocacion de transformacién en actores actuantes en
un escenario global e internacional.

Hay que dinamizar, flexibilizar y abaratar el acceso a la empresa a la proteccidn de los derechos de
Propiedad Industrial.

En el mundo:

® Relacién directa entre crecimiento comercial y tecnoldgico de los paises y nimero de derechos de
propiedad industrial. Los principales usuarios del sistema son las empresas de las grandes potencias
econdémicas.

®  Incremento progresivo del uso de la Propiedad Industrial por los principales paises emergentes como
herramientas de proteccién del resultado de su industria, productos y servicios, y de su
internacionalizacidn.

|

Tendencias de los paises y grupos empresariales en buscar “nichos de mercado” en los que sean mas
competitivos.
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Estrategia 2012-2014 en materia de Propiedad Industrial para

empresas y emprendedores

La Estrategia 2012-2014 es una iniciativa del Ministerio de Industria, Energia y Turismo que pretende
constituir la Propiedad Industrial como herramienta y factor clave en la toma de decisiones cotidianas de las
empresas y de los emprendedores. Su objetivo es pues impulsar la diferenciacién, especializacion y mayor
rendimiento del sistema productivo espafiol, coadyuvando a mejorar asi la posicion competitiva de nuestras
empresas en los mercados globales mediante el uso estratégico de los instrumentos de proteccién de la

Propiedad Industrial (Pl).

La Propiedad Industrial es un factor clave en las decisiones que se toman cotidianamente en las
empresas. Practicamente todos los dias aparecen en el mercado nuevos productos, marcas y disefios como

resultado de una innovacién y creatividad continuas.

Las pequenas y medianas empresas (la pyme) asi como los emprendedores, no son solo la fuerza motriz

gue impulsa dichas practicas, sino también las principales contribuyentes a la creacién de puestos de trabajo.

No obstante, se ha constatado que no siempre se explota plenamente su capacidad innovadora y creativa
debido a que muchas de estas empresas desconocen o no conocen suficientemente ni el sistema de Propiedad

Industrial ni la proteccion que éste puede dar a sus invenciones, marcas y disefios.

Si una buena invencion o creacion no dispone de proteccion, la haran suya los competidores mas fuertes,
gue estén en condiciones de comercializar el producto o servicio a un precio mas bajo sin tener que compensar
financieramente al verdadero inventor o creador. Otorgar una proteccion adecuada a la Propiedad Industrial de
una empresa constituye un paso decisivo ya que ello contribuye a evitar que se cometan infracciones y a

convertir las ideas en activos comerciales con un verdadero valor de mercado.

Las empresas que dedican tiempo y recursos a la proteccion de sus activos de Propiedad Industrial pueden

aumentar su competitividad de distintas maneras:

1. Aumentando el valor comercial de la empresa;

2. Introduciéndose en nuevos mercados;

3. Impidiendo que los competidores copien o imiten los productos o servicios de una empresa;

4, Evitando inversiones antiecondmicas en actividades de investigacion y desarrollo y de

comercializacidn, que ya estan cubiertas por competidores.

5. Creando una identidad como empresa constituida en sociedad de capital gracias a una
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estrategia basada en marcas registradas;

6. Atribuyendo capital de riesgo y mejorando el acceso a fuentes de financiacién; y
7. Negociando licencias, franquicias u otros acuerdos contractuales basados en Propiedad
Intelectual;

Ademas, las empresas y emprendedores que realizan busquedas sistematicas para verificar que no haya
conflictos con los derechos de Propiedad Industrial con terceros logran evitar conflictos y litigios innecesarios,

ahorrando asi tiempo, recursos, y dinero.

En conclusion, una gestion eficaz de la Propiedad Industrial permite a las empresas y a los
emprendedores utilizar sus activos intangibles para hacerlas mas competitivas y asi aumentar su ventaja
estratégica. Facilitar esta gestion, aumentando la cultura sobre Propiedad Industrial y eliminar barreras o

trabas de tipo administrativo o financiero deben ser, por lo tanto los principales objetivos de la Estrategia.

Las principales dificultades que pretende superar en gran medida la presente Estrategia, con las que se
encuentran las empresas en general y la pyme y emprendedores, en particular, en la gestién de su cartera de

patentes, marcas y disefios esta:

e La falta de suficiente informacion sobre la importancia de la Propiedad Industrial en las actividades
empresariales cotidianas,

e Los altos costos asociados a la obtencion de los derechos y, sobre todo, la observancia de los
derechos de Propiedad Industrial y

e La concepcion de que el sistema de Propiedad Industrial no es suficientemente flexible y accesible
para las empresas. En ocasiones, sélo estad al alcance de los expertos, es demasiado complicado y

ocupa demasiado tiempo.
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Lineas estratégicas y objetivos

LINEAS ESTRATEGICAS

Objetivos

L1.-Apoyo a la empresa en la

obtencion de derechos de PI

Apoyo integral a las empresas: potenciar el uso de herramientas
juridicas, financieras y técnicas para mejorar la gestion de la PI.
Impulso a la internacionalizacion. Convenios con entidades.

Plataforma Iberoamericana de apoyo a la pyme

L2.-Aumentar la concienciacion

empresarial sobre de la Pl

Incrementar la utilizacion por las empresas espaiolas de la Pl

reforzando la cultura empresarial y social en torno a ella.

Colaboracion con Universidades. Portal CEVIPYME, mddulos de

formacion en linea

L3.-Estimulos a la observancia de los

derechos de PI

Asegurar la efectividad de los derechos de Pl. Medidas destinadas a
los agentes encargados de la aplicacidon de la normativa protectora y
a la difusién y concienciacion de la vulneracion de derechos de

Propiedad Industrial

L4.-Reduccidn de cargas
administrativas en la obtencion de

derechos de PI

Incrementar, desarrollar y flexibilizar los servicios de la OEPM para
disminuir las cargas derivadas de la obtencion de derechos:

reduccion de plazos y creaciones de nuevas herramientas de gestion

L5.-Apoyo al emprendedor en la

obtencion de derechos de PI

Apoyo al emprendedor en la obtencion de derechos de Pl con varias

medidas de reduccion de cargas administrativas como
automatizacion de tramites administrativos, plan de ayudas al
fomento del registro de los derechos de Propiedad Industrial y
creacion de un Plan Director de Acceso Unico a la Informaciéon sobre

Propiedad Industrial, nombres de dominio y registro mercantil.

31



Linea Estratégica 1: Apoyo a la empresa en la obtencion de

derechos de PI

E.1.1.- Medidas de apoyo y promocion de la Pl entre las empresas

Estas medidas estan destinadas a establecer una serie de mecanismos y acciones destinados a que las
empresas, la pyme y emprendedores, puedan acceder de manera mas facil y con una visién global a los
Derechos de Propiedad Industrial como herramienta estratégica de negocio en su plan empresarial y factor
clave en la toma de decisiones cotidianas para que suponga una pieza clave, determinante de Ila
diferenciacidn, especializaciéon y mayor rendimiento del sistema empresarial productivo espaiol.

E.1.1.1 Fomento de la Pl a través de la firma de convenios de colaboracién con el sector

° con actores intermediarios en la sensibilizacién en materia de Pl para empresas en general y la
pyme en particular, como ANDEMA, Cadmaras de Comercio, FUNDETEC, DG Industria y de la Pequeiay
Mediana Empresa, Plataformas Tecnoldgicas, Asociaciones Empresariales, etc.

° con grandes empresas, continuando con la linea de apoyo existente, para incorporar a todos los
actores del tejido empresarial espafiol.

E.1.1.2 Incorporacion de la tarjeta de crédito como medio de pago para Signos Distintivos y Disefno. El
objetivo de este proyecto es permitir que el uso de la actividad telemdtica en signos Distintivos y Disefios
se amplie y que el actual techo en el uso de los servicios telematicos de la OEPM alcanzado después de la

incorporacién de los servicios telematicos se supere, mediante la introduccion de mecanismos sencillos y
faciles para interactuar con la OEPM y hacer extensible asi el uso de los medios que la OEPM ofrece a toda
nuestra comunidad de usuarios, especialmente usuarios individuales y la pyme.

E.1.1.3 Desarrollo de nueva herramienta de auto-prediagndstico para la pyme que le permita detectar
potenciales creaciones susceptibles de proteccion por derechos de Pl

E.1.1.4 Impulsar el conocimiento y difundir los mecanismos para la comercializacién de las patentes

mediante la colaboracién en la generaciéon y desarrollo de mercados virtuales de invenciones. Acciones de
difusién e informacidon sobre licencias, transferencia de tecnologia, vigilancia tecnoldgica y vias de

acceso al mercado. Polo de innovacién: comercializacién y valoracién de activos intangibles.

E.1.1.5 Apoyo integral a las pequeiias empresas en la sede de la OEPM para la presentacion y

seguimiento de solicitudes de las diferentes modalidades y de otras acciones, como Subvenciones.
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E.1.2.- Medidas de fomento de la internacionalizacion de la PYME

Estas medidas pretenden establecer una serie de acciones que faciliten la internacionalizacion de las
empresas, la pyme y emprendedores para el acceso a mercados globales mediante el uso de los instrumentos
de proteccidon de la Propiedad Industrial, como linea estratégica de negocio y de mejora de la posicion
competitiva de las empresas espaiiolas.

E.1.2.1. Creacion de la plataforma Iberoamericana de ayuda a la pyme “CIBEPYME”, en materia de
Propiedad Industrial, implicando a aquellos paises iberoamericanos mas relevantes.

E.1.2.2. Apoyo financiero a las empresas en el pago de las tasas en todas las modalidades de PI
nacionales y en la internacionalizacién de patentes y modelos de utilidad nacionales (patente europea y
PCT)

La OEPM (Oficina Espafiola de Patentes y Marcas), destinard anualmente, siempre que la Ley de
Presupuestos autorice, la inclusién de las correspondientes partidas presupuestarias en el presupuesto del
Organismo, a programas de ayudas a la empresa:

° 200.000 euros para apoyar el acceso de la pyme y personas fisicas a la Propiedad Industrial (Pl),
con ayudas de hasta un 90 % de tasas de solicitud e Informe del Estado de la Técnica.

° 4.000.000 de euros en el programa de ayudas para la proteccién de Innovaciones espafiolas en
el exterior. Las ayudas se dirigen a Subvencionar costes de traduccién y las tasas que se deben pagar
para proteger una invencién en el exterior.

° 700.000 euros en el programa de ayudas a la internacionalizacién de las marcas para la pyme y
emprendedores.

E.1.2.3. Firma de acuerdos bilaterales de colaboracion en materia de intercambio de resultados de
busqueda y examen (Patent Prosecution Highway-PPH) con Oficinas Nacionales para evitar la duplicidad
de esfuerzos y asi facilitar la internacionalizacién de las patentes nacionales de las empresas espafiolas.

E.1.2.4. Acciones conjuntas con el ICEX y otros actores que tengan intereses comunes en la ayuda a la
internacionalizacién de nuestras empresas

E.1.3.- Medidas de asesoramiento global a empresas

Conjunto de medidas destinadas a proveer un servicio global de asesoramiento a las empresas en materia de
Propiedad Industrial como punto de referencia de informacion y gestion de servicios.

E.1.3.1. Generacion de “servicios pasarela” entre la OEPM y la OAMI-EPO-OMPI para facilitar los
canales de comunicacién y apoyo a las PYME.

E.1.3.2. Acercar y facilitar a la PYME el acceso a la informacion sobre Propiedad Industrial. Creacion de

una secciéon especifica dentro de la web corporativa de la OEPM dedicada especificamente a la pyme
donde se pueda recopilar informacién util y adecuada.

33



Linea Estratégica 2: Aumentar la concienciacion empresarial sobre

la Pl

La linea estratégica 2 pretende establecer una serie de medidas destinadas a promover la difusion de los
beneficios que aporta la proteccion de bienes intangibles por medio de la Propiedad Industrial, en una
estrategia empresarial global asi como acercar y crear una nueva cultura educativa incorporando la
ensefianza de la Pl en estudios secundarios, Formacion Profesional y universitarios.

E.2.1.- Medidas de difusion de la Pl entre las empresas
E.2.1.1. Fomento del portal virtual de apoyo a la pyme “CEVIPYME":

e Realizacién de acciones formativas y reuniones de difusién implicando a actores
intermediarios: “formacién de formadores”.

e Difusidn de la utilizacién de la herramienta de autodiagndstico de activos intangibles que estd
incorporada en dicho portal.

e Visitas a empresas y realizacion de un prediagndstico que identifique los posibles proyectos
tecnoldgicos y se realice un asesoramiento en estrategia de PI.

e Mantenimiento y reestructuracion del portal

E.2.1.2. Creacién de moédulos de formacion en linea.

E.2.1.3. Elaboracion de Boletines de Vigilancia Tecnoldgica sobre Eficiencia Energética vy
Envejecimiento y actividades especificas de fomento de su difusién.

E.2.1.4. Actualizacidon, adaptacién y elaboracién de material divulgativo especifico para la pyme.

E.2.1.5. Jornadas y seminarios de difusion de la Pl entre la pyme implicando a elementos
multiplicadores, como Centros Regionales de Informacién de Patentes de las Comunidades Auténomas,
Cédmaras de Comercio, Parques Tecnoldgicos o asociaciones empresariales, entre otros. Utilizacion de las
instalaciones de la OEPM para eventos celebrados por otras organizaciones.

E.2.1.6. Organizacidén de cursos de formacion de gestidon administrativa de la Pl en colaboracién con la
EOI.

E.2.1.7. Organizacidn de talleres de dos dias para asesores de la pyme, para formar a formadores como
intermediarios en la difusidn de la Pl entre la pyme espafiiolas, en colaboracién con redes ya creadas.

E.2.1.8. Intensificar acciones con los Centros Regionales de informaciéon en Pl de las CCAA con el
objeto de incrementar la cultura de Pl en la pyme local, asi como fomentar relaciones entre ellos para
homogeneizar los servicios que prestan.

E.2.1.9. Asistencia a foros y ferias sectoriales de la pyme.

E.2.1.10. Creacidn Premio a la mejor patente dando un papel relevante a la pyme

E.2.1.11. Creacidn de un espacio de recorrido histérico de la Pl en Espafia y defensa de los derechos de la
Pl
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E.2.2.- Incorporacion de la cultura de Pl en programas educativos

secundarios y universitarios
E.2.2.1. Firma de un Convenio de colaboracién con el Ministerio de Educacidén, Cultura y Deporte a través
la Secretaria de Estado de Educacién, Formacién Profesional y Universidades y la OEPM tendente a
introducir la ensefianza de la Pl en estudios secundarios, Formacién Profesional y universitarios.

E.2.2.2 Impulso a la Red de profesores especializados en Pl en colaboracién con la EPO.

E.2.2.3. Fomentar la presencia de la Pl. Colaboracién en Planes educativos de secundaria. Incorporacidn

en planes de estudio universitarios, incluido el doctorado, de médulos sobre PI.
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Linea Estratégica 3: Estimulos a la observancia de los derechos de

Pl

La linea estratégica 3 pretende concienciar a los agentes encargados de la aplicacion de la norma protectoray
a los titulares de Derechos de PI, de la importancia que tiene hacer valer dichos derechos frente a terceros y
sensibilizar a la sociedad de los dafos que puede ocasionar su vulneracion.

E.3.1.-Medidas destinadas a los agentes encargados de la aplicacion de la

normativa protectora.
E.3.1.1. Actividades de formacidn y coordinacién de agentes policiales y aduaneros

= Planes de formacidn a nivel nacional para agentes involucrados en la proteccién de derechos de
Propiedad Industrial segun directrices aprobadas por la Comisidn Intersectorial.

= Elaboracién manual buenas practicas policias locales.

=  Sensibilizacién para agentes policiales.

E.3.1.2. Actividades de formacién y coordinacidon de miembros de la Carrera Judicial:

=  Formaciéon de miembros del Poder Judicial en Propiedad Industrial (formacién inicial y continua)
coordinadamente con la Escuela Judicial, el Consejo General del Poder Judicial, asi como otras
entidades nacionales y europeas (OAMI, OEP) encargadas también de este tipo de actividades.

=  Mesas redondas con miembros del Poder Judicial sobre criterios jurisprudenciales en este campo.

= Servicio gratuito de base de datos en Propiedad Industrial. Firma de Convenio de colaboracién
OEPM-CGPJ.

E.3.2.-Medidas de difusion y concienciacion de la vulneracion de derechos

de Propiedad Industrial.

E.3.2.1. Educacion temprana del consumidor mediante la utilizacion de incentivos positivos,
preferentemente:

= Campafias en colegios
= Campafias de sensibilizacion orientadas.

E.3.2.2. Acciones difusién para dar mayor visibilidad al microsite de la lucha contra la falsificacion.

= Posicionamiento en Google del microsite de la lucha contra la falsificacion de la OEPM.

= Creacién de un blog y participacion en redes sociales sobre de la lucha contra la falsificacion.

= Inclusién en el plan de difusion de la OEPM de un mddulo de sensibilizacidon para su utilizacién
cuando se organicen jornadas abiertas al publico sobre PI.

E.3.2.3. Acciones destinadas a mejorar la proteccién de la Pl y el estudio de infracciones de PI: estudio,
mejora y en su caso aprobacion en la Comision Intersectorial antifalsificaciones.

=  Mejora del marco institucional para el avance en la proteccién de la Pl

=  Mejora del marco normativo de la proteccién de la Pl

= Alineacidn de las Estadisticas sobre infracciones de Pl con las estrategias comunitarias
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E.3.3.-Medidas destinadas a los medios de comunicacion
E.3.3.1.  Envio periddico de informacion a periodistas especializados sobre PI

E.3.3.2. Fomentar la publicacion de articulos sobre Pl

E.3.4.-Medidas destinadas a las empresas

E.3.4.1 Servicios de informacion y orientacion a empresas, en materia de difusion de los derechos de Pl
(contra la falsificacidn), entre ellos servicios de informacién rapida de la OEPM en 24 horas a particulares
sobre informacidn registral de los derechos, mecanismos de defensa de los mismos etc.
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Linea Estratégica 4: Reduccion de cargas administrativas en la

obtencion de derechos de PI

La linea estratégica 4 tiene como objetivo el flexibilizar y agilizar el sistema administrativo que permite la
obtencion de derechos de forma mads accesible y rapida para los ciudadanos que ven, en este sistema, una
oportunidad de negocio y herramienta competitiva con la que posicionar estratégicamente sus negocios en el
tejido empresarial espaiol asi como en mercados globales.

E.4.1.- Medidas destinadas a facilitar el acceso a los ciudadanos

reduciendo sus costes.
E.4.1.1 Cumplimentacion automatica de solicitudes

El proyecto pretende facilitar a los solicitantes la cumplimentaciéon de las solicitudes. Ademas de los
beneficios que puede aportar el proyecto MI_AREA _OEPM en base a la personalizacién de los servicios, la
automatizacion puede permitir que un usuario pueda, cumplimentando sélo unos pocos campos, obtener
la informacién necesaria para completar toda la informacién necesaria en base a la ya existente en otra
solicitud.

E.4.1.2 MI_AREA_OEPM

El objetivo de este proyecto es mejorar la usabilidad de la oficina mediante servicios personalizados que
presenten a los usuarios la informacién en la que estan interesados y que sdlo a ellos les afecta, asi como
facilitar la iniciacion de procedimientos teniendo en cuenta que la OEPM cuenta con la informacion del
usuario mejorando la eficacia de la presentacion de solicitudes y su seguimiento.

E.4.1.3 PROGRAMA B2G (Business to Government)

El objetivo es dar a los grandes usuarios de la Propiedad Industrial (grandes empresas, agentes, etc.)
mecanismos para que integren sus sistemas de informacidon con los nuestros a efectos de reducir tiempos y
costes de tramitacion. Mediante interfaces maquina-maquina se ofrecerdn servicios seguros, mas eficaces y
con las adecuadas garantias para el desarrollo de la tramitacidn. Sustituiria al uso de “robots” para capturar
informacion que realizan determinados usuarios de manera unilateral con riesgo y sin garantias; este
proyecto pretende formalizar esa relacion.

E.4.1.4 Talleres informaticos para usuarios

Muchos son los esfuerzos que la OEPM hace para mejorar los servicios, el objetivo de esta actuacion es
hacer util de manera efectiva los nuevos servicios y acelerar de esta manera el aprovechamiento por los
usuarios de las mejoras implementadas por la OEPM. El calendario de los talleres debe acompasarse con la

puesta en marcha de servicios.

E.4.1.5 Expedicidn via web de los titulos de Propiedad Industrial para agilizar el procedimiento.
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E.4.2.- Medidas destinadas a reducir los plazos de tramitacion

E.4.2.1. Medidas de REDUCCION DE PLAZOS EN LA TRAMITACION Y CONCESION de los titulos de PI.
Agilizacién y simplificacion de la concesidn de titulos de Propiedad Industrial

1. Fomento y difusidn del programa de concesidn acelerada de patentes (CAP), especialmente para
las patentes del “sector verde”. Tramitacidn preferente de solicitudes de concesion acelerada de
patentes verdes.

2. Concesion de los disefnos industriales en 24 horas. El 80% de los disefios industriales que se hayan
presentado telematicamente sin defectos formales se concederan en 24 horas.

3. Concesion de modelos de utilidad en 3 meses: el 80% de los modelos de utilidad presentados
telematicamente sin defectos formales u oposiciones se concederdn en 3 meses.

4. Automatizacion integral del registro de signos distintivos que daria como resultado a medio plazo
mejoras en los tiempos de tramitacion.

5. Reduccion de plazos en el traslado temprano del IET. Adelantar en el tiempo el envio al
solicitante del Informe sobre el Estado de la Técnica (IET) en las solicitudes nacionales de patente de
determinados sectores.

El objetivo es realizar y dar traslado confidencial del IET al solicitante antes de los 9 meses para que
pueda disefiar sus estrategias de internacionalizacion y tomar las decisiones mas adecuadas.

Este plan empezaria por el sector de alimentacién y se extenderia progresivamente hacia sectores
técnicos de en la medida en que los recursos disponibles lo permitan:

- Alimentacién (A23)

- Nanotecnologia y Microestructuras (Clasificaciones B82, B81)
- Industrias Petréleo (Clasificacion C10)

- Fertilizantes (Clasificacién C05)

- Ferrocarriles (Clasificacion B61)

E.4.2.2. Reduccidn de plazos de publicacion de resoluciones en el BOPI

El objetivo es la reduccion de los plazos de tramitacion mediante la reduccién de los plazos de publicacién
en el BOPI. Tras la automatizacién de la produccion del BOPI, la OEPM puede modular los plazos en que las
resoluciones se publican, derivandose de la reduccién de éstos, la también disminucién de del tiempo de
tramitacidn, especialmente en aquellos procedimientos que debido a las incidencias surgidas requieren la
publicacidon de numerosas resoluciones.
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Linea Estratégica 5: Apoyo al emprendedor en la obtencidon de

derechos de PI

La linea estratégica 5 tiene como objetivo establecer una serie de mecanismos y acciones destinados a que
los emprendedores puedan acceder de manera mas facil y global a los Derechos de Propiedad Industrial
como herramienta estratégica de sus negocios y como factor clave en la toma de decisiones cotidianas
determinantes de su diferenciacidn, especializacion, mayor rendimiento e internacionalizacion.

E.5.1.- Medidas destinadas a reducir cargas administrativas

Se proponen varias medidas de reduccion de cargas administrativas por medio de la agilidad y
automatizacion de los tramites administrativos que tienen por objetivo facilitar la labor de estos
emprendedores, ahorrandoles costes y plazos:

E.5.1.1.- Creacién de un Plan Director de Acceso unico a la Informacion sobre Propiedad Industrial,
nombres de dominio y registro mercantil.

E.5.2.- Medidas destinadas a promover la internacionalizacion

E.5.2.1.- Inclusién de los emprendedores en los Programas de Ayuda para el Fomento de Patentes y
Modelos de Utilidad en el exterior mediante la subvencién de las actividades que implican pago de tasasy
traducciones a los idiomas correspondientes.

E.5.3.- Medidas destinadas a promover la obtencidon de derechos de PI

E.5.3.1.-Inclusién de los emprendedores en los Programas de Ayudas para el Fomento de Patentes y
Modelos de Utilidad espaiioles.

E.5.4.- Medidas destinadas a estimular la proteccion por medio de la PI

mediante la desgravacion fiscal

E.5.4.1.- Se promoverd y difundird las medidas adoptadas que tengan como objetivo considerar como
gasto en actividades de innovacidn tecnoldgica a todas aquellas que se realicen para la proteccion de
tecnologia avanzada en forma de patentes, modelos de utilidad y disefios.
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CUADROS DE MANDO DE LA ESTRATEGIA 2012-2014

L1. Apoyo a la empresa en la obtencidn de
derechos de PI

Fomento de la firma de convenios de
colaboracion en el sector

Incorporacion tarjeta de crédito como medio
de pago para SD y Diseiios

Desarrollo de una nueva herramienta de
auto-prediagndstico para la pyme

Impulsar el conocimiento y difundir los
mecanismos para la comercializacion de las
patentes

Apoyo integral a la pequefia empresa en la
sede de la OEPM para la presentacion y
seguimiento de solicitudes, otras acciones y
subvenciones

Creacion de la plataforma Iberoamericana de
ayuda a la PYME “CIBEPYME”

Apoyo financiero a las empresas en el pago
de las tasas (subvenciones). Ayudas para el
fomento de patentes en el exterior y patentes
espaiiolas

Firma de acuerdos bilaterales de colaboracién
PPH

Acciones conjuntas con el ICEX y otros actores

Indicadores/objetivos de seguimiento

4 convenios/afio

Incorporacion servicio pago con tarjeta
Facilitar ayuda a los solicitantes para la
presentacion de solicitudes,
subvenciones y otras acciones,
disminuyendo los defectos en Ila

documentacion presentada

1 nueva herramienta para fomentar la
posibilidad de que la pyme detecten
creaciones susceptibles de proteccion
por medio de derechos de PI

3 acciones de difusién/afio.

Creacion de un sitio de referencia en la
web para difundir mecanismos de
comercializacion y valoracion de activos
intangibles

N2 acciones / afio

Facilitar ayuda a los solicitantes para la
presentacion de solicitudes,
subvenciones y otras acciones,
disminuyendo los defectos en Ia
documentacion presentada

Nuevos contenidos / niimero de accesos

Convocatoria de subvenciones

Conceder el 100 % del presupuesto
asignado en las convocatorias

Firma 1 convenio/afio

N2 acciones / afio

Fecha finalizacion

2012-2014

1/1/2013

2012-2013

2012-2014

2012

2012-2013

31/12/2012

2012-2014

2012-2014
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Generacion de “servicios pasarela” OEPM-
OAMI-EPO-OMPI

Creacion de una seccion especifica para la
pyme en la web de la OEPM

L2. Aumentar la concienciacion empresarial
sobre de la Pl

Fomento del portal virtual de apoyo a la
pyme “CEVIPYME”

Creacion de maddulos de formacion en linea

Elaboracion de Boletines de Vigilancia
Tecnoldgica

Actualizacion, adaptacion y elaboracion de
material divulgativo

Jornadas y seminarios de difusion de la PI
entre la pyme implicando elementos
multiplicadores

Organizacion de un curso de gestion
administrativa de la PI

Organizacion de talleres de dos dias para
asesores de la pyme

Intensificar acciones con los Centros
Regionales

Ayuda a la internacionalizacion de

nuestras empresas

Creacion de nuevo servicio

N2 de actos informativos de apoyo
complementario a la Seccion de

Informacion

Creacion de la seccion dentro de la web
de la OEPM

Indicadores/objetivos de seguimiento

Numero de accesos. Restructuracion de
contenidos. Acciones formativas y de
difusion

3 moédulos

Envejecimiento

Eficiencia Energética

Material divulgativo elaborado /afio

3 al ano

1 curso

3 talleres al afio

1 reunién / afio

2012-2014

2012

Fecha finalizacion

2012-2014

2012, 2013, 2014

2012

2013

2012-2014

2012 - 2014

2012-2014

2012 - 2014

2012-2014
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Asistencia a foros y ferias sectoriales de la
pyme

Creacion Premio a la mejor patente

Creacion espacio de recorrido historico y
defensa derechos Pl

Firma Convenio con M2Educacion, Culturay
Deporte

Impulso Red de profesores

Fomentar presencia de la Pl en educacion
secundaria

L3. Estimulos a la observancia de los derechos
de PI

Actividades de formacion y coordinacion de
agentes policiales y aduaneros

Actividades de formacion y coordinacion de
miembros de la Carrera Judicial

Educacion temprana del consumidor en

materia de vulneracion de derechos PI

Acciones difusion para dar mayor visibilidad
al microsite de la lucha contra la falsificacion

Envio periddico de informacion a periodistas
especializados sobre PI

Fomentar la publicacion de articulos sobre Pl

Asistencia a 5 Foros/afio

1 accion

Creacién y mantenimiento

Firma convenio

N¢ reuniones / afio

Inclusién en la Red europea

Colaboracién en planes educativos

N2 acciones/afio

Indicadores/objetivos de seguimiento.

2 acciones al aifo

2 acciones al aino

1 accion al afio

2 masivas al aifo

Difusiones en Ferias y Seminarios

N2 envios / aiio

N2 articulos / afio

2012-2014

A partir de 2012

2012-2014

2012

2012

Anual desde 2012

Fecha finalizacion

Anual desde 2012

Desde 2012

Desde 2012

Desde 2012

Desde 2012

Desde 2012
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Servicios de informacion y orientacion a
empresas en materia de difusion de los
derechos de Pl y su observancia

L4. Reduccion de cargas administrativas en la
obtencion de derechos de Pl

Cumplimentacion automatica de solicitudes

MI_AREA_OEPM

PROGRAMA B2G (Business to Government)

TALLERES INFORMATICOS PARA USUARIOS

Expedicion via web de los titulos de
Propiedad Industrial

Medidas de reduccion de plazos en Ia
tramitacion y concesion de los titulos de PI.

Reduccion de Plazos Traslado Temprano del
IET

REDUCCION PLAZOS publicacién en BOPI
Reduccion plazos MARCAS

Reduccion plazos PATENTES

N2 actuaciones / afio

Indicadores/objetivos de seguimiento

N solicitudes con ese servicio

Poblaciones de usuarios potenciales

Transacciones posibles en B2G

Talleres organizados

Modalidades con ese servicio

- Automatizacion integral registro SD
- Disefios 24 horas

- Modelos 3 meses

- Tramitacion preferente CAP verde

- 2 actividades de difusion / afio

-Alimentacion

- Nanotecnologia

- Petroleo

- Fertilizantes
Ferrocarriles

Reduccion desde resolucion a BOPI

2012-2014

Fecha finalizacion

2013

Fasel Q3 2012
Fase 2 Q3 2013

Q4 2013

2014

Q4 2012

Final 2013
Jun 2013
Jun 2013
Marzo 2012
2012-2014

Marzo 2012
Oct 2012
Jun 2013
Mar 2014
Dic 2014

Jun 2013

2013/2014

2014
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L5. Reduccion de cargas administrativas en la | Indicadores/objetivos de seguimiento Fecha finalizacion

obtencién de derechos de PI

Creacion de un Plan Director de Acceso unico Creacion de la herramienta 2012-2014
a la Informacién sobre Propiedad Industrial,
nombres de dominio y registro mercantil

Programas de Ayuda para el Fomento de 1 convocatoria al afio 2012-2014
Patentes y Modelos de Utilidad en el

exterior

Programas de Ayudas para el Fomento de 1 convocatoria al afio 2012-2014
Patentes y Modelos de Utilidad en

Espaia.

Promocion y difusion medidas que tengas Ne acciones/afio. Sitio en la web 2012-2014

como objetivo considerar como gasto en
actividades de innovacidn tecnolégica a todas
aquellas que se realicen para la proteccion de
tecnologia avanzada en forma de patentes,
modelos de utilidad y disefios.



