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“Se puede cambiar la
formula de un
producto, su color, su
empaque, su precioy
Su posicionamiento.
Pero no se puede
cambiar su nombre sin
comenzar de nuevo”
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éPara qué sirven las marcas?

ﬁg e R

Garantiza que los consumidores distingan los productos o
servicios

Permite a las empresas diferenciar sus productos o servicios

Es un instrumento de comercializacion

Es un medio de fidelizacion de los consumidores

Las empresas invierten en la mejora de la calidad de sus
productos
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LOS SIGNOS DISTINTIVOS

Y
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Nombre Comercial

. .

Todo signo que sirva para distinguir Jedo signe que identifique a una

empresa en el trafico mercantil y
en el mercado los productos o

. . que sirve para distinguirla de las
servicios de una empresa de los de .
otras demads empresas que desarrollan

K | kactividades idénticas o similares.
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MARCAS

Distintivo que sirve para identificar los productos
y servicios de una empresa en el mercado.

*Art. 4 LM: Se entiende por marca todo signo

susceptible de representacion grafica que sirva para
distinguir en el mercado los productos o servicios de una

empresa de los de otras



http://www.512megas.com/wp-content/uploads/2007/05/coca-cola.jpg
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NOMBRE
COMERCIAL

Distintivo que sirve para identificar a una
empresa en el ejercicio de su actividad
empresarial en el mercado.

*Art. 87 LM: Se entiende por nombre comercial todo
signo susceptible de representacion grafica que identifica
a una empresa en el trafico mercantil y que sirve para
distinguirla de las demas empresas que desarrollan
actividades idénticas o similares.

{M ET R%P O ll = Macotrans, S. Coop.
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DENOMINACIONES SOCIALES Y MARCAS

denominacion social: Bernardo Alfageme, S.A.
nombre comercial: Conservas Alfageme
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Las palabras o combinaciones palabras.

Las imagenes, figuras, simbolos y dibujos.
Las letras, cifras y sus combinaciones.

Las formas tridimensionales (envoltorios, envasesy la
forma del producto o de su presentacion).

Los signos sonoros.

Cualquier combinacion de los anteriores
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Las palabras o combinaciones palabras

¢ Dulcilia
*¢* Porque yo lo valgo
s El Juli

Las imagenes, figuras, simbolos y graficos



http://www.google.es/url?sa=i&rct=j&q=&esrc=s&source=images&cd=&cad=rja&uact=8&ved=0CAcQjRxqFQoTCIj9n6SYxMgCFclpFAodyGAOIA&url=http://www.investcentrum.cz/ferrari-pofrci-na-burzu/&bvm=bv.105039540,d.d2s&psig=AFQjCNErEqxoKMDwc_3ovQcVh8KVhWR4fA&ust=1444988588970141
http://www.google.es/url?sa=i&rct=j&q=&esrc=s&source=images&cd=&cad=rja&uact=8&ved=0CAcQjRxqFQoTCLO57auaxMgCFQnvFAodchcDAw&url=http://logok.org/lacoste-logo/&bvm=bv.105039540,d.d2s&psig=AFQjCNEsz55BFU3rtyVYyFMOBG_pM4Ie8w&ust=1444989183862617
http://www.google.es/url?sa=i&rct=j&q=&esrc=s&source=images&cd=&cad=rja&uact=8&ved=0CAcQjRxqFQoTCMbwx8uaxMgCFcI_FAod8EgBgw&url=http://logok.org/apple-logo/&bvm=bv.105039540,d.d2s&psig=AFQjCNH130gvOI0byaB9SdLK_Wq1DBN9_Q&ust=1444989244977480
http://www.google.es/url?sa=i&rct=j&q=&esrc=s&source=images&cd=&cad=rja&uact=8&ved=0CAcQjRxqFQoTCKqBz-eaxMgCFUHxFAodx_8CoQ&url=http://news.nike.com/news/nike-media-resources&bvm=bv.105039540,d.d2s&psig=AFQjCNEE_ZGo_DA3YQ6ap7jUHyxUhtgQ_w&ust=1444989311085557
http://www.google.es/url?sa=i&rct=j&q=&esrc=s&source=images&cd=&cad=rja&uact=8&ved=0CAcQjRxqFQoTCKqBz-eaxMgCFUHxFAodx_8CoQ&url=http://news.nike.com/news/nike-media-resources&bvm=bv.105039540,d.d2s&psig=AFQjCNEE_ZGo_DA3YQ6ap7jUHyxUhtgQ_w&ust=1444989311085557
http://www.google.es/url?sa=i&rct=j&q=&esrc=s&source=images&cd=&cad=rja&uact=8&ved=0CAcQjRxqFQoTCNSmlIebxMgCFYzpFAodOVIOYA&url=http://sole4souls.blogspot.com/2014_12_01_archive.html&psig=AFQjCNEE_ZGo_DA3YQ6ap7jUHyxUhtgQ_w&ust=1444989311085557
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Las letras, las cifras y sus combinaciones

Las formas tridimensionales
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Una palabrao
grupo de palabras:

e Marca Denominativa

Un Logotipo:

e Marca Grafica
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Combinacion de
Letras y Logotipo:

e Marca Mixta

e
3 SOUS HNR s cenc [ Ot s
piorrel
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MARCAS DE PRODUCTO O DE SERVICIO

Marca de Marca de
Productos Servicios
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LA LISTA DE PRODUCTOS Y SERVICIOS?

5. LISTA DE PRODUCTOS Y SEEVICIOS
CLASE [(24) PRODUCTOS ¥ SERVICIOS

30 BOMBONES, CARAMELOS, CHOCOLATES ¥ PASTELES

31 FRUTAS FRESCAS

32 ZUMOS DE FRUTAS

35 SERVICIOS DE VENTA AL MENOR EN COMERCIO DE PRODUCTOS DE CONFITERIA, FRUTERIA Y BEBIDAS NO
ALCOHOLICAS.

Clasificacion de Niza

Las marcas se registran para productos o servicios siguiendo esta clasificacion.

« Hay 45 clases. Cada clase comprende una pluralidad de productos o servicios
relacionados entre si.
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¢QUE DEBE TENERSE EN CUENTA AL ELEGIR O CREAR
UNA MARCA?

@

e Compruebe que la marca elegida cumple todos los requisitos
legales de registro

¢ Realice una busqueda de marcas registradas para asegurarse de
qgue la marca no es idéntica o tan similar a otra que pueda inducir a
confusion

e Asegurese de que la marca sea facil de leer, escribir, deletrear y
recordar y que se preste a todo tipo de medios publicitarios

e Asegurese de que la marca no tiene connotaciones negativas ni en
su propio idioma ni en ninguno de los idiomas de los mercados de
exportacion potenciales

e Compruebe la posibilidad de registrar el nombre de dominio
correspondiente, es decir, la direccion de Internet
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Facilmente retenible por el consumidor

=> No muy ZARA
complicado

=» Que suene bien

=» Atractivo ‘ W%

Con fuerza distintiva _

=>» Signo de fantasia

=» Signo original

=>» Mejor con grafico que sdlo

denominacion expo Zaragoza
empresarial

€0 ==
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vocablos y/o graficos que
= el designen género, calidad,
>
LOS Slgnos dEbI Ies origen, destino de productos
0 servicios

’ L |
NO Si g/i- =
g Hell_?s

- “MERMELADA” productos - MARCA MIXTA i
alimenticios

- “ANTIGRIPAL” productos * MARCA MIXTA

farmacéuticos
« MARCA MIXTA

« “GRAN SABOR” productos
alimenticios
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vocablos y/o graficos que
LOS SignOS débiles S designen género, calidad,
origen, destino de productos
0 servicios

W
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ANTES DE SOLICITAR LA
MARCA

$¢ @2 [ Servico de consuitas - Localizadar de Marcas por Den. .

| J - - i - b Pédina - (Of Herramientas + (@) I El

-

'LOCALIZADOR DE MARCAS B
GO e e sl BUSQUEDA POR DENOMINACION

LOCALIZADOR DE MARCAS NACIONALES Salir|  Volveral mend |

Deneminacion: [Contenga =]

Modalidad: [Todas

fore

R Fecha de la consulta
Goal I Oficing Espanola migrcoles 3 de
SRS SEHCUSTAA. TUMEMO de Patentes y Marcas septiembre de 2008

Salir Otra Consulta

Relacion de Si

s que en su denominacién:
AL FILO
Para su consulta de signos distintivos se han obtenido 22
Elr e la : a limi 1o a 200
Danaminms &n AL FILS DE Lo iMPOSIBLE
R M o11ssesy
Ties Danaminative
Cissars aa reiza 28
mae datos
Dancminscién AL FILS DE L& LEY
Mmccs mM 17sceee
Tiee Danominstive
Clmsmis dm Mize 28
mas datos
Caneminacien AL FILS DE La LEY
Marce M 1Tacsss
Tiee Dencominative
Clase’s de Miza a1

‘maés datos



http://www.oepm.es/Localizador/buscarDenominacion.jsp

Oficing Espasots
de Patentes y Marcas
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Otras busquedas

recomendadas

red.es

doeminios

= MINISTERIO
OBIERNO

;‘—\v SosEnne DEINDUSTRIA. TURIS

- - Ot

Buscador

Sobre dominios.es

dominios RedIRIS unblogenred

red.es ONTSI

»

1. Dominios

2. Agente Registrador "
3. éEsta libre tu dominio?

-3 4. Solicita tu dominio

Agentes Registradores

Tus dominics l’

Area IDN

Normativa

Recupere su dominic

Nombres de e

Estadisticas

o : ZEsta I‘e dominio?
. . Ser agente registrador
d O m | n IO Buscador

Es una base de datos mundial en la que aparecen los dominios registrados
@ junto con los datos de sus titulares.

+ informacién -

busca tu dominio

®ae al Ermaroen fesmans ZPodemos
ayudarte?

W DTG |.es

Ric~ar QI = Gestionar - i

RIMC
http: v rme. es/Informacionadguirida, aspi

Denominaciones |
sociales rortodn

CONSULTA DE INFORMACION OBTENIDA A TRAVES DE TARJETA MI AREA
Obtenga informacién sobre las transacciones realizadas con tarjeta: 5:‘:T“r"a‘f"':a‘:('(i':]f:;:z‘:"’?‘::_‘liﬁt';

[- ensulta de Infermacion

SOLICITUDES DE CERTIFICADOS DE

DEMNOMINACION SOCIAL [ Buscador de Facturas

INFORMACION GEMNERAL

SOCIEDADES INSCRITAS DENOMINACIONES SOCIALES

CONSULTAS EFECTUADAS EN LAS

Seguimiento del estado de las - —
ULTIMAS z4h - Acceso a los Servicios del

EOI'c'tuF‘es _d‘e cer’t_lfllcado d= Registro Mercantil Central
gnominacion social. (Suscripcion-Pago Tarjeta)

Wolver a consultar denominacicnes
sociales de las dltimas 48h

- Localizacién v Contacto

| A== | A===l=r] | A=====r]
- Direccicnes de Registros

Mercantiles

- Documentacidén General vy
Descargas

Documants WrrerrE cme [ | ENEE

SOCIEDADES INSCRITAS

- Mombre Social - CIF
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PRINCIPALES CAUSAS DE DENEGACION DE LA

SOLICITUD
FUNDAMENTO DE LAS PROHIBICIONES ABSOLUTAS

- Falta de distintividad o licitud
- Interés general

- Examen de oficio

- Imprescriptibilidad

COMPARACION CON LAS PROHIBICIONES RELATIVAS:
- Falta de disponibilidad

- Interés particular

- Oposicion

- Prescripcion acciones
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PROHIBICIONES ABSOLUTAS

POR FALTA DE DISTINTIVIDAD(Art. 5.1 LM):

a) Los signos no conformes con el concepto legal
de marca (art.4.1). Representacion grafica.

b) Los signos que carezcan de caracter distintivo
(signos banales o complejos).

c) Los signos genéricos y descriptivos.
d) Los signos usuales.

e) Las formas impuestas por la propia naturaleza
del producto, por razones técnicas o que den un
valor sustancial al producto.
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PROHIBICIONES RELATIVAS

POR INCOMPATIBILIDAD CON SIGNOS ANTERIORES
REGISTRADOS

— Signos anteriores: marcas y nombres comerciales ya
registrados o prioritariamente solicitados

— Incompatibilidad: si hay riesgo de confusion entre
los sighos por existir semejanza entre ellos y entre
los productos o servicios protegidos

Riesgo de confusién

b1 ? GOBERNO  MINSTERIO
3 DEESPANA  DEINOUSTRIAENERGIA Oficina Espasila
N T o Purics y s
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ESPECIALIDAD

Consistente en que la marca identifica unos productos

0 servicios concretos de tal manera que podran existir

distintivos iguales o0 semejantes siempre y cuando se
refieran a productos o servicios diferenciados

>
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Vias de proteccion:

e Nacional (OEPM): Espana
e Comunitaria: Oficina de

Armonizacion del Mercado
Interior (OAMI): UE

e Internacional (OMPI): 85 paises




PRESENTACION DE SOLICITUD

EXAMEN FORMAL

EXAMEN DE LICITUD

PUBLICACION DE SOLICITUD

PRESENTACION OPOSICIONES

EXAMEN DE FONDO

CONCESION O DENEGACION

PUBLICACION DE LA RESOLUCION

*‘ ICc’\tcdrq de
Y nnovacion :
® 4 .
Propiecdad L|Jnclustr|c\l e
.Y* Carlos Ferndndez-Névoa €0j ==

TPy " commNo  mNsTERIO o
3 DEEPANA  DEROLSTHAGNEAGIA Oficna Esputa
TRNRE). de Patentes y Ms

PROCEDIMIENTO
DE REGISTRO
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¢POR QUE DEBEN PROTEGERSE LAS MARCAS’-’

- Porque el registro otorga un derecho de exclusiva.

- Para impedir que terceros no autorizados utilicen una marca idéntica o
similar para productos o servicios similares.

- Otorga el derecho de solicitar ante los Tribunales |la nulidad de las marcas
posteriores confundibles con la suya.

- Otorga el derecho a ceder o conceder licencias y por tanto, fuente directa
de ingresos (regalias).

- Representan un factor determinante en los acuerdos de franquicia.
- Pueden ser importantes activos comerciales.

- Pueden ser utiles para obtener financiamiento.
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Marcas: Cuestiones basicas

é¢Conviene
registrar las « Si, siempre
marcas?

\
éRESUlta muy e En principio no, si bien dependera del
numero de clases en que la registremos

e Precio medio de registro en Espaina: 150€

costoso registrar
una marca? por Clase

éCua'nto dura '~ |*Llamarcase concede por 10 anos

renovables por periodos sucesivos de 10

marca? afos sin limite.

‘GOBIERNO  MINISTERIO -
ESPANA  INDUSTRIA, ENERGIA Oficina Espadiols
ﬁi oF] Q"ivm [ de Patentes y Marcas
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CONCEPTO TASA IMPORTE OBSERVACIONES
SOLICITUD DE REGISTRO:
- MARCA O NOMBRE COMERCIAL 144,58 €|Por la primera clase solicitada
93,66 €|Por la segunda clase y cada una de la sucesivas
- MARCA COLECTIVA O DE GARANTIA 289,13 €|Por cada clase solicitada
187,31 €|Por la segunda clase y cada una de la sucesivas
SOLICITUD DE REGISTRO INTERNACIONAL 43,11 €|Sdlo comprende la tasa nacional, con independencia de las que

hayan de abonarse a la Oficina Internacional.

B.- Solicitud electronica de Signos distintivos

CONCEPTO TASA IMPORTE OBSERVACIONES
SOLICITUD DE REGISTRO:
- MARCA O NOMBRE COMERCIAL 122,89 €|Por la primera clase solicitada
79,61 €|Por |a segunda clase y cada una de la sucesivas
- MARCA COLECTIVA O DE GARANTIA 245,76 €|Por cada clase solicitada
159,21 €|Por la segunda clase y cada una de la sucesivas
SOLICITUD DE REGISTRO INTERNACIONAL 36,64 €|Solo comprende la tasa nacional, con independencia de las que

hayan de abonarse a la Oficina Internacional.
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REGISTRAR

La marca, aunque llevemos
anos utilizandola no sera de
nuestra propiedad, salvo que
sea una marca notoriamente
conocida.

Cualquier persona podria
registrarla y, como duena de
la misma, podria incluso
obligarnos a quitarla de
nuestros productos y/o
servicios

pasic
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Centros Regionales de Informacion de PI
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OEPM: Servicios de atencidn al publico

Serviciode
Apoyo a la
PYME

Serviciode Serviciode
Informacion Informacion
Tecnologica

general

Examinador Examinador
de guardia de de guardia de
Patentes Marcas
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INFORMACION GRATUITOS:

Informacion sobre Propiedad
Industrial e Intelectual para
PYME y emprendedores:

1. Presencial en la sede de la
OEPM.

2. Telefonica:

913495548 y 913496822
3. Correo electronico

pyme@oepm.es
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Carlos Ferndndez-Névoa

SERVICIO DE
INFORMACION

Usuarios:

-----------------------------------------------------------------------------

.......................................................................................................................

disenos, especialmente en
relacion a las solicitudes y

.......................................................................
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.** Propicdad Industrial | €0l

Carlos Ferndndez-Névoa

EXAMINADOR DE MARCAS DE GUARDIA

Informacion de segundo nivel sobre marcas y
nombres comerciales:

- Tasas y formularios

- Prohibiciones de registro

- Estado de las solicitudes

- Clasificacion de Niza
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‘Y Propiecdad Industrial

Carlos Ferndndez-Névoa

MUCHAS GRACIAS
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DISENO INDUSTRIAL: Cémo dar valor a
mi producto

Almudena Fernandez Pérez
almudena.fernandez@oepm.es
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Propiedad Intelectual e Industrial
(“Intellectual Property Rights”)

invenciones modelos de utilidad marcas

diseino patentes trademark

wombrnes comenciales

certificadors

complementarios de proteccion

patente europea marca
comunitaria

d erec h (0 1Y d e au tOr obra literaria obra
artistica obhra cientifica obnra diddetica copyright
cauncconed libros

obras dramaticas obras

° °
cinematogréficars dLb'llJ.oﬁ.

p | nt Uras libros folletos grabaciones
sasanas obras musicales €SCUlturas gsrabados
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¢ Por qué es importante proteger las
creaciones de diseno?

Permite obtener un derecho exclusivo que excluye de su uso
a terceros respecto de las caracteristicas de apariencia de

los disefos y permite conceder licencias.

Constituyen importantes activos empresariales que generan
ventajas competitivas. Anaden valor al producto llegando
en muchos casos a ser el principal motivo de compra de

ese producto

Los disefos creativos consiguen dar fuerza a la imagen
corporativa de la empresa y le anaden prestigio



Cultura empresarial en diseio

Oficina Espaiiola
de Patentes y Marcas

Cerca del 70% de las empresas afirma tener en cuenta de alguna manera el diseno en

su estrategia.

i5e tiene en cuenta
el diserio en la definicion
de la estrategia empresarial?

Poco DN 26,6
Mada -_ﬁ,u_li
Bastante I s,z
Mucho  [NEINN 238

La mayoria de las empresas relaciona el diseno
con la mejora de ventas y de imagen.
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Las empresas no conceden suficiente importancia a la proteccion
del diseno y la innovacion.

Menos de un tercio de las empresas protege legalmente sus disenos y un
elevado porcentaje (15,8%] dice desconocer esta cuestion.



Oficina Espaiiola
de Patentes y Marcas

Sistema de proteccion utilizado o
Marca registrada [N 43,3
Patente N 28,9
Registro de disefio industrial [N 13,7
Copyright [N 8,2
Otros [ KK
Marca comunitaria | FX|
Total 100
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Combinacion de mejoras funcionales
(P), caracteristicas de apariencia (D) y

marca (M) Diseno:

10157376
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Disefio: “es la apariencia de una parte o de la totalidad de un producto que deriva de las
caracteristicas de, en particular, las lineas, contornos, colores, forma, textura o
materiales del producto en si o de su ornamentacion.”

Implica la necesidad de forma fisica, visible. Excluye olores, sabores o sonidos.

La apariencia se puede derivar de:

*Linea

*Contorno

*Color (pero no los colores per se. Si combinaciones de colores (textiles, papeles pintados,
etc)

*Forma

*Textura o

*Materiales (en la medida en que la apariencia de los productos difieren, por ejemplo,
una botella de cristal y una botella de aluminio)
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Para que un diseno sea protegible no puede estar dictado
tan solo por su funcion técnica



https://register.dpma.de/DPMAregister/gsm/register?lang=en&DNR=40403737-0001
https://register.dpma.de/DPMAregister/gsm/register?lang=en&DNR=40403737-0001
http://www.google.es/url?sa=i&rct=j&q=&esrc=s&source=images&cd=&cad=rja&uact=8&ved=0CAcQjRw&url=http://inhabitat.com/new-nanoleaf-gem-led-light-shines-brightly-for-earth-day/nanoleaf-gem-outside/&ei=8CVjVcm0BcPB7AbzioCYAQ&psig=AFQjCNGZixPyoTSt35Gl9tCbUb6t5f1XeQ&ust=1432647457584339
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Producto: es todo articulo industrial o artesanal, incluidas, entre otras cosas, las piezas
destinadas a su montaje en un producto complejo, el embalaje, la presentacién, los
simbolos graficos y los caracteres tipograficos, con exclusion de los programas
informaticos.

Producto complejo: es un producto constituido por multiples componentes,
reemplazables, que permiten desmontar y volver a montar el producto.

El componente para ser protegible debe ser visible en su uso normal.

Presentacion: combinacion de diferentes elementos separables (productos u otros
elementos), identificables como un conjunto, vy susceptibles de constituir un disefio,
independientemente del caracter protegible de cada elemento.
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DMC n21638651-0001
Presentacion de 0 0 de embpalaile

_ 1LIVRE DE 30 RECETTES
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Presentacion de un conjunto de embalaje

DMC n21638651-0002



MINISTERIO
DE INDUSTRIA, ENERGIA
Y TURISMO

Caracteres tipograficos: Para la proteccion de
los caracteres tipograficos se requiere incluir
todas los caracteres como un Unico diseio, con
un alfabeto completo en mayusculas y
minusculas vy las cifras arabigas (1,2,3,...)
numeros y simbolos. Ademas, se afadira un
texto de un minimo de cinco lineas con la
fuente tipografica, todos ellos en el tamafio de
fuente 16. La clasificacion de Locarno sera la
18-03.

Oficina Espafiola
de Patentes y Marcas

AL T B M) s s 0d23 NS ¢ a9
7?7 @ABCPEFQHIIKLMNOPQG
RSTuvwxvz-o.BcdeF%kLik
LmhopqRsSTUVWwXyzg¢ENGU &
Qd¢ees LliREssG L " " dj.h
"GAEIIGOUVVU

Ahha Vves, uha chica con el sihdRome de Dowin,
ha cReado su. prRopla TipogRaFia. de LeTRa
disponiBle para esCRBIR eh cualquier procesador
de TexTos. EL oBieTlvo de esTa Unicldfiva de Anna,
que TamBleh quieRe RepResenlaR o Todo wh
colecTivo, es conseguiR diFuhdiRla y potenclar Los
valores asoclados a la lefRa: la igualdad soctal
Yy la UnpoRTancla del TRaBajo eh .equipo sumando
copacidades. OfRas palaBRas pueden seR Espaiia,
Kllo, Whisky, zapalo y saxoFdn.

D0516335
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Estructuras de construccion: La existencia de grupos especificos en la Clasificacion de Locarno de
disefios industriales da soporte a la posibilidad de proteccion de estructuras de construccion a
través de disenos industriales:

Por ejemplo:

12-04: Teleféricos, telesillas y remontadores de pendientes.

21-03: Estructuras de atracciones al aire libre.

21-04: Carpas de circo.

25-03: Casas, garajes y otras construcciones.
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El cuerpo humano: implantes, piercing, tatuajes,...

’x) \!': NP‘?

)

AT AN "7"7
Y XY NA ét\uf ﬁ:.l\ft.l\(u[

Disefio paginas web, las interfaces graficas o los iconos
qgue se presentan en los ordenadores o teléfonos moviles
pueden protegerse como disenos industriales

(se clasificaran en la clase Locarno 32-00).

Los programas de ordenador, sin embargo, estan excluidos de
proteccion a través de esta modalidad.
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product : animated icon

1.1

source : http://illustrationinfo.com/?p=134

N

product : animated icon

1.1

source htt //www.funmunch. com/events/pat
rlcks?st pa ricks_day_animated_gif 2.shtml

product : animated icon

1.1

source : http://www.animated-gifs.eu/avatars-
100x100-fantastic/001.htm
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Requisitos DISENO INDUSTRIAL

Caracter singular: la
impresion general que
produzca en el usuario
informado difiere de los

1 Lampara TMM
demas disenos

Designer: Miguel Mila
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El requisito de novedad

« Un diseno es nuevo cuando ningun otro disefo idéentico
haya sido hecho accesible al publico antes de la fecha de
presentacion de registro, o si se reivindica prioridad, antes
de la fecha de prioridad. Se consideran idénticos aquellos
cuyas caracteristicas difieran solo en detalles irrelevantes.

(_]rq||-|a| r_,c.p-y-
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El requisito del caracter singular

e Se considera que un disefo posee caracter singular
cuando la impresion general que produce en el usuario
informado difiere de la impresion general producida en
dicho usuario por cualquier otro diseno que haya sido
hecho accesible al publico antes de la fecha de
presentacion de la solicitud de registro o, si se reivindica
prioridad, antes de la fecha de prioridad.

e A estos efectos se tendrd en cuenta el grado de libertad
del autor para crear el diseno
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Resolucion de la Sala en el caso R 79/2011-3 del 4/6/2012

Diseno impugnado Disefno anterior

= El producto es “ornamentacion para tejidos”.

= Eldiseno impugnado carece de caracter singular.
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Sentencia del Tribunal General del 4/2/2014 en el caso T-339/12

Disefio impugnado Disefno anterior

= El producto es “sillones”.

= Eldiseno impugnado tiene caracter singular.



MINISTERIO Oficina Espafiola

DE INDUSTRIA, ENERGIA
Y TURISMO de Patentes y Marcas

El diseho como marca:
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NESCAFE
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El sueldo paro
TODA LA VIDA

NESCAFE

ECANICA - BASES - ME CAMBESO LA VIO MOMO FIDELIDAD « PRODUCTOS

CELEBRA
PASO 1DE 3 que puedes

PART'C'PA AQUi vivir tranquilo

Si ya estds registrado en nuestra web, www.nestle.es

G-t
Contrases

iTODAVIA NO ESTOY |
REGISTRADO! REGISTRARME

NESCAFLE CUP
COLLECTORS




e Nacional (OEPM): Espana
e Comunitaria: Oficina de Armonizacion
del Mercado Interior (OAMI): UE

e Internacional (OMPI): 64 paises

Duracion temporal: 5-25 afios

Oficina Espaiola

de Patentes y Marcas
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El disefio no sera nuestro y
cualquiera podra copiarlo o
imitarlo sin que podamos
evitarlo

Existe un plazo de gracia de 12
meses, desde la divulgacidn, para
registrarlo sin perder la novedad
y también existe la figura del
diseno no registrado, por un
plazo de 3 afhos, se podra actuar
contra copias casi idénticas
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COSTES (para un expediente medio de 10 disenos)

TASA DISENO NACIONAL |DISENOUE

Solicitud de 73,45 € 1.265 €

Registro

Publicacion - 660 €

solicitud

Renovaciones 94, 79 € 2900
94,79 € 1200
94,79 € 1500
94,79 € 1800

TIEMPO DE CONCESION



La OEPM es el Organismo Publico responsable del registro y la concesion de las distintas
modalidades de Propiedad Industrial.

~ MINISTERIO
DE INDUSTRIA, ENERGIA
Y TURISMO
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INFORMACION GENERAL

® ;Qué es la Propiedad Industrial?

¢ ;Qué se puede registrar en la
OEPM?

e Folletos divulgativos
¢ Preguntas mas frecuentes
e Advertencias OEPM

UTILIDADES

e Formularios
e Tasas y precios publicos

e Formas de pago. Generacion de
documentos de pago presencial

* Presentacion electrénica
¢ Normativa

| Contacto

| Mapa Web

BASES DE DATOS

e [ ocalizador de marcas

e Situacion de expedientes

¢ INVENES

«DISENOS

e Espacenet

e | atipat-Espacenet

¢ TMView: Marcas en Europa

¢ DesignView: Disefios en Europa
e Base de datos de Jurisprudencia

e Clasificacion Internacional de
Patentes

e Clasificacion internacional de
productos y servicios - marcas
(Clinmar)

Oficina Espafiola
de Patentes y Marcas

f 5osy

BOPI

Boletin Oficial de la

Propiedad Industnal

Ayudas y subvenciones

Perfil del contratante

Otras informaciones

Estadisticas

Centros Regionales de
Informacion de Pl

Empleo

Aula de Propiedad Industrial
Internacionalizacion-PPH


http://www.oepm.es/
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O
dministracién

electrdnica

Estas en : Inicio - Sede Electronica » Pago telematico de tazas

Informacion
PAGO DE TASAS CON TARJETA DE CREDITO/DEBITO Resalucion de creacitn de o

Resolucion de creacion del
regisiro elecirnico de la OEPM

Atencion Personal y electronica,

Requisitos técnicos

Consulte aqui las especificaciones técnicas para utilizar el pago con tafjeta de crédito/débito. en la oficina del Organismo
Ver Calendario de Dias inhabiles en la
AGE

Procedimientos . - .
Buzon de quejas y sugerencias

Sistema de verificacion de la sede
\er y de los sellos electronicos

Las fases para la realizacion de un pago con tarjeta de crédito/débito.

Relacion de sistemnas de fima
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Servicios de informacioén gratuitosz[  PUME
SERVICIO DE APOYO A LA PYME DR

Informacion sobre Propiedad
Industrial e Intelectual para PYME y
emprendedores:

1. Presencial en la sede de la OEPM.

2. Telefonica:

913495548 y 913496822

3. Correo electrénico
pyme@oepm.es



mailto:pyme@oepm.es

5% GOBIERNO  MINISTERIO ’ N )
- DE ESPANA DE INDUSTRIA, ENERGIA Oficina Espaiiola
- Y TURISMO de Patentes y Marcas

MUCHAS GRACIAS POR SU ATENCION

Oficina Espaiola de Patentes y Marcas (OEPM)



.

EL PAPEL DEL CENTRO REGIONAL

DE INFORMACION DE PROPIEDAD
INDUSTRIAL

Milagros Urufiuela Arrea

Logroino, 19 de noviembre de 2015

Gobierno de La Rioja
Wi Jaro .org

Agencia de
Desarrollo Econémico
| =@=i ¢ de La Rioja




Red de Centros Regionales de Informacion

sobre Propiedad Industrial en Espana 1/2
: -Q' <« - @ Enelano 2000 la Oficina Espafola
> - de Patentes y Marcas (OEPM)
- promovio la formacion de la Red de
@B Centros Regionales de Informacion
e—* sobre Pl en Espafa
.-

¢, Como?
Mediante firma de convenios de colaboracion con las
17 regiones que componen Espafia



Red de Centros Regionales de Informacion
sobre Propiedad Industrial en Espana 2/2

Micina Espafiela de Patentes v Marcas .

s ' En la actualidad :
16 centros regionales en Espana
*Ubicados en Organismos publicos

*Ofreciendo servicios gratuitos en Pl

OEPM

Coordinados por la Oficina Espanola de Patentesy M arcas
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El Centro Regional de La Rioja

Se constituyd en 2005

» Centro publico dependiente
= del Gobierno Regional

»Forma parte de la Agencia de Desarrollo Econdmico de La
Rioja (ADER)



El Centro Regional de La Rioja

¢,Cual es el papel del Centro?

» Facilitar el acceso a la
informacion sobre Propiedad
Industrial y su registro

» Contribuir al desarrollo
tecnologico y a la
competitividad de La Rioja

\7
g



Servicios del Centro Regional 1/3

> Informacion sobre los diferentes titulos de propiedad
industrial:

- Marcas y Nombres Comerciales

- Disenos industriales

/ - Patentes y Modelos de Utilidad

S——

SERVICIOS GRATUITOS




Servicios del Centro Regional 2/3

» Asesoramiento en la gestion y mejor estrategia de la

Propiedad Industrial

» Registro oficial de documentacion

y

S——

para su envio a la OEPM:

Nuevas solicitudes
Renovaciones

Contestaciones a suspensos
Oposiciones a nuevos registros
Cesiones

Cambios de titular o direccion

SERVICIOS GRATUITOS




Servicios del Centro Regional 3/3

» Informacion relativa a busquedas de marcas, disefios e
invenciones en Bases de Datos publicas.

» Listado de Agentes de la
.- Propiedad con sede en La Rioja.

/ » Jornadas de difusion de la

—— Propiedad Industrial.

SERVICIOS GRATUITOS




www.ader.es
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www.ader.es

Inicio ADER Ayudas Servicios InvierteenlLaRioja Publicaciones Salade prensa Perfil del contratante

escribe lo que buscas

Buscar

Inicio | Contacto | Mapa del web
Castellano | English

‘ Agencia de Desarrollo Econémico de La Rioja
y

Inicio» Servicios» Patentes y marcas

Emprendedores

Patentes y marcas

* ;Qué es la Propiedad
Industrial?

* Ayudas

* Localizador de marcas

* Clasificacién de Niza

* Formularios de solicitud
* Tasas

* Consulta de expedientes
* Legislacién

Suelo industrial -
Infraestructuras

Financiacion

Innovacidon
Internacionalizacion

Disefio

Tecnologias de la informacidn
Excelencia

Autodiagndstico Pymes

C Patentes y marcas )

La Agencia de Desarrollo Econdémico de La Rioja, ADER, asesora gratuitamente sobre todas aquellas cuestiones relacionadas con
Ia proteccion industrial, asi como su solicitud y tramitacion.

ADER se constituyd en el afio 2005 como Centro Regional de Patentes y Marcas de La Rioja a través de un convenio firmado con 13
Oficina Espariola de Patentes y Marcas (OEPM).

El Centro Regional de Patentes y Marcas de La Rioja es un servicio de informacién, asesoramiento, gestion de la innovacién y de la
propiedad industrial que ofrece la ADER, con el objetivo de contribuir al desarrolio tecnoldgico y a la competitividad de 1as empresas
riojanas.

Servicios

El Centro Regional de Patentes y Marcas de La Rioja ofrece una amplia gama de servicios relacionados con la propiedad industrial. Un
aspecto importante de estos servicios es la orientacion sobre los mecanismos mas adecuados para la proteccidn de Ias innovaciones
tecnoldgicas. Asimismo, facilita a las empresas el contacto con agentes de la propiedad industrial.

« Informacidn y asesoramiento sobre Propiedad Industrial.
o Informacion sobre las caracteristicas de los diferentes titulos de propiedad industrial.
o Informacion necesaria para la solicitud de un titulo de propiedad industrial.
o Informacion de los semvicios proporcionados por la OEPM.
o Entrega de impresos y documentos de pago.

« Registro general de solicitudes y documentacién para su envio a la Oficna Espafiola de Patentes y Marcas, OEPM.
« Informacion relativa a blisquedas. Consulta de antecedentes registrales de signos distintivos e invenciones y disefios industriales.
« Informacidn sobre Ia situacion de la tramitacién de 1as solicitudes.

Mas informacion

d Industrial?




El Centro Regional de La Rioja

¢, Donde estamos?

aDER \

Muro de la Mata, 13/14
LOGRONO

941 29 1500
ader@larioja.org

MUCHAS GRACIAS POR SU ATENCION

\yww.ader.es )
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Experiencia de
empresa riojana

Jorge Hernandez
(Director Comercial)




| *art.
THE ART COMPANY: QUIENES SOMOS

* Nace en 1995. Experiencia de
mas de 30 afos sector.

3 unidades de produccion
propias y mas de 600
empleados.

» Estamos presentes en mas de
40 paises.

e En THE ART COMPANY nuestros 1995-2015

] : 20 years manufacturing dreams
valores son: esfuerzo, calidad,
iInnovacion y humor.




*art.
THE ART COMPANY: NUESTRAS MARCAS

*art.

METROPOLITAN SHOES

*art.

KI1DS




THE ART COMPANY: EVOLUCION

Antes

- Producto consolidado
con valores de calidad y moda

- Marca no asociada o
suficientemente recordada

$

INCONSISTENCIA
CONFUSION

IMAGEN DESORDENADA

=)

*art.

METROPOLITAN SHOES

Después

- Producto consolidado
con valores de calidad y moda

- Marca claramente asociada
con el producto y sus valores

- Un LOGO fresco, creativo y
joven, referencia en el mercado

$

NORMALIZACION
COHERENCIA

IMAGEN GLOBAL
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THE ART COMPANY: APLICACIONES ANTIGUAS . croroumso-
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IDENTIDAD CORPORATIVA art
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The Art Company’
2000 A

=ART.
Cmaet

CREATIVE FOOTWEAR
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2002

art.

creative footwear
2004




*art.

IDENTIDAD CORPORATIVA

*art.

creative footwear

2004

*art.

METROPOLITAN SOUL
2008

*art.

METROPOLITAN SHOES
2012
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IDENTIDAD CORPORATIVA art

Cﬂ The Art Company’

" ' Y THE ART COMPANY?

The Art Company®



%
LA IMPORTANCIA DE LA MARCA art

« REGISTRO DE MARCA

a I t ®
® METROPOLITAN SHOES

e PATENTES: Sistemas de construccion / fabricacion

PLANTILLA CON B.D.S.

W4

« DISENO INDUSTRIAL O COMUNITARIO: Suelas, estampados y
zapatos con caracteristicas especiales




REGISTRO DE LA MARCA

Registrada en 73 paises.

En 4 epigrafes:

— Clase 25: CALZADO Y ROPA

— Clase 35: COMERCIO
— Clases 10y 18

Marca conflictiva;
— Palabra: ART
— Simbolo: ASTERISCO

*art.

METROPOLITAN SHOES

..........

Mas de 40 oposiciones al afio. Acuerdos de NO AGRESION

con diferentes empresas.

Lo registran en el epigrafe 25 pero lo retiran del CALZADO.



*art.
REGISTRO DE LA MARCA: Casos - Compra

CASO FANATIC CASO JAPON




REGISTRO DE LA MARCA

*art.

METROPOLITAN SHOES

CASO PIAGGIO

@ PIAGGIO®

==Y BN RACING TECHNOLOGY

CASO CELIO

celio*

AR

KIDZ ART

ACUERDOS DE NO AGRESION ENTRE AMBAS MARCAS
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REGISTRO DE LA MARCA aort

CASO RENAULT

OPOSICION CON UNA CAMPANA DE COMUNICACION



%
REGISTRO DE LA MARCA ?or:t

OTROS CASOS

OPOSICION PARA RETIRADA DE MARCAS
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REGISTRO DE LA MARCA art

CASO GRUPO INDITEX (ZARA)

—

_,‘\‘L

Art) O
Art

The expression or application of

hllmnn avnracinn ~roative =L-in
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PATENTES: DOUBLE AIR SISTEM art




*art.

PATENTES: BIO DINAMIC SYSTEM METROROLTANSS 055

PLANTILLA CON B.D.S.

LESSEN FORRO DE GERDO D

COSIDO 360° FLANTILLAS
. TRANSPIRABLES

100% NATURAL THE BIOMEGHANICAL B.D.S.



| *art.
PATENTES: MODELO DE UTILIDAD - Proceso

softening step

inable produc-

n. By dispensing
sole, a stage

ing

s eliminated.




%
PATENTES: FABRICACION aor:t

ByeBye
S&elg




*art.

PATENTES: MODELO DE UTILIDAD Y MARCA METROROLTANSS 055

aDASANA

IEGECELGE

velax —_—
shoulde{sk S traignt

back
straiqht

Jegs l - Yimop

straight mt:ggres

Ceet Gia‘l'}n
fhe Clooy

Innovation makes it easy.
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DISENO INDUSTRIAL: SUELAS aort
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DISENO INDUSTRIAL: ESTAMPADOS art

Blackboard il Box

Craft Geometric

a8 “ﬁ:@fﬁ‘u

Elastic
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DISENO INDUSTRIAL: ZAPATOS ESPECIALES




%
DISENIO INDUSTRIAL: CASO 1(copia) art

& | EROSKI




%
DISENIO INDUSTRIAL: CASO 2 (copia) art

ERICNY

COPIA

Modelo Coronel Tapioca Modelo 0590 ART



iIMUCHAS GRACIAS
POR VUESTRA ATENCION!

*art.

METROPOLITAN SHOES
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