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DESCRIPCIÓN 

Alteraciones visuales posproducción. 

Antecedentes de la invención 

a. Campo de la invención 

La presente invención versa en general acerca de información de vídeo y, más en particular, acerca de mejoras y 
modificaciones visuales posproducción. 

b. Descripción de los antecedentes 

En la actualidad, los anuncios de televisión, tanto local como nacional, se ponen en bloques de 30 segundos durante 
los programas de televisión. Estos anuncios proporcionan el respaldo económico de la televisión moderna. Sin 
embargo, con la creciente intolerancia a estos anuncios por parte de los espectadores, junto con los avances 
tecnológicos, como el uso de grabadores personales de vídeo, está disminuyendo el visionado de los anuncios. Por 
ello, las empresas se han adentrado en la publicidad integrada, como poner de manera selectiva un producto en las 
manos de una personalidad televisiva en el transcurso de la programación. De esta manera, las empresas con 
presupuestos de publicidad nacional pueden promover productos/servicios de forma menos molesta. 

Si esa publicidad integrada fuese de naturaleza más versátil, tal publicidad podría tener un impacto generalizado en 
la forma en que se promocionan los productos. Los procedimientos actuales de publicidad integrada forman parte de 
la producción original de vídeo y no tienen mucha versatilidad. Además, la publicidad integrada es muy cara e 
inflexible, porque debe estar incluida en la grabación original. En la actualidad, las filiales locales y los sistemas por 
cable de menor entidad no proporcionan manera alguna para la integración de la publicidad y, por lo tanto, no 
pueden ofrecer publicidad integrada. Además, una vez que se incluye publicidad integrada en una producción de 
vídeo, no ha habido manera efectiva de eliminar o alterar tal publicidad. 

Cada uno de los documentos FR-A2 730 837, WO91/15921 y WO95/10919 se refiere a técnicas para integrar 
publicidad en contenido preexistente de vídeo. 

El documento FR-A2 730 837 da a conocer la inserción de anuncios en tiempo real en imágenes de televisión 
captadas de eventos deportivos en los que cada cámara transmite a un sistema central de control su posición, el 
estado de su óptica y posiblemente la distancia a los objetos visualizados. En base a dicha información transmitida y 
a la información relativa a los objetos que han de ser reemplazados y al contenido de la sustitución (por ejemplo, el 
contenido de la superposición, el sincronismo, la frecuencia, etc.), el sistema central de control lleva a cabo la 
superposición sobre la marcha del contenido seleccionado en zonas seleccionadas de interés con la perspectiva 
correcta. 

El documento WO91/15921 especifica que las zonas de interés que han de ser sustituidas con otro contenido o sufrir 
la superposición del mismo son no deformables y tienen asociadas a las mismas marcas estrechamente situadas 
que contribuyen a determinar la situación exacta de las zonas de interés en cada trama. 

El documento WO95/10919 menciona un banco de datos de imágenes virtuales para sustitución de los objetivos, y 
que una imagen virtual que va a ser superpuesta sobre un objetivo debe ser transformada en escala y perspectiva. 

Otros procedimientos han incluido técnicas para las mejoras “en contenido”, como el uso de “puntos de luz” según 
se da a conocer en el documento US 2002/0126990 A1. Según la solicitud referida más arriba, diversos elementos 
de una escena particular pueden tener un “punto de luz” (una mejora) asociada con el elemento. Estos puntos de luz 
pueden presentarse de varias maneras, como con un borde coloreado, un punto coloreado, un borde tenue pulsante, 
la acromatización del objeto propiamente dicho o mediante cualesquiera otros sistemas de presentación que 
distinguen el punto de luz de un elemento tradicional de visualización de vídeo. 

El punto de luz, que actúa como un enlace interactivo, aparece directamente sobre el objeto, y puede aparecer como 
parte del objeto, en una escena particular. Por ejemplo, si durante un episodio televisivo los personajes están 
comiendo pizza, el punto de luz, en forma de un borde coloreado, un punto u otro sistema puede aparecer sobre la 
caja de la pizza. La activación del punto de luz mediante un cursor o un puntero enlaza al espectador con la 
empresa local de pizza para que el espectador pueda pedir de manera interactiva una pizza mientras ve el 
programa. 

Por lo tanto, existe la necesidad de proporcionar publicidad integrada más flexible de una manera simple y 
económica. En ese sentido, el término “publicidad” puede referirse a diversas formas de alteración visual de la 
visualización de vídeo, incluyendo, sin limitación, cualquier tipo de alteración visual informativa del contenido de 
vídeo. El contenido puede incluir cualquier tipo de información visual en cualquier medio deseado capaz. El 
contenido puede comprender diversos tipos de datos. 
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Resumen de la invención 

La presente invención supera las desventajas y las limitaciones de la técnica anterior proporcionando un 
procedimiento y un sistema en los que pueden superponerse “etiquetas”, que comprenden información 
suplementaria como elementos publicitarios, promocionales o informativos, que incluyen elementos interactivos (es 

5 decir, “Hot Labels™”, o etiquetas activas) en un flujo de vídeo después de la producción del vídeo. En otras 
palabras, las etiquetas no están integradas en el vídeo y pueden ser alteradas o reemplazadas. Esto puede hacerse 
usando pantallas de superposición, incluyendo pantallas interactivas de superposición o combinando segmentos de 
vídeo. Como tales, las etiquetas no tienen que ser parte físicamente de la escena real durante la filmación. Por 
ejemplo, una etiqueta puede ser el nombre de una persona rotulado en la frente o en su camisa/camiseta, cambios 

10 en el color, el patrón o la textura dentro de la presentación de vídeo, cambios en el contorno y/o en la ubicación de 
los objetos dentro de la presentación de vídeo u otros cambios, o formas de publicidad que se aplican a porciones 
vacías de la escena de vídeo, o que reemplazan y oscurecen porciones de la escena de vídeo. 

Por lo tanto, la presente invención puede comprender un procedimiento y un sistema para la superposición de una 
etiqueta que contiene material informativo encima de un contenido preexistente de vídeo según se expone en las 

15 reivindicaciones adjuntas. 

Una ventaja de la presente invención es que las empresas de teledifusión y de cable pueden proporcionar publicidad 
integrada en un entorno posproducción de una manera simple y fácil. Las etiquetas pueden ser discretas, no 
invasivas y pueden no comprometer el tamaño, el color o la continuidad del contenido del vídeo. La publicidad 
integrada puede cambiar de escena a escena y de una visualización a otra. A medida que los productos pasan de 

20 moda, pueden superponerse (intercalarse) nuevos productos y objetos en la señal de vídeo para actualizar el 
impacto de la emisión. Espectadores específicos puede visualizar etiquetas individualizadas y seleccionadas en 
base a estudios demográficos que pueden individualizarse hasta la escala de hogar o de espectador. Con esta 
individualización, las emisiones locales también pueden aprovechar las ventajas de la publicidad integrada. 

Breve descripción de los dibujos 

25 En los dibujos, 

La FIGURA 1 es una ilustración de una implementación de la presente invención. 

La FIGURA 2 es una ilustración de la manera en la que puede mostrarse el contenido interactivo. 

La FIGURA 3a es una representación gráfica de una base de datos que proporciona una lista de 
información adicional asociada con los anunciantes. 

30 La FIGURA 3b es una representación gráfica de una base de datos que proporciona una lista de atributos 
asociada con los anunciantes. 

Las FIGURAS 4a y 4b son ilustraciones de escenas que muestran otras implementaciones de la presente 
invención. 

Las FIGURAS 5a, 5b y 5c son ilustraciones de escenas que muestran otras implementaciones de la 
35 presente invención. 

Las FIGURAS 6a y 6b son ilustraciones de escenas que muestran otras implementaciones de la presente 
invención. 

La FIGURA 7 es un diagrama esquemático de bloques que ilustra de forma general una realización de la 
presente invención. 

40 La FIGURA 8 es un diagrama esquemático de bloques que ilustra de forma general otra realización de la 
presente invención. 

La FIGURA 9 es un diagrama de flujo que ilustra las etapas que pueden llevarse a cabo en la aplicación de 
etiquetas a un flujo de vídeo. 

La FIGURA 10 es un diagrama de flujo que ilustra las etapas que pueden llevarse a cabo para la instalación 
45 de etiquetas mediante designación manual del espacio disponible para publicidad. 

La FIGURA 11 es un diagrama de flujo que ilustra las etapas que pueden llevarse a cabo para la instalación 
de etiquetas mediante designación automática del espacio disponible para publicidad y la búsqueda de 
objetos reales. 
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La FIGURA 12 es un diagrama de flujo que ilustra las etapas que pueden llevarse a cabo para la instalación 
de etiquetas mediante designación automática del espacio disponible para publicidad y la búsqueda de 
espacios vacíos. 

La FIGURA 13 es un diagrama de flujo que ilustra las etapas que pueden llevarse a cabo para la instalación 
de etiquetas usando procedimientos automáticos, de una manera que combina los procesos de búsqueda 
de un objeto real y de un espacio vacío simultáneamente. 

La FIGURA 14 es un diagrama de flujo que ilustra las etapas que pueden llevarse a cabo para la instalación 
de etiquetas usando indicadores y marcadores para describir el espacio publicitario. 

Descripción detallada de la invención 

La Figura 1 es una ilustración de una implementación de la presente invención. Con referencia a la Figura 1, se 
presenta una escena del vídeo. El vídeo puede visualizarse en un dispositivo 100 de visualización, como un 
televisor, que puede comprender cualquier tipo de pantalla, como una pantalla de plasma, una pantalla de panel 
plano, un monitor con tubo de rayos catódicos o cualquier otra pantalla. El vídeo también puede visualizarse en un 
monitor de ordenador que muestre etiquetas dentro de flujos de vídeo por Internet, o el vídeo puede visualizarse en 
cualquier otro tipo de sistema/dispositivo de visualización, incluyendo las películas que se muestran en los cines. En 
la escena, se muestra a una persona 102 sentada en una silla 104 delante de una mesa 106. La persona 102 está 
sentada delante de un objeto, como una caja 108 de pizza, de la que la persona está comiendo pizza. El objeto, o la 
caja de pizza, puede ser identificado automáticamente mediante alguna técnica existente, como un soporte lógico de 
reconocimiento de patrones, como se expondrá con mayor detalle en la Figura 13. De manera alternativa, en el flujo 
de video pueden suministrarse indicadores y marcadores, según se da a conocer en las solicitudes de patente 
referidas más arriba, que proporcionen la información identificativa del objeto (pizza) y la ubicación del objeto en el 
flujo de vídeo. El sistema puede determinar entonces si un anunciante de pizza ha sido enumerado con un 
anunciante de la etiqueta. Es decir, puede compilarse una lista que comprenda anunciantes que desean exponer 
anuncios en forma de etiquetas en la actual presentación de vídeo. La lista de anunciantes puede también incluir el 
elemento (atributo), que puede estar en la forma de un producto, una idea, etc., que los anunciantes deseen 
promocionar. Tal lista de anunciantes y atributos puede estar almacenada en una base de datos. Esta base de datos 
puede almacenarse en un servidor en el centro distribuidor (lugar de transmisión), el lugar de retransmisión, el 
decodificador u otro lugar. La lista de anunciantes y de atributos se da a conocer más plenamente en relación con la 
descripción de la Figura 3. 

Con referencia de nuevo a la Figura 1, una vez que se reconoce un objeto, en este caso una caja 108 de pizza, 
puede hacerse una consulta en la lista de anunciantes en busca de un anunciante de pizza. Si un anunciante de 
pizza ha sido enumerado como un anunciante de etiquetas, se muestra gráficamente (superpuesta o intercalada) 
una etiqueta, que puede tener la forma de un logotipo, un texto u otra forma de publicidad para ese anunciante, 
sobre la caja de pizza. El procedimiento de aplicación o superposición de la etiqueta en la caja de pizza se expone 
con detalle adicional en referencia con la descripción de la Figura 13. La etiqueta puede comprender cualquier forma 
de mejora de vídeo, incluyendo secuencia de vídeo, texto, imágenes gráficas que pueden estar en formato de mapa 
de bits o en cualquier otro formato, u otra representación gráfica. Si la etiqueta es una “etiqueta activa”, el 
espectador puede pulsar la etiqueta activa para pedir pizza en esa tienda de la que se hace publicidad. Los detalles 
de este procedimiento se exponen con mayor detalle con respecto a la Figura 13. 

Las etiquetas pueden comprender optimizaciones en la señal original de vídeo, como mejoras, ampliaciones o 
nuevas adiciones. Por ejemplo, puede aplicarse el logotipo de una empresa a una lata de refresco. La lata de 
refresco puede existir ya dentro de la señal original de vídeo, o la lata de refresco puede ser una adición a la señal 
original. De forma alternativa, los cambios pueden comprender pérdidas en la señal original de vídeo, como 
degradaciones, reducciones o eliminaciones. Por ejemplo, una porción del vídeo puede ser “borrada” para crear un 
espacio vacío, que puede ser usado para aplicar etiquetas o mostrar anuncios. 

Pueden aplicarse etiquetas a cualquier tipo de contenido de vídeo y señales de vídeo, como emisiones de televisión 
en directo o grabadas, animación, vídeo filmado y similares, o pueden capturarse como un fichero de medios 
magnéticos u ópticos, como una película de largometraje en Disco Videográfico/Versátil/Variable Digital (DVD). Las 
etiquetas también pueden comprender contenido informativo, como marcas. El contenido puede crearse grabando o 
filmando; por ejemplo, filmando una transmisión en directo, una película de largometraje, un programa de televisión 
u otra presentación. El contenido también puede crearse usando animación. Los dibujos animados en televisión o en 
películas de largometraje son un ejemplo de animación. El contenido también puede crearse usando animación por 
ordenador. La animación por ordenador es un componente principal de las presentaciones multimedia, incluyendo 
películas de largometraje, y pueden usarse muchas aplicaciones informáticas para crear animaciones que pueden 
ser visualizadas en cualquier dispositivo de visualización, como un monitor de ordenador, una pantalla de televisión 
o una pantalla de cine. 

Por supuesto, pueden aplicarse etiquetas a cualquier forma de material de visualización, incluyendo programas 
educativos, presentaciones multimedia o presentaciones de entretenimiento. Tales presentaciones multimedia o de 
entretenimiento pueden incluir presentaciones mejoradas digitalmente o mejoradas por ordenador, presentaciones 
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de animación, que puede incluir películas de animación de largometraje, programas de animación que son emitidos 
en una red de televisión, presentaciones de animación en DVD u otras formas de presentaciones de animación. 
Además, pueden aplicarse etiquetas a tales presentaciones multimedia o de entretenimiento como películas de 
vídeo de largometraje que pueden mostrarse en cines, quizá en un formato digital, por medio de conexiones de fibra 
óptica, mediante tecnología láser o por medio de otra tecnología. 

Tal como se ha mencionado más arriba, las técnicas para facilitar el contenido suplementario en una señal de vídeo 
también pueden lograrse combinando señales de vídeo. Se da a conocer una técnica tal en la solicitud provisional 
estadounidense con número de serie 60/278.669, presentada el 20 de marzo de 2001, titulada “DELIVERY OF 
INTERACTIVE VIDEO CONTENT USING FULL MOTION VIDEO PLANES”, ahora la solicitud no provisional 
estadounidense con número de serie 10/103.545, presentada el 20 de marzo de 2002, titulada “VIDEO COMBINER”, 
estando incorporadas ambas específicamente en el presente documento por referencia en todo lo que dan a 
conocer y enseñan. Según la solicitud a la que se alude más arriba, el sistema es capaz de combinar señales que 
vídeo que incorporan etiquetas en la ubicación del espectador. Por ejemplo, se proporcionan señales de vídeo 
múltiples, algunas de las cuales incluyen etiquetas, a un decodificador del espectador junto con instrucciones para 
combinar dos o más señales de vídeo. Las señales de vídeo pueden entonces combinarse en un decodificador o 
localizarse de otro modo en la ubicación del espectador, o cerca de la misma, para generar la señal de vídeo 
combinada o correlacionada para la visualización con las etiquetas. 

Además, una o más señales de vídeo pueden comprender un vídeo mejorado que se proporcione desde una 
conexión de Internet. Puede usarse una programación de tipo HTML para indicar la disposición de la señal mejorada 
de vídeo. Pueden proporcionarse instrucciones para la sustitución de segmentos particular que comprenden el 
espacio de la etiqueta para crear una etiqueta interactiva. 

Las etiquetas activas (etiquetas interactivas) pueden aparecer de forma discreta durante una emisión de televisión. 
Tal como se ha dado a conocer más arriba, la propia etiqueta puede ser un elemento interactivo que se sitúa sobre 
objetos específicos que se relacionan con un elemento publicitario, o en una porción vacía de la pantalla. También 
como se ha dado a conocer más arriba, las etiquetas pueden no ser interactivas; es decir, las etiquetas pueden 
existir simplemente como un material publicitario o informativo que forma parte del flujo de vídeo. La inserción de 
contenido de vídeo para producir flujos combinados de vídeo, así como la inserción de contenido interactivo pueden 
lograrse usando indicadores y marcadores insertados en el flujo de vídeo, tal como se expone en la solicitud 
provisional estadounidense con número de serie 60/268.350, presentada el 12 de febrero de 2001, titulada “VIDEO 
TAGS AND MARKERS”, ahora solicitud no provisional estadounidense con número de serie 10/076.950, presentada 
el 12 de febrero de 2002, estando incorporadas ambas específicamente en el presente documento por referencia en 
todo lo que dan a conocer y enseñan. 

Las etiquetas que son enlaces interactivos pueden contemplar la superposición de información de etiquetas 
interactivas sobre los productos. Las etiquetas pueden aparecer como una mejora visual, como un logotipo o un 
nombre, y, por ello, un anuncio, de cualquier entidad o anunciante, tal como una empresa local o nacional, o 
simplemente informativo. Las etiquetas también pueden ser anuncios individualizados localizados. Una realización 
puede emplear técnicas de reconocimiento de patrones que proporcionan un procedimiento automatizado de 
identificación de objetos en los que poner etiquetas que son pertinentes al objeto. Las etiquetas pueden ser 
localizadas hasta un punto en el que puede superponerse anuncios específicos desde decodificadores, para que la 
publicidad pueda personalizarse hasta la escala de hogar. 

Además, las etiquetas pueden ser aplicadas por un espectador. El espectador es una persona que ve el contenido, 
que puede ser una señal de vídeo. El espectador puede aplicar etiquetas a programas de televisión, películas en 
DVD o presentaciones creadas en otros medios, dentro del hogar del propio espectador. Así, la aplicación de 
etiquetas puede no estar restringida a las señales de vídeo, sino que las señales pueden ser aplicadas a cualquier 
tipo de señal, y a cualquier tipo de medio. 

Las etiquetas pueden ser aplicadas al contenido creando un “espacio para etiquetas”, o un espacio dentro del 
contenido (que puede ser un flujo de vídeo) que está disponible para la aplicación de una etiqueta. La designación 
de tal espacio para etiquetas puede completarse mediante procedimientos manuales o automáticos. La etiqueta o el 
tiempo de etiqueta que han de superponerse pueden elegirse en base a “atributos”, como se explica de forma 
adicional en relación con la descripción de la Figura 3. Puede almacenarse en una base de datos una lista de 
anunciantes, junto con atributos asociados de los anunciantes. “Atributos” son una clase de objetos reales, o 
espacios vacíos que pueden estar asociados con un anunciante o con tipos o clases de información. Puede 
aplicarse una etiqueta al espacio para etiquetas dentro del flujo de vídeo según la clase de objeto o de espacio vacío 
identificado dentro del flujo de vídeo. El objeto o el espacio vacío identificados (dentro del flujo de vídeo) pueden ser 
comparados con objetos, clases de objetos o espacios vacíos enumerados como atributos dentro de la base de 
datos anteriormente mencionada. Una vez que se encuentra un objeto real o un espacio vacío equivalentes, se 
escoge una etiqueta apropiada y se aplica a ese espacio para etiquetas en el flujo de vídeo. 

Con referencia nuevamente a la Figura 1, la etiqueta 110 aparece como un logotipo de la franquicia local 
denominada “Paul’s Pizzeria”. La etiqueta puede ser un logotipo real, un nombre o publicidad de una empresa que 
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puede ser una empresa local o una cadena nacional, y puede existir como un anuncio discreto que parezca ser un 
elemento real de la escena filmada en origen. La etiqueta 110 aparece como un logotipo en la caja de pizza real, 
apareciendo así en escena de forma completamente natural. La etiqueta 110 puede existir como una mejora no 
interactiva que forma parte de la señal de vídeo, y, así, la etiqueta puede existir simplemente como un anuncio, o la 
etiqueta puede ser un elemento interactivo que tiene la funcionalidad de ser activado por el espectador, que así 
actúa como instrumento publicitario e interactivo. 

Con referencia nuevamente a la Figura 1, si la etiqueta 110 es interactiva, la etiqueta puede ser activada por el 
espectador 112. Tal como se ha descrito anteriormente, el “espectador” es una persona que ve el vídeo. La 
activación de la etiqueta 110 puede ocurrir de varias maneras, incluyendo la conmutación de una serie de etiquetas 
usando botones de control en alguna forma de dispositivo manual 116 de control, como un control remoto que active 
un cursor 118, usando un ratón cableado o inalámbrico o mediante otros medios, incluyendo, sin limitación, haces de 
luz, como haces infrarrojos que puede usarse como punteros para apuntar a las etiquetas. Tal sistema puede operar 
de forma similar a una pantalla táctil que identifique al haz de luz, en vez del dedo de un usuario. Un cursor 118 
puede ser un indicador, como un punto, una línea que emite destellos, una flecha, un símbolo o cualquier otro 
indicador que se muestre en la pantalla 100 de televisión. La posición del cursor puede ser controlada por otra forma 
de dispositivo manual de control, como un ratón cableado o un ratón inalámbrico (no mostrados) de una forma 
similar a la de un ratón que esté conectado a un ordenador y un monitor. Una vez activada, la etiqueta puede hacer 
disponibles multitud de opciones, incluyendo la presentación de una hoja 120 de pedido, que puede permitir que el 
espectador inicie el procedimiento de petición directa de una pizza. La hoja 120 de pedido puede aparecer en una 
porción no usada de la pantalla 100 del televisor, no causando, por ello, interrupción alguna en la presentación de 
vídeo en curso. 

La Figura 2 es una ilustración de la manera en la que puede visualizarse el contenido interactivo. Una vez activada, 
la etiqueta (según se alude en la Figura 1) puede presentar información en una zona 201 de ventana o de borde con 
contenido mejorado. La presentación de vídeo en curso mostrada en el dispositivo 200 de visualización puede seguir 
siendo visualizable en la ventana 240 de emisión. Tal como se muestra en la Figura 2, el vídeo visualizado que 
incluye los mismos objetos que aparecían en la Figura 1, incluyendo la mesa 226, la caja 228 de pizza, la etiqueta 
230, la persona 232 y la silla 234, que permanecen visibles. De manera alternativa, la información presentada por la 
etiqueta puede presentar en una página completamente separada. La etiqueta puede presentar una interfaz gráfica 
202 de usuario (GUI) u otro sistema de presentación que sirva para presentar información de alguna manera al 
espectador. La GUI 202 puede presentar información adicional 204 en cuanto a la empresa para la que la etiqueta 
ha sido activada. Tal información adicional puede ser facilitada por el anunciante o por el autor (persona que 
examina y/o edita la señal de vídeo). La información adicional 204 puede estar contenida en un dispositivo de 
almacenamiento separado, como una base de datos. La base de datos que contiene información adicional de 
anunciantes se da a conocer más plenamente en relación con la descripción de la Figura 3a. Una vez que se ha 
activado la etiqueta, se puede acceder a esta base de datos correspondiente para obtener información adicional. La 
base de datos separada puede estar situada en un ordenador central o en múltiples ordenadores, que pueden ser un 
servidor en el centro distribuidor, en un sitio de retransmisión u otro lugar, o en el hogar del espectador en un 
decodificador. El ordenador central se da a conocer más completamente en referencia con la descripción de las 
Figuras 7 y 8. El ordenador central aplica la etiqueta. La aplicación de la etiqueta se expone con mayor detalle en la 
Figura 13. 

Con referencia nuevamente a la Figura 2, la información adicional 204 puede incluir el perfil 206 de la empresa, la 
dirección 208 de la página web, cupones 210 u otra información. La dirección 208 de la página web puede ser 
simplemente una dirección que no sea interactiva y está ahí simplemente para que el espectador tome nota de la 
misma y tenga la oportunidad de visitar esa dirección en un momento posterior; o la dirección de la página web 
puede actuar como un enlace interactivo directo. El enlace interactivo 208 puede enlazar al espectador a la página 
de inicio de la empresa, o a la página web de la empresa que permite que el espectador efectúe una compra 214. Es 
decir, el sitio web 214 de “pida una pizza” puede ser un sitio web especial diseñado específicamente para la 
interacción con espectadores mediante etiquetas. Además, si el anunciante es una empresa de ámbito nacional, la 
información adicional puede incluir a los distribuidores o franquicias locales 212 de la empresa de ámbito nacional. 
La etiqueta puede proporcionar un enlace a un servidor local para proporcionar información relativa a la tienda local. 
Por ejemplo, si Paul’s Pizzeria es una cadena nacional, el emisor local puede superponer la franquicia local de 
Paul’s Pizzeria en el servidor del centro distribuir, tal como se ilustra en la Figura 7. Cuando pulse la etiqueta, el 
espectador verá su Paul’s’ Pizzeria local en la pantalla de información adicional, y podrá pedir una pizza 
directamente de su tienda local. 

Además, el espectador también puede tener la opción de acceder a enlaces que no tienen nada que ver con la 
presentación de vídeo en curso. Por ejemplo, en una parte diferente de la interfaz gráfica 202 de usuario, el usuario 
puede ser capaz de activar enlaces 216 que facilitan el acceso a la red mundial. Por ejemplo, el espectador puede 
ser capaz de votar 218 qué personaje le gustó más al espectador durante un programa de televisión particular de la 
serie “Supervivientes”. El espectador también puede ser capaz de votar 220 en las elecciones, leer acerca de sus 
representantes políticos locales haciendo clic en un enlace interactivo 222 e introduciendo su información local, o 
incluso leer sobre acontecimientos mundiales actuales 224. 
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La Figura 3a es una representación gráfica de una base de datos que proporciona una lista de información adicional 
asociada con anunciantes, tal como se enumera en la base de datos 300. Como se ha mencionado previamente en 
relación con la descripción de la Figura 2, la información adicional de un anunciante puede estar contenida en un 
dispositivo de almacenamiento, como una base de datos 300. Tal como se ilustra en la Figura 3a, tal información 
adicional puede presentarse como una entrada 302. Por ejemplo, una entrada puede ser para el nombre del 
anunciante, Paul’s Pizzeria 301, con información adicional asociada que puede incluir el perfil de la empresa, la 
dirección de la página web, cupones u otra información. La información adicional puede presentarse por el 
anunciante y/o por el autor. Además, pueden almacenarse otros anunciantes en la misma base de datos, junto con 
información similar, como una entrada separada 304. 

La Figura 3b es una representación gráfica de una base de datos que proporciona una lista de atributos asociados 
con los anunciantes, según se enumeran en la base de datos 306. La base de datos 306 también puede contener 
ella misma una etiqueta, o un enlace a una etiqueta. Con referencia a la Figura 3b, para pintar la etiqueta sobre un 
objeto particular o incluso sobre un espacio vacío, debe haber una determinación de si hay o no una etiqueta 
apropiada que aplicar. Así, se almacena una lista de anunciantes en un dispositivo de almacenamiento, como una 
base de datos 306, junto con los atributos asociados. Los “atributos” se definen como cualquier objeto real o 
categorías de objetos que están asociados con el anunciante, o “espacio vacío”, que se explicará más adelante. Los 
atributos pueden ser presentados por el anunciante y/o por el autor. Con referencia a la Figura 3b, en la base de 
datos 306 se almacena un anunciante, como puede verse como una entrada entre muchas. Por ejemplo, el 
anunciante General Electric 314 puede ser una entrada 308. General Electric puede ir acompañado por una lista de 
atributos 310. Tales atributos 310 pueden incluir objetos reales, como “cocina”, “nevera”, “tostadora” y otros objetos 
reales o categorías como electrodomésticos, etc. De manera alternativa, los anunciantes pueden desear tener la 
oportunidad de anunciarse en un espacio vacío disponible; en este caso, el anunciante puede presentar “espacio 
vacío” como uno de sus atributos. Por ejemplo, el anunciante Electrodomésticos Joe 316, tal como se ve en la 
entrada 312, puede elegir enumerar “espacio vacío” 314 como un atributo, lo que daría a Electrodomésticos Joe la 
oportunidad de ser elegido entre uno o más anunciantes para ser anunciado en un espacio vacío en el contenido de 
vídeo, así como para aplicar un anuncio a un objeto real. El espacio vacío puede estar limitado adicionalmente a 
zonas específicas, como “los tableros de golpes debajo del banquillo de hockey del equipo de Colorado Avalanche”. 
La publicidad en espacios vacíos se da a conocer más plenamente en relación con la descripción de la Figura 5. 
Además, pueden almacenarse otros anunciantes en la misma base de datos junto con información similar, como 
otras entradas, como 318 y 320. Además, esta base de datos puede almacenar el nombre del fichero y/o en enlace 
a un fichero de gráficos de etiquetas, que puede estar almacenado en una ubicación separada. De forma alternativa, 
la base de datos puede contener ficheros 326, 328 de texto de etiquetas. Estos conceptos son dados a conocer más 
plenamente con respecto a la descripción de la Figura 7. La manera en la que se escoge una empresa como 
anunciante usando una etiqueta se presenta con mayor detalle en la Figura 13. Si el sistema de la presente 
invención encuentra un anunciante de pizza en la lista de anunciantes, se pinta una etiqueta sobre la caja de pizza 
identificada, momento en el que el espectador puede hacer clic sobre la etiqueta y pedir una pizza. El proceso de 
aplicación de la etiqueta se expone con mayor detalle en la Figura 13. 

Las Figuras 4a y 4b son ilustraciones de escenas que muestran otras implementaciones de la presente invención. 
Las etiquetas pueden ser codificadas para que cambien de escena a escena. Tal como se ilustra en la Figura 4, en 
una escena 400 en curso de un programa de televisión, puede superponerse (intercalarse) una etiqueta 404 sobre 
una nevera 402. En la segunda escena 406, el ángulo de la cámara es diferente, lo que cambia la posición de la 
nevera 408. Durante esta escena, la etiqueta 410 seguiría sobre la nevera. Además, en vez de que la etiqueta 
aparezca como parte normal de la escena según se ilustra mediante las etiquetas 404 y 410, una etiqueta 412 
puede aparecer mayor y resultar más obvia, como el texto escrito fuera de los bordes de la alfombra 414, pareciendo 
así para el espectador como parte obvia de la escena. 

Las Figuras 5a, 5b y 5c son ilustraciones de escenas que muestran otras implementaciones de la presente 
invención. Tal como se muestra en la Figura 5a, se visualiza un partido de fútbol americano en una pantalla 500 de 
televisión. La escena ilustra un campo 502 de fútbol y graderíos con anuncios de carteles reales 504, 406 y 508, 
como se encuentran típicamente en estadios deportivos. En esta señal preexistente de vídeo se suple la publicidad 
integrada superponiendo anuncios 510, 512 y 514 de etiquetas sobre el campo 502 de juego. Así, la señal final de 
vídeo mejorada se presenta al espectador como si las etiquetas 510, 512 y 514 del campo sean inherentes al 
entorno y tienen el aspecto de ser parte natural de la escena. 

En la Figura 5b se muestra una pantalla 530 de televisión en la que los anuncios 534, 536 y 538 de etiqueta están 
superpuestos encima de los anuncios de carteles reales que existían en la señal de vídeo no mejorada. La señal 
mejorada de vídeo oculta completamente los anuncios de carteles reales presentes en el estadio deportivo y se 
presenta al espectador como si las etiquetas superpuestas 534, 536 y 538 son inherentes al entorno y tienen el 
aspecto de ser parte natural de la escena. De esta manera, la publicidad integrada local puede suplantar la 
publicidad integrada nacional para diferentes regiones de un programa de emisión nacional. La Figura 5b también 
ilustra una etiqueta informativa 540 colocada en el campo 532 de fútbol que denota la zona de anotación del equipo 
atacante. 
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En la Figura 5c se muestra una pantalla 548 de televisión en la que se superponen etiquetas interactivas 550, 552, 
554 y 556 con nombres de jugadores sobre los cascos de los jugadores de fútbol en un partido. En este caso, la 
señal mejorada de vídeo no se presenta como inherente al entorno, y las etiquetas se usan como etiquetas activas 
para presentar, cuando se accede a ellas, información adicional sobre los jugadores. Esta información puede incluir 
datos personales, biográficos o estadísticos o similares para el jugador al que se accede. 

Las Figuras 6a y 6b son ilustraciones de escenas que muestran otras implementaciones de la presente invención. 
Cada vez que una etiqueta aparece en una nueva escena, la etiqueta puede ser un anuncio diferente. Tal como se 
muestra en la Figura 6a, en la escena uno 602, la persona 604 abre una nevera 606 para coger una lata 608 de 
refresco. La etiqueta 610 es un logotipo de “Coca-Cola”. En la Figura 6b, escena dos 612, la misma persona 614, de 
pie junto a la nevera cerrada 616, bebe de la lata 618 de refresco. La etiqueta 620 es ahora un logotipo de “Pepsi”. 
La aplicación de etiquetas de esta manera puede realizarse por medio de un reconocimiento de patrones y de la 
superposición localizada de anuncias, como se explicará más adelante. 

La Figura 6a también ilustra la adición de una etiqueta interactiva de tatuaje. En la escena uno 620 se representa a 
la persona 604 con un tatuaje que contiene el logotipo 650, reconocido en el ámbito nacional, superpuesto en el 
brazo de la persona. En esta escena, el tatuaje se superpone con un fondo transparente para que parezca parte 
natural de la escena. El acceso a esta etiqueta interactiva puede enlazar al espectador o bien con la página inicial de 
la empresa representada con el logotipo reconocido en el ámbito nacional o con una dirección y un número de 
teléfono de la tienda de tatuajes local. 

La Figura 7 es un diagrama esquemático de bloques que ilustra en general una realización de la presente invención. 
Tal como se muestra en la Figura 7, un lugar 700 de origen puede proporcionar un contenido. El contenido 
comprende una señal 702 no mejorada de vídeo. El contenido puede ser creado por un proveedor de contenidos, 
como una red de televisión, un estudio de televisión, una emisión en directo, un servidor que proporcione datos, con 
un proveedor de servicios de aplicaciones, un proveedor de servicios de Internet o cualquier otro tipo de proveedor 
de contenidos que pueda ser capaz de enviar un contenido a espectadores. El lugar 700 de origen puede ser capaz 
de generar el contenido por sí mismo, o puede simplemente proporcionar el contenido que se le suministra desde 
una fuente externa 704 en forma de una señal 706 no mejorada de vídeo. El lugar 700 de origen transmite la señal 
702 no mejorada de vídeo a un servidor 708. 

Con referencia a la Figura 7, el servidor 708 interactúa con un ordenador central 710 y aplica una etiqueta 712 a la 
señal 702 no mejorada de vídeo. Esta etiqueta 712 puede comprender cualquier forma de mejora de vídeo, 
incluyendo secuencias de vídeo, texto o imágenes gráficos, y puede estar en cualquier formato, u otra 
representación gráfica, como un mapa de bits o GIF. El servidor 708 accede a uno o más de los múltiples ficheros 
722 de datos contenidos en un ordenador central 710. Puede haber un fichero de datos para cada anunciante, o un 
fichero de datos para cada anuncio (etiqueta), y puede comprender una etiqueta 712 que existe como información 
gráfica dentro del fichero de datos. El fichero 722 de datos también puede comprender datos 714 de ubicación y 
contorno que pueden ser obtenidos mediante el uso de reconocimiento existente por ordenador, manipulación física 
u otras técnicas conocidas. Usando datos de ubicación y contorno, la etiqueta puede ser aplicada de manera 
discreta a la señal de vídeo, o puede parecer que se trata de un añadido obvio a la señal original 702 de vídeo. De 
manera alternativa, el fichero 722 de datos puede comprender flujos secundarios de vídeo que pueden ser 
superpuestos (intercalados) sobre la señal original 702 no mejorada de vídeo. 

Con referencia de nuevo a la Figura 7, el ordenador central 710 también puede contener una base de datos 716, 
según se indica en la descripción de la Figura 3a, que almacena el nombre e información adicional de cada 
anunciante. El ordenador central 710 también puede contener otra base de datos 718, según se indica en la 
descripción de la Figura 3b, que almacena el nombre de cada anunciante, atributos asociados, así como un enlace 
322, 324 a la etiqueta (según se ilustra en la Figura 3b) o un fichero 326 y 328 de texto de etiqueta. Cada entrada 
para cada anunciante en la base de datos 718 (como se ha ilustrado previamente en la Figura 3b) puede estar 
enlazada al fichero asociado 722 de datos del anunciante por medio de un enlace 720. De nuevo, las bases de datos 
y los ficheros de datos pueden estar almacenados en un ordenador central o en múltiples ordenadores que puede 
comprender un servidor situado en un centro distribuidor o en un decodificador. 

Con referencia a la Figura 7, el servidor 708 puede incorporar un soporte lógico existente y técnicas de 
reconocimiento de patrones para proporcionar una forma en la que el espacio disponible para publicidad pueda ser 
identificado. Sin embargo, la identificación del espacio para la publicidad puede lograrse mediante varios 
procedimientos, como puede verse adicionalmente en relación con la descripción de la Figura 14. El soporte lógico 
de reconocimiento de patrones puede comunicarse con la base de datos 718 de atributos, almacenada en el 
ordenador central 710. Como se ha expuesto previamente, los atributos pueden ser objetos reales o atributos de 
“espacio vacío”. El soporte lógico de reconocimiento de patrones puede buscar en el flujo 702 no mejorado de vídeo 
estos objetos reales o estos espacios vacíos. Una vez que se identifica un patrón, el servidor busca en la base de 
datos 718 de atributos un atributo coincidente. En el caso de que más de una empresa haya enumera el mismo 
objeto real o el espacio vacío identificados como atributo, pueden utilizarse criterios de selección para escoger qué 
anunciante recibirá la etiqueta. Se presenta una exposición detallada de los criterios, el procedimiento y la aplicación 
de la etiqueta, con detalles adicionales, con respecto a la Figura 13. 
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Con referencia de nuevo a la Figura 7, una vez que el servidor 708 ha aplicado la etiqueta 712 a la que accedió el 
servidor desde el fichero 722 de datos o la base de datos 718 de atributos y etiquetas de texto, la salida del servidor 
es una señal mejorada 724 de vídeo; es decir, una señal de vídeo que tiene una o más etiquetas aplicadas a la 
señal de vídeo. La señal mejorada 724 de vídeo es transmitida a través de un enlace 726 a un decodificador 728. El 
enlace 726 puede comprender un enlace de radiofrecuencia, un enlace por satélite, una conexión por cable o 
cualquier otro tipo de comunicación. El decodificador 728 recibe y transmite la señal mejorada 724 de vídeo a un 
dispositivo 730 de visualización, como un monitor de ordenador o una pantalla de televisión. 

La Figura 8 es un diagrama esquemático de bloques que ilustra en general otra realización de la presente invención. 
Los principios expuestos en la Figura 8 son similares a los expuestos en la Figura 7. En la Figura 8, la etiqueta es 
aplicada por el decodificador en vez de por el servidor. El contenido comprende una señal 802 no mejorada de 
vídeo. El contenido puede ser creado por un proveedor de contenidos, como una red de televisión, un estudio de 
televisión, una emisión en directo, un servidor que proporcione datos, con un proveedor de servicios de aplicaciones, 
un proveedor de servicios de Internet o cualquier otro tipo de proveedor de contenidos que pueda ser capaz de 
enviar un contenido a espectadores. El lugar 800 de origen puede ser capaz de generar el contenido por sí mismo, o 
puede simplemente proporcionar el contenido que se le suministra desde una fuente externa 804 en forma de una 
señal 806 no mejorada de vídeo. El lugar 800 de origen transmite la señal 802 no mejorada de vídeo por medio de 
un enlace 826, que, nuevamente, puede comprender un enlace de radiofrecuencia, un enlace de radiofrecuencia, un 
enlace por satélite o cualquier otro tipo de enlace, al decodificador 828. El decodificador 828 accede al ordenador 
central 810 para aplicar una o más etiquetas a la señal 802 no mejorada de vídeo para producir una salida de la 
señal mejorada 824 de vídeo. Esta señal mejorada 824 de vídeo es enviada entonces desde el decodificador 828 a 
un dispositivo 830 de visualización, como un monitor de ordenador o una pantalla de televisión. 

La Figura 9 es un diagrama esquemático de bloques que ilustra las etapas llevadas a cabo en la aplicación de 
etiquetas a un flujo 900 de vídeo. Como se muestra en la Figura 9, se crea un contenido en la etapa 902. Como se 
ha dado a conocer previamente, el contenido puede ser creado por un proveedor de contenidos, como una red de 
televisión, un estudio de televisión, una emisión en directo, un servidor que proporcione datos, con un proveedor de 
servicios de aplicaciones, un proveedor de servicios de Internet o cualquier otro tipo de proveedor de contenidos que 
pueda ser capaz de enviar un contenido a espectadores. El procedimiento prosigue en la etapa 904, en la que se 
designa mediante procedimientos manuales el espacio disponible para publicidad. Tales procedimientos manuales 
pueden comprender hacer que un autor, es decir, una persona que examina la señal no mejorada de vídeo, designe 
manualmente lugares dentro de la señal no mejorada de vídeo actual que estén disponibles para la publicidad. 
Alternativamente, el procedimiento puede proseguir desde la etapa 902, en la que se crea el contenido, a la etapa 
906, en la que la designación del espacio disponible para la publicidad se automatiza. Los procedimientos 
automáticos de designación del espacio para la publicidad pueden incluir reconocimiento visual (de patrones) u otras 
técnicas. El procedimiento prosigue a la etapa 908, en la que se genera una lista de los espacios disponibles para 
publicidad designados previamente. Esta lista puede ser generada por un servidor que contiene una lista de 
anunciantes y sus atributos asociados. Se prosigue a la etapa 910, en la que se adjudica, se vende o se da de 
alguna manera a un anunciante el espacio disponible para la publicidad que se acaba de designar. La venta del 
espacio para publicidad puede lograrse mediante la oferta de empresas, cuotas anuales, ubicación aleatoria, 
selección automatizada (en base a algún tipo de criterio u otro mecanismo de elección) u otras formas. En la etapa 
912, se ponen las etiquetas en el vídeo mientras el contenido de vídeo se está mostrando en un dispositivo de 
visualización, como un monitor de ordenador o una pantalla de televisión. 

Las etiquetas pueden ser representativas de empresas locales o nacionales y pueden ser superpuestas 
individualizándose de un hogar a otro. Esta superposición individualizada puede ser facilitada utilizando datos de 
afinidad, tal como se da a conocer en la solicitud provisional estadounidense con número de serie 60/243.506, 
presentada el 26 de octubre de 2000, titulada “COLLECTION OF AFFINITY DATA FROM TELEVISION, VIDEO, OR 
SIMILAR TRANSMISSION”, ahora la solicitud no provisional estadounidense con número de serie 10/046.618, 
presentada el 26 de octubre de 2001, que tiene el mismo título, y también se da a conocer en la solicitud provisional 
estadounidense con número de serie 60/275.295, presentada el 13 de marzo de 2001, titulada “AFFINITY MARKING 
FOR INTERACTIVE TELEVISION”, ahora la solicitud no provisional estadounidense con número de serie 
10/099.054, presentada el 13 de marzo de 2002, titulada “AFFINITY MARKETING FOR INTERACTIVE MEDIA 
SYSTEMS”, estando incorporadas todas ellas específicamente en el presente documento por referencia en todo lo 
que dan a conocer y enseñan. Las etiquetas también pueden ser superpuestas individualizándose de una casa a 
otra, y reuniendo datos recibidos de controles remotos personalizados, tal como se da a conocer en las solicitudes 
con números de serie 60/227.916 y 09/941.148, a las que se ha hecho referencia más arriba. Según las respectivas 
solicitudes anteriores, los datos de afinidad proporcionan información a un emisor de televisión en cuanto a si hay o 
no audiencia ocupada viendo por televisión la presentación de vídeo en curso, mediante el uso de una variedad de 
sensores, en contraposición a simplemente tener encendido el televisor sin ver la televisión. El control remoto 
personalizado se usa para recoger datos relativos a qué programas de televisión son vistos por cada miembro 
diferente de un hogar. Conjuntamente, el uso de tecnología a partir de los datos de afinidad y de controles remotos 
personalizados puede permitir la selección personal de la publicidad. 

La Figura 10 es un diagrama de flujo que ilustra las etapas para llevar a cabo la instalación de etiquetas mediante la 
designación manual del espacio 1000 disponible para publicidad. En la etapa 1001 se visualiza el contenido, o señal 
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de vídeo. En la etapa 1002, el autor, definido previamente como la persona que examina la señal de vídeo, examina 
la señal de vídeo. El procedimiento prosigue a la etapa 1004, en la que el autor designa manualmente el espacio 
disponible para la publicidad dentro de la señal no mejorada de vídeo. Es decir, el autor busca posibles lugares 
existentes en el flujo de vídeo original no mejorado en los que poner anuncios. Tales lugares posibles pueden incluir 
objetos reales sobre los que puede aplicarse un logotipo particular de una empresa, o espacios vacíos que pueden 
ser utilizados por cualquier anunciante que desee poner su publicidad en un espacio vacío. Una vez que el autor 
identifica un posible punto de colocación para un anuncio, el autor designa que el posible punto de colocación 
identificado para un anuncio está disponible para la colocación de un anuncio. Prosiguiendo a la etapa 1006, se 
generan datos de ubicación y contorno para el objeto identificado o el espacio vacío que actúa como el espacio 
disponible para la publicidad. Los datos de ubicación/contorno pueden ser obtenidos mediante el uso de técnicas 
existentes de reconocimiento por ordenador, manipulación física u otras técnicas, y pueden ser generados por un 
ordenador ubicado en el centro distribuidor, el decodificador u otro lugar. La utilidad de los datos de contorno puede 
incluir hacer que la etiqueta aparezca de manera más natural en la escena. Por ejemplo, si el objeto al que se aplica 
la etiqueta es redondo, la etiqueta, como texto o como gráficos o cualquier mejora visual, puede rodear la forma 
física del objeto para que el objeto mejorado con la etiqueta tenga un aspecto natural. Mediante la generación de 
datos de ubicación/contorno, se designa el espacio disponible para publicidad y comprende un límite alrededor del 
objeto identificado. 

Con referencia de nuevo a la Figura 10, en la etapa 1008 se combinan los datos de ubicación/contorno con la señal 
de vídeo. En la etapa 1010, el ordenador accede a los datos combinados de ubicación/contorno y de la señal de 
vídeo. La localización del ordenador puede estar en el centro distribuidor (lugar de transmisión), el lugar de 
retransmisión, el decodificador (el hogar) o algún otro sitio. En la etapa 1012 se aplica la etiqueta a la señal no 
mejorada de vídeo. Tal como se ha dado a conocer previamente, la etiqueta puede aplicarse superponiendo datos, 
que pueden contener la propia etiqueta, junto con datos de ubicación/contorno, sobre la señal original no mejorada 
de vídeo. Los datos pueden estar en la forma de una página de superposición con lenguaje de marcación de 
hipertexto (HTML), que está fundamentalmente vacío, salvo la etiqueta que contiene la página HTML de 
superposición. Así, solo es visible la etiqueta cuando la señal de vídeo pasa por el sistema. El ordenador superpone 
la página HTML sobre la señal de vídeo, aplicando así la etiqueta a zonas selectivas de la señal de vídeo usando las 
coordenadas dadas por los datos de ubicación/contorno. La etiqueta puede tener una codificación por colores o ser 
parcialmente transparente, de modo al espectador le parezca que la etiqueta forma parte de la emisión original. De 
forma alternativa, la etiqueta puede presentarse como una adición obvia a la señal original de vídeo, como se ilustró 
previamente en la Figura 4. 

La etiqueta puede constituir información gráfica, de imagen o de texto y puede estar en la forma de un flujo MPEG, 
un mapa de bits, una imagen JPEG, etc. La información gráfica, de imagen o de texto de la etiqueta puede ser 
almacenada localmente en el decodificador, en el centro distribuidor, en un punto de distribución o puede ser objeto 
de acceso por Internet u otra red. Tal como se ha indicado más arriba, puede usarse una página HTML superpuesta 
para combinar la información de la etiqueta con el flujo preexistente de vídeo. Sin embargo, puede usarse cualquier 
tipo de mapa de bits generado por ordenador para producir una pantalla que pueda combinarse con la señal 
preexistente de vídeo en una o más tramas. 

Además, no es preciso que el mapa de bits generado por ordenador simplemente se superponga a la imagen 
preexistente de vídeo. Por ejemplo, la combinación de la imagen de vídeo y la imagen de la etiqueta pueden 
emplear combinaciones aritméticas y lógicas de la información del mapa de bits. Tales combinaciones pueden 
emplear operaciones de trama comunes a entornos de interfaz gráfica de usuario en ventanas, como Microsoft 
Windows™. Estas combinaciones aritméticas y lógicas permiten que la etiqueta sustituya, o lo haga parcialmente, la 
imagen preexistente de vídeo con el contenido de la etiqueta. También pueden lograrse etiquetas con semitonos o 
“transparentes” usando tales técnicas. La señal unificada de vídeo que se muestra al espectador permite que la 
etiqueta parezca entonces parte integral de la imagen visualizada. De ahí que el procedimiento de superposición del 
contenido de la etiqueta sobre el contenido preexistente de vídeo pueda lograrse simplemente superponiendo un 
mapa de bits generador por ordenador sobre el contenido preexistente de vídeo, que también puede comprender 
información de un mapa de bits generada a partir de un tipo de señal MPEG. De manera alternativa, el 
procedimiento de superposición del contenido de la etiqueta sobre el contenido preexistente de vídeo puede lograrse 
combinando realmente el mapa de bits generado por ordenador que contiene el contenido de la etiqueta con el 
contenido preexistente de vídeo, como con las combinaciones aritméticas y lógicas, tal como se ha dado a conocer 
arriba. Además, también pueden emplearse técnicas comúnmente usadas de codificación por colores, conocidas en 
las técnicas de televisión y ordenadores y denominas comúnmente “pantalla azul” y “escenario croma”. Por ejemplo, 
el contenido de la etiqueta puede incluir colores específicos que se ha designado que no reemplacen el contenido 
del contenido preexistente de vídeo, o pueden emplearse colores específicos para definir zonas de sustitución o de 
combinación. Así, puede lograrse la “transparencia” del contenido de la etiqueta usando técnicas de codificación por 
colores. 

El procedimiento de selección del contenido de la etiqueta puede llevarse a cabo de diversas maneras. Por ejemplo, 
puede accederse al contenido de la etiqueta mediante una conexión de red. Esta conexión de red puede basarse en 
preferencias almacenadas en el decodificador o basarse en un indicador o un marcador transmitidos como parte del 
contenido de vídeo del flujo preexistente de vídeo. Además, la conexión de red puede ser una conexión de subida a 
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un servidor, como un servidor ubicada en el centro distribuidor o en algún punto de distribución que tiene 
almacenado el contenido de etiquetas que puede ser descargado al decodificador ya sea a través del VBI o de un 
canal fuera de banda. Además, el contenido de la etiqueta al que se accede de esta manera puede basarse en 
preferencias que se guardan en el centro distribuidor o en el decodificador. Además, la información del mapa de bits 
del contenido de la etiqueta puede ser generada a partir de instrucciones que se descargan de una red, como las 
diversas conexiones de red descritas más arriba. Estas instrucciones pueden comprender código ejecutable que es 
capaz de generar gráficos o texto al nivel del decodificador. Una vez más, estos pueden basarse en las preferencias. 

Aunque la descripción precedente puede emplear referencias a un decodificador, se contempla específicamente que 
cualquier descripción tal y todas ellas se aplicarán a cualquier unidad receptora accionable para proporcionar una 
función similar, incluyendo televisores inteligentes, ordenadores multimedia, receptores de satélite, etc., y también se 
aplica a sistemas portátiles que pueden emplear redes inalámbricas para recibir una transmisión de vídeo y que 
pueden emplear redes inalámbricas para acceder a la información de las etiquetas. 

La Figura 11 es un diagrama de flujo que ilustra las etapas para llevar a cabo la instalación de etiquetas mediante la 
designación automática del espacio disponible para publicidad y la búsqueda de objetos reales 1100. En 
realizaciones previas de la invención, la designación del espacio disponible para publicidad se llevaba a cabo 
mediante procedimientos manuales. De manera alternativa, la designación del espacio disponible para publicidad 
puede lograrse de manera automática. Las siguientes etapas bosquejan un proceso automatizado de designación 
del espacio disponible para publicidad, seguido por la aplicación de una etiqueta. En la etapa 1101, se visualiza la 
señal en curso no mejorada de vídeo. El procedimiento prosigue a la etapa 1102, en la que pueden emplearse 
técnicas de reconocimiento de patrones a la presentación de vídeo no mejorado en curso. Estas técnicas de 
reconocimiento de patrones pueden ser realizadas por un ordenador en el centro distribuidor (lugar de transmisión), 
el lugar de retransmisión, el decodificador (hogar) u otro lugar. En la etapa 1104 se realiza una consulta en cuanto a 
si se ha reconocido un patrón. Los patrones reconocidos pueden incluir objetos reales. Si no se ha reconocido 
ningún patrón, el procedimiento vuelve a la etapa 1102 y sigue aplicando el componente de reconocimiento de 
patrones a la presentación de vídeo en curso. Volviendo a la etapa 1104, si se reconoce algún tipo de patrón, el 
procedimiento prosigue a la etapa 1106, en la que se realiza una consulta en cuanto a si el patrón reconocido es un 
objeto real. Si el patrón reconocido no es un objeto real, el procedimiento vuelve a la etapa 1102 y sigue empleando 
el componente de reconocimiento de patrones. Después de la consulta en la etapa 1106, si se determina que el 
patrón reconocido es un objeto real, el procedimiento prosigue a la etapa 1108 en la que se generan datos de 
ubicación y de contorno, que pueden incluir coordenadas del objeto reconocido. Tal como se ha dado a conocer 
previamente, los datos de ubicación y contorno pueden generarse mediante el uso de técnicas existentes de 
reconocimiento por ordenador, manipulación física u otras técnicas. Los datos de ubicación/contorno pueden ser 
generados por un ordenador situado en el centro distribuidor, el decodificador u otro sitio. Mediante la generación de 
datos de ubicación/contorno, se designa el espacio disponible para publicidad y este comprende un límite alrededor 
del objeto identificado. 

Con referencia a la Figura 11, los datos de ubicación/contorno se combinan con la señal de vídeo en la etapa 1110. 
Así, la señal de salida después de la etapa 1110 es una señal mejorada de vídeo. En la etapa 1112 el ordenador 
accede a los datos de ubicación/contorno y la señal de vídeo, a los que se denomina colectivamente señal mejorada 
de vídeo. Tal como se ha dado a conocer previamente, el ordenador puede estar ubicado en el centro distribuidor 
(lugar de transmisión), el lugar de retransmisión, el decodificador (hogar) u otro lugar. En la etapa 1114, el ordenador 
superpone una página HTML que está vacía salvo en la etiqueta sobre la señal de vídeo. Así se aplican una o más 
etiquetas a las zonas selectivas de la señal de vídeo usando las coordenadas dadas por los datos de 
ubicación/contorno. 

La Figura 12 es un diagrama de flujo que ilustra las etapas para llevar a cabo la instalación de etiquetas mediante la 
designación automática del espacio disponible para publicidad y la búsqueda de espacios vacíos 1200. Los 
principios expuestos en la Figura 12 son similares a los principios expuestos en la Figura 11, buscando el 
componente de reconocimiento de patrones un espacio vacío en lugar de un objeto real. Como se ha dado a 
conocer previamente en la Figura 11, la designación del espacio disponible para publicidad se lleva a cabo mediante 
el uso de procedimientos automatizados. El procedimiento comienza en la etapa 1201, en la que se visualiza la 
señal en curso no mejorada de vídeo. El procedimiento prosigue a la etapa 1202, en la que pueden emplearse 
técnicas de reconocimiento de patrones a la señal de vídeo no mejorado en curso. Una vez más, las técnicas de 
reconocimiento de patrones pueden ser realizadas por un ordenador en el centro distribuidor (lugar de transmisión), 
el lugar de retransmisión, el decodificador (hogar) u otro lugar. En la etapa 1204 se realiza una consulta en cuanto a 
si se ha reconocido un patrón. Los patrones reconocidos pueden incluir espacios vacíos. Si no se ha reconocido 
ningún patrón, el procedimiento vuelve a la etapa 1204 y sigue aplicando el componente de reconocimiento de 
patrones a la presentación de vídeo en curso. Volviendo a la etapa 1204, si se reconoce un patrón, el procedimiento 
prosigue a la etapa 1206, en la que se realiza una consulta en cuanto a si el patrón reconocido es un espacio vacío. 
Si el patrón reconocido no es un espacio vacío, el procedimiento vuelve a la etapa 1202 y sigue empleando el 
componente de reconocimiento de patrones. Después de la consulta en la etapa 1206, si se determina que el patrón 
reconocido es un espacio vacío, el procedimiento prosigue a la etapa 1208 en la que se generan datos de ubicación 
y de contorno, que pueden incluir coordenadas del objeto reconocido. Tal como se ha dado a conocer previamente, 
los datos de ubicación y contorno pueden generarse mediante el uso de técnicas existentes de reconocimiento por 
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ordenador, manipulación física u otras técnicas por un ordenador situado en el centro distribuidor, el decodificador u 
otro sitio. Mediante la generación de datos de ubicación/contorno, se designa el espacio disponible para publicidad y 
este comprende un límite alrededor del objeto identificado. 

Con referencia a la Figura 12, los datos de ubicación/contorno se combinan con la señal de vídeo en la etapa 1210. 
Así, la señal de salida después de la etapa 1110 es una señal mejorada de vídeo. En la etapa 1212 el ordenador 
accede a la señal resultante mejorada de vídeo. Tal como se ha dado a conocer previamente, el ordenador puede 
estar ubicado en el centro distribuidor (lugar de transmisión), el lugar de retransmisión, el decodificador (hogar) u 
otro lugar. En la etapa 1214, el ordenador superpone una página HTML que está vacía salvo en la etiqueta sobre la 
señal de vídeo. Así se aplican una o más etiquetas a las zonas selectivas de la señal de vídeo usando las 
coordenadas dadas por los datos de ubicación/contorno. 

La Figura 13 es un diagrama de flujo que ilustra las etapas para llevar a cabo la instalación de etiquetas usando 
procedimientos automáticos de una manera que combina los procedimientos de búsqueda de un objeto real 
mientras se busca simultáneamente un espacio vacío 1300. Tal como se muestra en la Figura 13, el autor crea una 
lista de anunciantes en la etapa 1301. En la etapa 1302 se introducen y se asignan atributos a sus respectivos 
anunciantes. Tal como se ha definido previamente, los atributos son cualquier objeto real que esté asociado con el 
anunciante, o un espacio vacío. Los atributos de los objetos reales y los atributos de los espacios vacíos se ilustran 
en las Figuras 4 y 5, respectivamente. Tal como se expuso previamente en la Figura 2, cada anunciante puede estar 
acompañado por una lista de información adicional. También puede ser parte de la información adicional un medio 
de selección de un anunciante según unos criterios. Para ejemplificar, los criterios, tal como los introduce el autor, 
pueden incluir la cantidad de fundos dados por el anunciante, cómo coinciden los colores del logotipo del anunciante 
con el color de fondo de la escena actual, o cualquier otra multitud de medios de clasificación de los anunciantes 
entre sí. 

Con referencia a la Figura 13, en la etapa 1304 se crea un registro de la base de datos para cada empresa y sus 
atributos asociados, como se ilustra en la Figura 3. Este registro se guarda en la base de datos en la etapa 1306. En 
la etapa 1308 se reproduce la señal de vídeo, como una telecomedia. En la etapa 1310 se activa un componente de 
reconocimiento de patrones, que busca constantemente en el contenido de vídeo para identificar patrones, es decir, 
objetos reales o espacios vacíos. En la etapa 1312 se toma una decisión de si se ha reconocido o no un patrón. Si 
se ha reconocido un patrón, el procedimiento prosigue a la etapa 1314. Si no se ha reconocido ningún patrón, el 
procedimiento vuelve a la etapa 1310 y sigue buscando patrones adicionales en la señal de vídeo. Si en la etapa 
1314 se ha reconocido un patrón, se toma una decisión en cuanto a qué tipo de patrón se reconoce. Si el patrón 
identificado es un espacio vacío, el procedimiento prosigue hasta la etapa 1316. En la etapa 1316 se generan datos 
de ubicación y/o de contorno, que pueden incluir coordenadas del objeto identificado. Tal como se ha dado a 
conocer previamente, los datos de ubicación y contorno pueden generarse mediante el uso de técnicas existentes 
de reconocimiento por ordenador, manipulación física u otras técnicas. Mediante la generación de datos de 
ubicación, se designa el espacio disponible para publicidad. En la etapa 1318 se busca un anuncio apropiado en la 
base de datos. Si no se encuentra ningún anuncio apropiado, el procedimiento vuelve a la etapa 1310 y sigue 
buscando en la señal de vídeo. En la etapa 1320 se selecciona una etiqueta en base a los atributos de los 
anunciantes. Si se encuentra un anuncio apropiado, el procedimiento prosigue a la etapa 1322. En el caso de que un 
espacio vacío identificado por el componente de reconocimiento de patrones fuera un atributo común a más de un 
anunciante, puede efectuarse una selección basada en criterios en cuanto a qué anunciante sería capaz de poner 
etiquetas en el espacio vacío. 

Con referencia otra vez a la Figura 5, el componente de reconocimiento de patrones puede reconocer un espacio 
vacío, como paneles de un estadio, zonas de hielo o de césped libres de marcas, etc., en las que múltiples 
anunciantes pueden querer anunciarse (múltiples anunciantes habían enumerado “espacio vacío” como uno de sus 
atributos). Puede escogerse un anunciante en base a qué aspecto tiene el logotipo (etiqueta) del anunciante en un 
espacio vacío particular, como en un cielo despejado. Si los criterios se basan en el atractivo visual y el logotipo es 
un objeto poco natural o inapropiado para esa escena particular, como un dragón, el logotipo y quizá la empresa 
pueden ser descartados. Si el logotipo es visualmente atractivo, como un típico anuncio de pancarta, puede elegirse 
la empresa con dicho logotipo para que reciba la etiqueta. Pueden implementarse diversos criterios dependiendo de 
la naturaleza del contenido del vídeo, la discrepancia del autor o de cualquier variedad de los factores de selección. 

Con referencia nuevamente a la Figura 13, en la etapa 1322, se crea código en un Lenguaje de Marcación Ampliable 
(XML) y se superpone (intercala) sobre el espacio vacío designado dentro de la señal no mejorada de vídeo. Se 
superpone el código XML sobre la señal no mejorada de vídeo mediante el uso de datos de ubicación/contorno 
obtenidos previamente en la etapa 1316. En la etapa final 1324, el código es traducido, por medio de un analizador 
de Lenguaje de Programación Ampliable (XSL), de XML a código para los decodificadores de Web TV, HTML, 
JavaScript (JS) (código para decodificadores Liberate) y/o código para otros decodificadores. 

Con referencia de nuevo a la Figura 13, el procedimiento vuelve a la etapa 1314. Si el patrón reconocido es un 
objeto real, el procedimiento prosigue a la etapa 1326. En la etapa 1326 se generan datos de ubicación y/o de 
contorno. De nuevo, los datos de ubicación y contorno pueden ser generados mediante el uso de técnicas existentes 
de reconocimiento por ordenador, manipulación física u otras técnicas. En la etapa 1328 se busca un atributo 
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apropiado en la base de datos. Si no se encuentra ningún atributo apropiado, el procedimiento vuelve a la etapa 
1310 y sigue buscando en el flujo de vídeo. Si se encuentra un atributo apropiado, el procedimiento prosigue a la 
etapa 1330. En el supuesto caso de que el objeto real identificado fuese un atributo común a más de un anunciante, 
podría efectuarse una selección basada en criterios en cuanto a qué anunciante recibiría la etiqueta. 

Este procedimiento vuelve a la etapa 1330, en la que se escoge una etiqueta en base a los atributos de los 
anunciantes. El procedimiento prosigue a continuación a la etapa 1332, en la que se crea código XML y se 
superpone sobre el objeto real designado. En la etapa final 1334 se traduce el código, por medio de un analizador 
XSL, de XLM a código para los decodificadores de Web TV, HTML, JavaScript (JS) (código para decodificadores 
Liberate) y/o código para otros decodificadores. 

La Figura 14 es un diagrama de flujo que ilustra las etapas llevadas a cabo para la instalación de etiquetas usando 
indicadores y marcadores para describir el espacio 1400 de publicidad. Como se ha mencionado previamente, las 
técnicas de reconocimiento de patrones pueden proporcionar una manera en la que puede identificarse el espacio 
disponible para publicidad. Sin embargo, la identificación del espacio publicitario puede lograrse mediante varios 
procedimientos. Por ejemplo, el espacio disponible para publicidad dentro del flujo de vídeo puede ser definido 
mediante el uso de tecnología como la dada a conocer en las solicitudes con números de serie 60/268.350 y 
10/076.950, a las que se ha hecho referencia más arriba. 

Con referencia a la Figura 14, se crea un contenido en la etapa 1401. Prosiguiendo a la etapa 1402, tiene lugar la 
designación del espacio disponible para publicidad. Tal como se ha expuesto en las Figuras 10 y 11, la designación 
del espacio disponible para publicidad puede lograrse mediante procedimientos automáticos o manuales, y tiene 
lugar en el proveedor de contenidos. Si el espacio disponible para publicidad ha sido designado por medio de 
procedimientos automáticos, puede ser comprobado y editado mediante procedimientos manuales. El procedimiento 
prosigue a la etapa 1404, en la que se generan indicadores, tal como se ha dado a conocer en las referencias 
anteriores. Estos indicadores describen el espacio publicitario que fue designado en la etapa 1402. Tal como se ha 
dado a conocer previamente, el espacio publicitario puede ser un objeto real o un espacio vacío, y se lo denomina 
atributo. Los indicadores definen la ubicación y quizás el contorno del atributo identificado. Es decir, los indicadores 
pueden comprender una ubicación o varias ubicaciones definitorias, quizás en coordenadas x e y, y un contorno del 
objeto o del espacio vacío (atributo) identificados. El indicador puede señalar que el atributo es un espacio vacío o 
un objeto real. Estos datos de ubicación y contorno también pueden ser generados mediante el uso de técnicas 
existentes de reconocimiento por ordenador, manipulación física u otras técnicas. El procedimiento prosigue a la 
etapa 1406, en la que la etiqueta es superpuesta al flujo de vídeo en el proveedor de contenidos. 

Con referencia de nuevo a la Figura 14, el procedimiento prosigue a la etapa 1408, en la que se generan 
marcadores en el proveedor de contenidos de una manera dada a conocer en las referencias anteriores. Estos 
marcadores indican la posición de una división entre cada segmento de vídeo del flujo de vídeo. Es decir, los 
marcadores indican el inicio y el fin de cada segmento de vídeo dentro del flujo de vídeo. El procedimiento prosigue 
a la etapa 1410, en la que los marcadores se superponen en el flujo de vídeo en el proveedor de contenidos. 

El procedimiento prosigue a la etapa 1412, en la que puede superponerse un indicador de “ubicación en movimiento” 
en el flujo de vídeo, y puede indicar la nueva ubicación de un atributo en la pantalla de una manera como la dada a 
conocer en la solicitud provisional estadounidense con número de serie 60/354.745, presentada el 6 de febrero de 
2002, titulada “TRACKING MOVING OBJECTS ON VIDEO WITH INTERACTIVE ACCESS POINTS”, que es 
incorporada específicamente en el presente documento por referencia en todo lo que da a conocer y enseña. 

Por ejemplo, un objeto identificado, que puede ser una nevera, puede moverse ligeramente de una trama a la 
siguiente. Tal indicador daría cuenta de la nueva ubicación y/u orientación de la nevera, y este indicador puede 
comprender nuevas coordenadas x e y, y datos de contorno de la nevera. Los indicadores y los marcadores pueden 
ser enviados durante el Intervalo de Supresión Vertical (VBI). Puede usarse cualquier estándar conocido para la 
transmisión de los datos mejorados, incluyendo la Agrupación para la Mejora de la Televisión Avanzada (ATVEF). 
Las referencias realizadas en el presente documento a la especificación ATVEF se realizan únicamente con fines 
ilustrativos, y no debe interpretarse que tales referencias constituyan un respaldo, en cualquier sentido, de la 
especificación ATVEF. 

Con referencia de nuevo a la Figura 14, el procedimiento prosigue a la etapa 1414, en la que la señal de vídeo, que 
ha sido mejorada con indicadores y marcadores, es transmitida desde el proveedor de contenidos a un emisor o al 
centro distribuidor, en el que se lee el indicador. De manera alternativa, el emisor podría leer el indicador si el 
anuncio que ha de superponerse es un anuncio nacional. Con referencia de nuevo a la etapa 1414, el centro 
distribuidor lee el indicador que marca la ubicación de un objeto o un espacio vacío y que proporciona otra 
información, como el perfil, el tamaño, el tipo u otra información del objeto o el espacio vacío. El procedimiento 
prosigue entonces a la etapa 1416, en la que el centro distribuidor consulta una lista de anunciantes, como se indicó 
en la Figura 3. Se efectúa una consulta a cuanto a si la lista contiene un anunciante que haya enumerado el objeto o 
el espacio vacío identificados como uno de los atributos del anunciante. Prosiguiendo a la etapa 1418, tal como se 
ha dado a conocer previamente, pueden emplearse mecanismos de selección para seleccionar al anunciante y la 
etiqueta en el centro distribuidor. En consecuencia, la etiqueta es superpuesta en el flujo de vídeo en el centro 
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distribuidor en la etapa 1420. El tamaño de visualización de la etiqueta puede determinarse por los datos de 
coordenadas y de contorno proporcionados por el indicador. 

Por lo tanto, diversas realizaciones de la presente invención proporcionan publicidad integrada que puede 
implementarse localmente o incluso a escala de hogar, que es la forma máxima de publicidad localizada. La 
localización de la publicidad puede ser sumamente efectiva, especialmente cuando se combina con preferencias 
personales y datos demográficos, y puede llevar a una proliferación de negocios locales. Además, añadiendo 
etiquetas al contenido del vídeo en un entorno posproducción, puede proporcionarse publicidad local de una manera 
simple y barata, se proporciona versatilidad para la elección de anunciantes, pueden aumentar los ingresos de 
anunciantes, etcétera. Las etiquetas son discretas, no intrusivas y no comprometen el tamaño, el color ni la 
continuidad del contenido de vídeo. Las etiquetas que son interactivas pueden ser activadas mediante varios 
procedimientos, incluyendo la pulsación en la etiqueta con un dispositivo manual o control remoto, moviendo un 
dispositivo de puntero sobre la etiqueta u otros procedimientos. Las etiquetas pueden volver a transferir información 
al dispositivo manual para la visualización/interacción, quizá mediante un enlace inalámbrico o infrarrojo, devolver 
información a un servidor para la agrupación de datos, o llevar a cabo cualquier número de otras acciones. Además, 
puede usarse un dispositivo manual personalizado según la presente invención que permite que el sistema 
proporcione información personalizada y que permite que varias personas interactúen simultáneamente con el 
mismo programa. Tales principios se dan a conocer en la solicitud provisional estadounidense con número de serie 
60/227.916, presentada el 25 de agosto de 2000, titulada “PERSONALIZED REMOTE CONTROL”, ahora la solicitud 
no provisional estadounidense con número de serie 09/941.148, presentada el 27 de agosto de 2001, que tiene el 
mismo título, estando incorporadas ambas específicamente en el presente documento por referencia en todo lo que 
dan a conocer y enseñan. 

Las etiquetas fomentan la compra impulsiva de productos o servicios. Los productos y los servicios pueden estar 
directamente relacionados con el contenido que se está viendo, o pueden proporcionar información adicional para la 
compra de artículos que no tienen relevancia alguna para el contenido del vídeo en curso. Las etiquetas pueden 
adaptarse a la publicidad individualizada, permitir que el espectador vote, realizar otras respuestas interactivas o 
facilitar el acceso a la red mundial. Las etiquetas pueden mostrar información de varias maneras diferentes, como 
sobre un elemento relevante, en una página separada, o en una porción no usada de la presentación de vídeo. Una 
vez que la etiqueta está activada, pueden aparecer mejoras tradicionales, como una ventana o una caja de texto en 
el lateral o la parte inferior de la pantalla de televisión. Puede aparecer un icono pequeño especial, quizá 
denominado “Buy-Con™”, en la esquina de la pantalla, que indique al espectador la disponibilidad de etiquetas en la 
escena. 

Las etiquetas pueden ser instaladas automáticamente mediante el uso de tecnología existente de reconocimiento de 
patrones. Los patrones que son identificados por el soporte lógico pueden ser objetos reales que existen en el flujo 
de vídeo en curso, o espacios vacíos que existen en el flujo de vídeo en curso. Los objetos reales o los espacios 
vacíos pueden ser un lugar apropiado para superponer una etiqueta. Los patrones identificados por el soporte lógico 
de reconocimiento de patrones son comparados con la lista de atributos para identificar una etiqueta aplicable, y a 
los patrones se les asignan datos de ubicación y/o contorno. Después, los datos de ubicación y/o contorno son 
usados por un ordenador para aplicar la etiqueta en el flujo de vídeo en curso. 

De forma alternativa, la instalación de etiquetas puede lograrse instalando manualmente publicidad (etiquetas) en el 
contenido de la programación, tal como se da a conocer en las solicitudes con números de serie 60/243.107 y 
10/041.881, a las que se hace referencia más arriba. Inicialmente, la instalación manual de publicidad en el 
contenido de la programación puede efectuarse en el centro distribuidor (lugar de transmisión), en un lugar de 
retransmisión, o en hogares individuales según estudios demográficos de los mismos. Los principios de la ubicación 
de etiquetas a escala de hogar se dan a conocer en las solicitudes con números de serie 60/227.916 y 09/941.148, a 
las que se ha hecho referencia más arriba. 

Ventajas adicionales de la presente invención incluyen la capacidad de cambiar etiquetas de escena a escena, y la 
capacidad de implementar etiquetas automáticamente o mediante procedimientos manuales. Las etiquetas pueden 
ser superpuestas por los espectadores desde el confort de su propio hogar. Además, dado que las etiquetas no 
tienen que ser interactivas y pueden existir como parte de la señal de vídeo, los televisores no capacitados para la 
interactividad siguen pudiendo recibir las etiquetas. Así, la aplicación de etiquetas puede no estar limitada a las 
señales de vídeo, sino que las etiquetas pueden aplicarse a cualquier tipo de señal y a cualquier tipo de medio. 

Las diversas realizaciones dadas a conocer proporcionan un sistema y un procedimiento que permiten que se 
añadan alteraciones visuales posproducción a un flujo de vídeo. De esta manera, los canales de teledifusión y 
básicos de cable pueden proporcionar publicidad integrada a empresas locales de forma simple y económica. 
Pueden superponerse alteraciones visuales, o etiquetas, en el flujo de vídeo de forma manual o automática. Las 
etiquetas son una manera efectiva de publicidad, y las etiquetas pueden superponerse en el flujo de vídeo de forma 
individualizada por hogar. Las etiquetas pueden estar personalizadas y localizadas. Las etiquetas pueden ser 
aplicadas a cualquier forma de material de visualización, dentro de cualquier tipo de señal o medio. Las etiquetas 
pueden parecer de forma discreta u obvia dentro del contenido de vídeo, y las etiquetas pueden ser interactivas o no 
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interactivas. Las etiquetas pueden cambiar de una escena a otra, y las etiquetas pueden ser superpuestas por un 
espectador. 

En términos generales, esta revelación ha dado a conocer un procedimiento y un sistema en los que “etiquetas” que 
comprenden información suplementaria como elementos publicitarios, promocionales o informativos, incluyendo 

5 elementos interactivos, pueden ser superpuestas en un flujo de vídeo tras la producción. Esto puede realizarse 
usando pantallas de superposición que incluyen pantallas interactivas de superposición o combinando segmentos de 
vídeo. Como tales, las etiquetas no tienen que formar parte físicamente de la escena real durante la filmación. Una 
vez que se crea un flujo de vídeo, se designa un espacio para la publicidad disponible manual o automáticamente 
mediante técnicas de reconocimiento de patrones. Se genera una lista del espacio disponible para publicidad. 

10 Durante la visualización de las emisiones de televisión se colocan anuncios en la señal de vídeo. Se muestran las 
etiquetas superponiendo sobre la señal de vídeo una página HTML que está vacía salvo el anuncio. Los anuncios 
pueden superponerse tras la producción y pueden estar personalizados y localizados. Los anuncios pueden hacerse 
a medida a escala de hogar. 

La descripción precedente de la invención se ha presentado con fines de ilustración y descripción. No se contempla 
15 que sea exhaustiva ni que limite la invención a la forma precisa dada a conocer, y pueden ser posibles otras 

modificaciones y variaciones teniendo en cuenta las enseñanzas anteriores. Se escogió y se describió la realización 
para explicar de forma óptima los principios de la invención y su aplicación práctica para permitir con ello a otras 
personas expertas en la técnica a utilizar de forma óptima la invención en diversas realizaciones y diversas 
modificaciones, según convengan al uso particular contemplado. Se pretende que se interprete que las 

20 reivindicaciones adjuntas incluyan otras realizaciones alternativas de la invención salvo en la medida en que estén 
limitadas por la técnica anterior. 
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REIVINDICACIONES 

1. Un procedimiento de superposición de una etiqueta (110, 230, 404, 410) que contiene material informativo 
sobre un contenido preexistente de vídeo para complementar dicho contenido preexistente de vídeo que 
comprende: 

el almacenamiento de una lista de anunciantes (316) junto con atributos asociados (310) de los anunciantes 
en una base de datos (306), representando los atributos (310) un objeto (228, 402, 408), una clase de 
objetos o un espacio vacío (314); 

la identificación en dicho contenido preexiste de vídeo de un objeto (228, 402, 408), una clase de objetos o 
un espacio vacío (314) para la colocación de una etiqueta (110, 230, 404, 410); 

la comparación (1318, 1328) de los objetos (228, 402, 408), la clase de objetos o el espacio vacío (314) 
identificados con objetos, clases de objetos o espacios vacíos enumerados como atributos (310) en la base 
de datos (306); 

la elección de una etiqueta (110, 230, 404, 410) en base a los atributos (310) de los anunciantes; 

la superposición de la etiqueta (110, 230, 404, 410) sobre el contenido preexiste de vídeo para que la 
etiqueta (110, 230, 404, 410) aparezca como parte integral de una señal unificada de vídeo. 

2. El procedimiento de la reivindicación 1 en el que dicha etapa de superposición de dichas etiquetas (110, 230, 
404, 410) sobre dicho contenido preexistente de vídeo comprende además combinar una señal adicional de 
vídeo con dicho contenido preexistente de vídeo en el que dicha señal adicional de vídeo es transparente salvo 
para dicha etiqueta (110, 230, 404, 410). 

3. El procedimiento de la reivindicación 2 en el que dicha etapa de combinación comprende además la 
combinación de información de dicha señal adicional de vídeo que tiene un color específico que no reemplaza 
el contenido de dicho contenido preexistente de vídeo. 

4. El procedimiento de la reivindicación 1 en el que dicha etapa de superposición de dicha etiqueta (110, 230, 
404, 410) sobre dicho contenido preexistente de vídeo comprende además: 

la superposición de un mapa de bits generado por ordenador sobre dicho contenido preexistente de vídeo. 

5. El procedimiento de la reivindicación 1 en el que dicha etapa de superposición de dicha etiqueta (110, 230, 
404, 410) sobre dicho contenido preexistente de vídeo comprende además: 

la combinación de un mapa de bits generado por ordenador con dicho contenido preexistente de vídeo. 

6. El procedimiento de la reivindicación 5 en el que dicha etapa de combinación comprende: 

la producción de una combinación aritmética de un mapa de bits de dicho contenido preexistente de vídeo y 
dicho mapa de bits generado por ordenador. 

7. El procedimiento de la reivindicación 5 en el que dicha etapa de combinación comprende: 

la producción de una combinación lógica de un mapa de bits de dicho contenido preexistente de vídeo y 
dicho mapa de bits generado por ordenador. 

8. El procedimiento de la reivindicación 1 en el que dicha etapa de selección de dicha etiqueta (110, 230, 404, 
410) comprende: 

el acceso a dicha etiqueta (110, 230, 404, 410) mediante una conexión de red. 

9. El procedimiento de la reivindicación 1 en el que dicha etapa de selección de dicha etiqueta (110, 230, 404, 
410) comprende: 

la generación de una imagen de un mapa de bits en un decodificador a partir de un conjunto de 
instrucciones. 

10. El procedimiento de la reivindicación 9 en el que dicha etapa de generación de una imagen de un mapa de bits 
comprende además: 

la generación de una imagen de un mapa de bits a partir de un conjunto de instrucciones a las que se 
accede por medio de una red. 
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11. El procedimiento de la reivindicación 9 en el que dicha etapa de generación de una imagen de un mapa de bits 
comprende además: 

la generación de una imagen de un mapa de bits a partir de un conjunto de instrucciones contenidas en una 
señal de difusión. 

12. El procedimiento de la reivindicación 1 en el que dicha etapa de detección de una ubicación adecuada en dicho 
contenido preexistente de vídeo para la colocación de dichas etiquetas (110, 230, 404, 410) comprende 
además: 

el reconocimiento de objetos (228, 402, 408) y espacios vacíos (314) dentro de dicho contenido 
preexistente de vídeo. 

13. El procedimiento de la reivindicación 12 en el que dicha etapa de reconocimiento de objetos (228, 402, 408) y 
de espacios vacíos (314) dentro de dicho contenido preexistente de vídeo comprende: 

la identificación manual de dichos objetos (228, 402, 408) y dichos espacios vacíos (314). 

14. El procedimiento de la reivindicación 12 en el que dicha etapa de reconocimiento de objetos (228, 402, 408) y 
de espacios vacíos (314) dentro de dicho contenido preexistente de vídeo comprende: 

la identificación automática de dichos objetos (228, 402, 408) y dichos espacios vacíos (314). 

15. El procedimiento de la reivindicación 14 en el que dicha etapa de reconocimiento de objetos (228, 402, 408) y 
de espacios vacíos (314) dentro de dicho contenido preexistente de vídeo comprende: 

el reconocimiento automático de dichos objetos (228, 402, 408) y dichos espacios vacíos (314) usando 
técnicas de reconocimiento de patrones de vídeo. 

16. El procedimiento de la reivindicación 1 en el que dicha etapa de detección de una ubicación adecuado en dicho 
contenido preexistente de vídeo comprende además: 

la identificación de ubicaciones y atributos (310) de los espacios disponibles para etiquetas. 

17. El procedimiento de la reivindicación 1 en el que dicha etapa de selección de dicha etiqueta (110, 230, 404, 
410) comprende: 

la selección de dicha etiqueta (110, 230, 404, 410) de entre una lista de etiquetas (110, 230, 404, 410) en 
una base de datos (306) buscando en dicha base de datos (306) etiquetas (110, 230, 404, 410) con 
atributos (310) que coinciden en el contenido y los atributos (310) de ubicación de dicho espacio disponible 
para una etiqueta dentro de dicho contenido preexistente de vídeo. 

18. El procedimiento de la reivindicación 17 en el que dicha etapa de selección de dicha etiqueta (110, 230, 404, 
410) de entre una lista de etiquetas (110, 230, 404, 410) dentro de dicha base de datos (306) comprende 
además: 

la asignación de una prioridad a dicha lista de etiquetas (110, 230, 404, 410) en base a criterios 
predeterminados, y basándose dicha selección en dicha prioridad. 

19. El procedimiento de la reivindicación 17 en el que dicha etapa de selección de dicha etiqueta (110, 230, 404, 
410) de entre una lista de etiquetas (110, 230, 404, 410) dentro de dicha base de datos (306) comprende 
además: 

la inclusión de una lista de anunciantes y de atributos (310) asociados con dichos anunciantes en dicha 
base de datos (306). 

20. El procedimiento de la reivindicación 1 en el que dicha etapa de detección de un emplazamiento adecuado 
para la ubicación de dicha etiqueta (110, 230, 404, 410) comprende además: 

la lectura de información de un indicador que define un atributo (310) de dicho contenido preexistente de 
vídeo para determinar la pertinencia. 

21. El procedimiento de la reivindicación 1 en el que dicha etapa de selección de dicha etiqueta (110, 230, 404, 
410) de entre una lista de etiquetas (110, 230, 404, 410) dentro de dicha base de datos (306) comprende 
además: 

la selección de dicha etiqueta en base a los atributos (310) asociados con dichas etiquetas (110, 230, 404, 
410). 
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22. El procedimiento de la reivindicación 1 en el que dicha etapa de superposición de dicha etiqueta (110, 230, 
404, 410) sobre dicho contenido preexistente de vídeo comprende además: 

la superposición de una página de lenguaje de marcación de hipertexto (HTML) que está vacía, salvo la 
etiqueta (110, 230, 404, 410), sobre dicho contenido. 

23. El procedimiento de la reivindicación 1 en el que dicha etapa de superposición de dicha etiqueta (110, 230, 
404, 410) sobre dicho contenido preexistente de vídeo comprende además: 

la superposición de dicha etiqueta (110, 230, 404, 410) en un lugar de transmisión de la señal de vídeo. 

24. El procedimiento de la reivindicación 1 en el que dicha etapa de superposición de dicha etiqueta (110, 230, 
404, 410) sobre dicho contenido preexistente de vídeo comprende además: 

la superposición de dicha etiqueta (110, 230, 404, 410) localmente en un lugar de visualización de la señal 
de vídeo. 

25. El procedimiento de la reivindicación 1 que comprende además: 

la asignación de un enlace interactivo a dicha etiqueta (110, 230, 404, 410). 

26. El procedimiento de la reivindicación 25 que comprende además: 

el acceso a Internet con dicho enlace interactivo. 

27. El procedimiento de la reivindicación 1 en el que dicha etapa de superposición de dicha etiqueta (110, 230, 
404, 410) sobre dicho contenido preexistente de vídeo comprende además: 

la colocación de dicha etiqueta (110, 230, 404, 410) de modo que coincida visualmente y el contorno de 
dicha etiqueta (110, 230, 404, 410) se adapte a un objeto (228, 402, 408) para que se convierta en parte 
inconsútil de la representación de la visualización. 

28. Un sistema para la superposición de una etiqueta sobre un contenido preexistente de vídeo que comprende: 

una base de datos (306) que contiene una lista de anunciantes (316) junto con atributos asociados (310) de 
los anunciantes, representando los atributos (310) un objeto (228, 402, 408), una clase de objetos o un 
espacio vacío (314); 

la identificación en dicho contenido preexiste de vídeo de un objeto (228, 402, 408), una clase de objetos o 
un espacio vacío (314) para la colocación de una etiqueta (110, 230, 404, 410); 

un procesador que compara (1318, 1328) los objetos (228, 402, 408), la clase de objetos o el espacio vacío 
(314) identificados con objetos (228, 402, 408), clases de objetos o espacios vacíos (314) enumerados 
como atributos (310) en la base de datos (306); y que elige una etiqueta (110, 230, 404, 410) en base a los 
atributos (310) de los anunciantes; 

una señal de etiqueta que contiene información para complementar dicho contenido preexistente de vídeo; 

un sistema lógico que superpone dicha señal de etiqueta sobre dicho contenido preexistente de vídeo. 

29. El sistema de la reivindicación 28 en el que dicha señal de etiqueta comprende además: 

contenido adicional de vídeo en el que dicho contenido adicional de vídeo es transparente, salvo para dicha 
etiqueta (110, 230, 404, 410). 

30. El sistema de la reivindicación 29 en el que dicho contenido adicional de vídeo comprende además una señal 
de vídeo que tiene un color específico que no sustituye el contenido de dicho contenido preexistente de vídeo. 

31. El sistema de la reivindicación 28 que comprende además: 

una señal mejorada de vídeo que comprende un mapa de bits generado por ordenador superpuesto sobre 
dicho contenido preexistente de vídeo. 

32. El sistema de la reivindicación 28 que comprende además: 

una señal mejorada de vídeo que comprende un mapa de bits generado por ordenador combinado con 
dicho contenido preexistente de vídeo. 

33. El sistema de la reivindicación 32 que comprende además: 
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una señal mejorada de vídeo que comprende un mapa de bits generado por ordenador combinado con 
dicho contenido preexistente de vídeo en el que dicha combinación es una combinación aritmética de un 
mapa de bits de dicho contenido preexistente de vídeo y dicho mapa de bits generado por ordenador. 

34. El sistema de la reivindicación 32 que comprende además: 

una señal mejorada de vídeo que comprende un mapa de bits generado por ordenador combinado con 
dicho contenido preexistente de vídeo en el que dicha combinación es una combinación lógica de un mapa 
de bits de dicho contenido preexistente de vídeo y dicho mapa de bits generado por ordenador. 

35. El sistema de la reivindicación 28 que comprende además: 

una conexión de red que accede a dicha señal de etiqueta. 

36. El procedimiento de la reivindicación 1 que comprende además: 

la recepción de una señal no mejorada de vídeo en un receptor; 

el acceso a un ordenador central para obtener información de la etiqueta en el que dicha información de 
etiqueta comprende al menos una etiqueta (110, 230, 404, 410) seleccionada de entre una lista de 
etiquetas (110, 230, 404, 410) en base a un atributo (310) de contenido de vídeo y a criterios para la 
selección de un anunciante de entre una pluralidad de anunciantes cuando un atributo (310) de un espacio 
de etiqueta es común a más de un anunciante; 

la generación de una imagen de un mapa de bits en dicho receptor a partir de un conjunto de instrucciones;

la aplicación de dicha etiqueta (110, 230, 404, 410) a dicho vídeo no mejorado en dicho receptor; y

el envío de una señal mejorada de vídeo desde dicho receptor a una pantalla.

37. El procedimiento de la reivindicación 36 en el que dicha etapa de generación de una imagen de un mapa de 
bits comprende además: 

la generación de una imagen de producto que se añade a dicha señal no mejorada de vídeo. 

38. El procedimiento de la reivindicación 37 en el que dicha etapa de aplicación de dicha etiqueta (110, 230, 404, 
410) comprende además: 

la aplicación de dicha etiqueta (110, 230, 404, 410) a dicha imagen de producto. 

39. El sistema de la reivindicación 28 que comprende además: 

un soporte lógico que reconoce objetos (228, 402, 408) y espacios vacíos (314) dentro de dicho contenido 
preexistente de vídeo. 

40. El sistema de la reivindicación 39 en el que dicho reconocimiento de objetos (228, 402, 408) y espacios vacíos 
(314) dentro de dicho contenido preexistente de vídeo se lleva a cabo de manera manual. 

41. El sistema de la reivindicación 39 en el que dicho reconocimiento de objetos (228, 402, 408) y espacios vacíos 
(314) dentro de dicho contenido preexistente de vídeo se lleva a cabo de manera automática. 

42. El sistema de la reivindicación 41 en el que dicho reconocimiento de objetos (228, 402, 408) y espacios vacíos 
(314) dentro de dicho contenido preexistente de vídeo se lleva a cabo de manera automática usando técnicas 
de reconocimiento de patrones de vídeo. 

43. El sistema de la reivindicación 28 en el que dicho sistema comprende además: 

un soporte lógico que identifica las ubicaciones y los atributos (310) de dichos espacios disponibles para 
etiquetas. 

44. El sistema de la reivindicación 28 que comprende además: 

un soporte lógico que selecciona dicha etiqueta (110, 230, 404, 410) de entre una lista de etiquetas en una 
base de datos (306) buscando en dicha base de datos (306) etiquetas (110, 230, 404, 410) con atributos 
(310) que coinciden con dicho espacio disponible para etiquetas dentro de dicho contenido preexistente de 
vídeo. 

45. El sistema de la reivindicación 44 en el que dicho soporte lógico comprende además: 

criterios de selección que se utilizan para seleccionar dicha etiqueta (110, 230, 404, 410).
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46. El sistema de la reivindicación 44 en el que dicha lista de etiquetas en una base de datos (306) comprende 
además: 

una lista de anunciantes y atributos (310) asociados con dichos anunciantes. 

47. El sistema de la reivindicación 28 en el que dicha señal de etiqueta comprende además: 

una adición a la señal original. 

48. El sistema de la reivindicación 28 en el que dicho sistema lógico que superpone dicha señal de etiqueta 
comprende además: 

un lector para la lectura de información indicadores y marcadores que definen atributos (310) de dicho 
contenido preexistente de vídeo para determinar la pertinencia. 

49. El sistema de la reivindicación 28 en el que dicho sistema lógico que superpone dicha señal de etiqueta sobre 
dicho contenido preexistente de vídeo comprende además: 

una página de lenguaje de marcación de hipertexto (HTML) que está vacía, salvo la etiqueta (110, 230, 404, 
410), superpuesta sobre dicho contenido. 

50. El sistema de la reivindicación 28 en el que dicho sistema lógico que superpone dicha señal de etiqueta sobre 
dicho contenido preexistente de vídeo está ubicado en un lugar de transmisión de señales de vídeo. 

51. El sistema de la reivindicación 28 en el que dicho sistema lógico que superpone dicha señal de etiqueta sobre 
dicho contenido preexistente de vídeo está ubicado en un lugar de visualización de señales de vídeo. 

52. El sistema de la reivindicación 28 en el que dicha etiqueta (110, 230, 404, 410) comprende además: 

un enlace interactivo. 

53. El sistema de la reivindicación 52 en el que dicho enlace interactivo comprende además un enlace a Internet. 

54. El sistema de la reivindicación 28 en el que dicha etiqueta (110, 230, 404, 410) coincide visualmente con el 
contorno de un objeto (228, 402, 408) para que se convierta en parte inconsútil de la representación de la 
visualización. 

55. El procedimiento de la reivindicación 25 en el que dicha etapa de descripción de dicha etiqueta (110, 230, 404, 
410) y dicha ubicación con un lenguaje de marcación comprende además: 

la descripción de dicha etiqueta (110, 230, 404, 410) y dicha ubicación con un lenguaje de marcación de 
hipertexto (HTML). 

56. El procedimiento de la reivindicación 27 en el que dicha etapa de descripción de dicha etiqueta (110, 230, 404, 
410) y dicha ubicación con un lenguaje de marcación comprende además: 

la descripción de dicha etiqueta (110, 230, 404, 410) y dicha ubicación con un lenguaje de marcación de 
hipertexto (HTML). 

57. El procedimiento de la reivindicación 56 en el que dicha etapa de descripción de dicha etiqueta (110, 230, 404, 
410) y dicha ubicación con un lenguaje de marcación comprende además: 

la asignación de un enlace interactivo a dicha etiqueta (110, 230, 404, 410). 

58. El procedimiento de la reivindicación 25 en el que dicha etapa de descripción de dicha etiqueta (110, 230, 404, 
410) y dicha ubicación con un lenguaje de marcación comprende además: 

la descripción de dicha etiqueta (110, 230, 404, 410) y dicha ubicación con un lenguaje de marcación 
ampliable (XML); y 

la traducción de dicho XML. 

59. El procedimiento de la reivindicación 1 que comprende además: 

la detección de un emplazamiento adecuado en dicho contenido preexistente de vídeo para la ubicación de 
dicha etiqueta (110, 230, 404, 410), conteniendo dicha etiqueta (110, 230, 404, 410) material informativo 
relativo a una fuente de bienes y servicios; 

la asignación de un enlace interactivo a dicha etiqueta (110, 230, 404, 410) que enlaza con una página web 
para dichos bienes y servicios; y 
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la superposición de dicha etiqueta (110, 230, 404, 410) sobre dicho contenido preexistente de vídeo. 

60. El procedimiento de la reivindicación 59 en el que dicho material informativo comprende un nombre de marca. 

61. El procedimiento de la reivindicación 59 en el que dicho material informativo comprende un logotipo. 

62. El procedimiento de las reivindicaciones 60 o 61 en el que dicho material informativo comprende además 
código de un lenguaje de marcación. 
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