Hoy en dia nadie pone en duda, que los derechos de Propiedad
Industrial (Pl) (patentes, disefios industriales y marcas) se han conver-
tido en un instrumento indispensable, para aumentar la competitividad
de las empresas.

Si las empresas espafolas quieren mejorar y afianzar su posicion en
los mercados globales, deben hacer un uso estratégico de la Propiedad
Industrial como factor de diferenciacién y especializacién lo que a su
vez, redundara en un mayor rendimiento del sistema productivo espafiol
a largo plazo.

El 25 de julio de 2015 se publicé la Ley 24/2015 de 24 de julio, de
Patentes que ha entrado en vigor el 1 de abril de 2017.

Esta Ley equipara la normativa espafiola sobre Patentes al dmbito inter-
nacional y fortalece el sistema de Patentes nacional, estableciendo un
marco legal que prima la actividad verdaderamente inventiva y novedo-
sa, implantando un Unico procedimiento de concesion que beneficiara
a la seguridad juridica de los solicitantes y mejorara la imagen de la
Patente espariola.

Ademas, el pasado 23 de diciembre de 2015 se publicé la Directiva UE
que reforma el Derecho Europeo de Marcas.

La duodécima edicion de este Curso aborda los cambios introducidos
con estas normas y su influencia en la actividad innovadora y empre-
sarial espanola y europea.

Este curso constituye cada afio un foro estratégico de encuentro de los
lideres de la Propiedad Industrial nacional y europeo.

Este Curso se dirige a estudiantes, PYME, profesionales y en general a
todo aquel que tenga un interés en acercarse a la Propiedad Industrial
o desee profundizar en determinados aspectos de la misma.

INFORMACION GENERAL
-> Hasta el 16 de junio de 2017

Santander

Campus de Las Llamas

Avda. de los Castros, 42

39005 Santander

Tel. 942 29 87 00 / 942 29 87 10
Fax 942 29 87 27
informacion@sa.uimp.es

Madrid

C/ Isaac Peral, 23

28040 Madrid

Tel. 91 592 06 31 / 91 592 06 33
Fax 91 592 06 40 / 91 543 08 97
alumnos@uimp.es

Horario
de 9:00 a 14:00 h
de 16:00 a 18:00 h (excepto viemes)

PLAZOS

-> Plazo de solicitud de becas

Hasta el dia 17 de mayo, para los
cursos que comiencen antes del
7 de julio de 2017

Hasta el dia 12 de junio, para los

cursos que comiencen a partir del dia

10 de julio de 2017

© Eduardo Arroyo,

A+V Agencia de Creadores Visuales, 2017

¥ @uivpP
&3 fo.comuimp20

UIMP

Universidad Internacional
Menéndez Pelayo

GOBIERNO MINISTERIO
DE ESPANA DE EDUCACION, CULTURA
Y DEPORTE

-> A partir del 19 de junio de 2017

Santander

Palacio de la Magdalena

39005 Santander

Tel. 942 29 88 00 / 942 29 88 10
Fax 942 29 88 20

b
Horario
de 9:00 a 14:00 h

de 15:30 a 18:00 h (excepto viemes)

Seminario

Patentes, marcas, diseinos:
Retos futuros

Patricia Garcia-Escudero

-> Apertura de matricula

Desde el 24 de abril de 2017
(Plazas limitadas)

NIPO: 041-17-002-6

Santander
Del 10 al 14 de julio de 2017

/\/\,\”?” ./'_o/}‘

-> Cddigo 63EY | Tarifa: D | ECTS: 1

www.uimp.es

Con la colaboracion y el patrocinio de

Oficina Espaiiola
de Patentes y Marcas



Santander 2017

Programa académico

Patentes, marcas, disenos: Retos futuros

Direccion

Patricia Garcia-Escudero

Directora General

Oficina Espafiola de Patentes y Marcas (OEPM)

Secretaria

Pedro Cartagena

Vocal Asesor

Unidad de Apoyo, OEPM
Ana Cariiio

Consejera Técnica
Unidad de Apoyo, OEPM

Del 10 al 14 de julio de 2017

Lunes 10
PROTECCION DE LAS INNOVACIONES EN UNA ECONOMIA GLOBAL

10:30 h | Inauguracion
Patricia Garcia-Escudero

Martes 11
ACLARANDO CONCEPTOS

09:30 h | Propiedad Industrial: Patentes, Marcas y Disefios Industriales

M2 José de Concepcion

Directora del Departamento de Patentes e Informacion Tecnoldgica de la
OEPM

10:30 h | Propiedad Intelectual

Alejandro Puerto

Registrador Propiedad Intelectual
Oficina de Cultura y Turismo, Comunidad de Madrid

12:00 h | Mesa redonda

M2 José de Concepcion

Alejandro Puerto

Moderacion

Cristina Fernandez

Directora del Departamento de Coordinacién Juridica y Relaciones
Internacionales

Oficina Espafola de Patentes y Marcas (OEPM)

Miércoles 12

EL FUTURO DE LAS INNOVACIONES ESTETICAS

Jueves 13

NUEVA LEY, NUEVOS RETOS EN MATERIA DE INVENCIONES EN ESPANA

09:30 h | Aspectos generales de la Nueva Ley de Patentes
M2 José de Concepcion

EI(;:SO h | ¢Hacia dénde va la innovacién espafola?
ix Pons

Director Economia y Finanzas

Fundacion Cotec para la Innovacion

12:00 h | Mesa redonda
M2 José de Concepcion
Aleix Pons

Moderacion

Pedro Cartagena

Viernes 14

RETOS EN MATERIA DE MARCAS

09:30 h | Aplicacion de la Directiva de la Union Europea a la legislacion
espafola
Inmaculada Redondo

Subdirectora Departamento Signos Distintivos, OEPM

09:30 h | ¢Habra nueva Directiva UE en materia de proteccién del Disefio?
José Manuel Otero

10:20 h | Internet y las Marcas

Andy Ramos

11:00 h | El futuro de la Patente Europea
Alberto Casado

Oficina Europea de Patentes (OEP)

Catedratico de Derecho Mercantil
Universidad de Alcala de Henares

12:00 h | Reforma del Derecho Europeo de Marcas
oao Negrao

10:30 h | Tendencias en el Disefio Industrial
Antonio Monturiol

Director del Departamento de Cooperacion Internacional y Asuntos Juridicos
Oficina Propiedad Intelectual de la Unién Europea (EUIPQ)

13:00 h | Mesa redonda
Joao Negrao
Moderacion
Patricia Garcia-Escudero

Disefiador Industrial

12:00 h | Mesa redonda
José Manuel Otero

Antonio Monturiol

Moderacion

Angel Sastre

Secretario General de la OEPM

Socio Bardaji & Honrado

11:10 h | Mesa redonda
Inmaculada Redondo
Andy Ramos

Moderacion

Ana Carifio

12:30 h | Clausura
Pedro Cartagena

Imprimir todas las ponencias



http://www.oepm.es/export/sites/oepm/comun/documentos_relacionados/Ponencias/116_01_SeminarioSantander_UIMP_2017.pdf
http://www.oepm.es/export/sites/oepm/comun/documentos_relacionados/Ponencias/116_02_SeminarioSantander_UIMP_2017.pdf
http://www.oepm.es/export/sites/oepm/comun/documentos_relacionados/Ponencias/116_03_SeminarioSantander_UIMP_2017.pdf
http://www.oepm.es/export/sites/oepm/comun/documentos_relacionados/Ponencias/116_04_SeminarioSantander_UIMP_2017.pdf
http://www.oepm.es/export/sites/oepm/comun/documentos_relacionados/Ponencias/116_05_SeminarioSantander_UIMP_2017.pdf
http://www.oepm.es/export/sites/oepm/comun/documentos_relacionados/Ponencias/116_06_SeminarioSantander_UIMP_2017.pdf
http://www.oepm.es/export/sites/oepm/comun/documentos_relacionados/Ponencias/116_07_SeminarioSantander_UIMP_2017.pdf
http://www.oepm.es/export/sites/oepm/comun/documentos_relacionados/Ponencias/116_08_SeminarioSantander_UIMP_2017.exe
http://www.oepm.es/export/sites/oepm/comun/documentos_relacionados/Ponencias/116_09_SeminarioSantander_UIMP_2017.pdf
http://www.oepm.es/export/sites/oepm/comun/documentos_relacionados/Ponencias/116_10_SeminarioSantander_UIMP_2017.ppsx

Europdisches
Patentamt

European

Patent Office

Office européen
des brevets

El futuro de la Patente Europea
International University Menéndez Pelayo

Alberto Casado Vice-President DG1 Santander, 10 July 2017



European patent system extends beyond Europe

=) Furopean Patent Organisation
Founded in 1973
Some 700 million inhabitants

=) European member states (38)
m) European extension states (2)

=) Validation states (2)
Morocco
Republic of Moldova

=) Future validation states (3)
Tunisia
Cambodia
Laos

mbodia ’)

European Patent Office



The EPO at a glance

an largest I Global player @

intergovernmental institution in Europe and voice of Europe in patents

Will be in charge of |SO 9001 certification: X

_d?“Ve_”ng and High-quality European patents are drivers
administering the of innovation, securing the
Unitary Patent competitiveness of the European economy

Self-financing:
€ budget of EUR 2.2bn

without any public funding

of

S =e

fi'l Ti'l fi'l Ti'l fi'l 7 OOO employees,
hich around 4 300 highly qualified examiners

European Patent Office 3



2016 filings*: Europe more and more attractive for patents

258 500 265 918 274 367 279 002 296 227

",—’y

2012 2013 2014 2015 2016

*Filings are a preliminary patent application activity indicating the potential interest of innovating businesses from all over the world in the European technology market.
Filings refer to direct European patent applications filed at the EPO under the European Patent Convention, plus international patent applications filed under the Patent
Cooperation Treaty (PCT).

European Patent Office 4



European patent applications*: stability at a high level

148 562 148 027 152 703 160 004 159 353

i

2012 2013 2014 2015 2016

* Applications are the files for which applicants have decided to request a European patent from the EPO. They are a direct measure of the explicit interest of innovating
firms to assert their patent rights on the European technology market. Applications refer to direct European patent applications filed at the EPO under the European Patent
Convention, plus international Patent Cooperation Treaty (PCT) filings which entered the European regional phase (becoming a European application) in the year under review.

European Patent Office 5



Granted patents: an unprecedented surge

65 655 66 712 64 613 68 419 95 940

N
I : l

2012 2013 2014 2015 2016

European Patent Office 6



European companies represent almost half of applications

Others 5%
P.R. China 5%
S. Korea 4%

Non-
European
countries
52%

Japan 13%
EPO

member states 48%

United States 25%

Notes:

= Analysis based on European patent applications (direct European patent applications filed at the EPO under the European Patent Convention, plus international Patent
Cooperation Treaty (PCT) filings which entered the European regional phase (becoming a European application) in the year under review)

= Applications are allocated to the country of residence of the first-name applicant

= EPO: the 38 member states of the European Patent Organisation, including EU28

European Patent Office 7



European companies: a continuous positive patent balance

SIPO
P.R. China

USPTO
United States

EPO states

6 400 21400

KIPO
South Korea

Notes:
= Analysis based on applications received by the five largest patent offices (IP5 offices) in 2015.
= Source of the data: IP5 Statistics Report 2015

European Patent Office 8



Top countries for European patent applications*

TOPlO 2016 2016 Change
Applications Shares Applications

1 United States 40 076 25% -5.9%
2 Germany 25 086 16% 1.1%
3 Japan 21 007 13% -1.9%
4 France 10 486 7% -2.5%
5 Switzerland 7 293 5% 2.5%
6 P.R. China 7 150 5% 24.8%
7 Netherlands 6 889 4% - 3.6%
8 S. Korea 6 825 4% 6.5%
9 United Kingdom 5142 3% 1.8%
10 Italy 4 166 3% 4.5%

* Applications refer to direct European patent applications filed at the EPO under the European Patent Convention, plus international Patent Cooperation Treaty (PCT)
filings which entered the European regional phase (becoming a European application) in the year under review.

European Patent Office



European applications* per million inhabitants:

European countries ahead

TOPZO

2016
1 Switzerland 892
2 Netherlands 405
3 Sweden 360
4 Denmark 334
5 Finland 331
6 Germany 311
7 Austria 234
8 Belgium 191
9 Japan 166
10 France 157

2016
11 Israel 148
12 Ireland 134
12 S. Korea 134
14 United States 124
15 Norway 99
16 United Kingdom 80
17 Singapore 75
18 lItaly 67
19 Chinese Taipei 60
20 Slovenia 57

4 EU average 122

* Applications refer to direct European patent applications filed at the EPO under the European Patent Convention, plus international Patent Cooperation Treaty (PCT)
filings which entered the European regional phase (becoming a European application) in the year under review.

European Patent Office
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Growth rates in 2016 — increases and decreases

Growth champions in 2016

@

China
Belgium
South Korea

+ 24.8%
+ 7.0%
+ 6.5%

Declining numbers of applications@

Growth from large volume European countries Q

Finland
Sweden
United States
Netherlands
France
Japan

- 8.8%
- 7.4%
- 5.9%
- 3.6%
- 2.5%
- 1.9%

Italy
Austria
Spain
Switzerland
UK
Germany

Growth from lower volume countries

+4.5%
+ 2.6%
+ 2.6%
+2.5%
+1.8%
+1.1%

@

India

Turkey
Luxembourg
Israel
Portugal
Ireland

+ 31.7%
+ 11.6%
+11.1%
+ 9.8%
+ 8.5%
+ 8.1%

Note: Based on European patent applications filed with the EPO (direct European patent applications filed at the EPO under the European Patent Convention, plus
international Patent Cooperation Treaty (PCT) filings which entered the European regional phase (becoming a European application) in the year under review).

European Patent Office
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Leading fields of technology — global

TOPlO

2016 Change
1 Medical technology I 12 263 -21% ©
2 Digital communication ] 10 915 -1.2% ©
3 Computer technology ] 10 657 2.9% Q
4 Electrical machinery, apparatus, energy [ NINININING<TGNGG 10 293 51% &)
5 Transport I 8 402 3.6% &)
6 Measurement ] 7 442 -38% O
7 Engines, pumps, turbines | 6 301 -05% ©
8 Organic fine chemistry I 6 189 -4.0% ©
9 Pharmaceuticals ] 5754 -5.0% ©
10 Biotechnology I 5 744 0.3% &)

Note: Based on European patent applications filed with the EPO (direct European patent applications filed at the EPO under the European Patent Convention, plus
international Patent Cooperation Treaty (PCT) filings which entered the European regional phase (becoming a European application) in the year under review).

European Patent Office



Europe leads in 9 of 10 biggest technology fields

EPO

u.S.
Japan
P.R. China
S. Korea
Others

EPO

u.S.
Japan
P.R. China
S. Korea
Others

Medical Digital Computer Electr. machinery,
technology communication q technology @ apparatus, energy Transport (h
I 1% I 30% I 0% N /s I 5o
B 33 B o6 I 30 Bl 6% B 12%
B 9% B 12% B 1% B 20% B 20%
| 1% B 20% B 8% B 2% | 2%
I 2% M 8% M 8% M 8% I 2%

9% 4% 5% 4% 3%

Engines, _ i Organicfine . g _ Q.

Measurement ﬁ pumps,turblnes{;} chemistry A Pharmaceuticals $g Biotechnology ‘k’
I - I -0 N - I o0 I c0%
I 2% I 350 I 5% I 367 I 30%
Bl 13% B 14% B 9% B % B 8%
I 2% | 1% I 3% I 2% I 2%
| 2% | 1% I 2% I 2% I 3%

4% 3% 5% 8% 7%

Note: Analysis based on European patent applications.

European Patent Office
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Top 2016 applicants: European companies stand

their ground

TOPlO

2016 Change
1 Philips I 2 o668 6.9% @
2 Huawei | 2 390 22.4% @
3 Samsung ] 2316 21% ©
4 LG | 2313 10.6% @
5 United Technologies I 2 067 10.6% @
6 Siemens ] 1871 12% ©
7 Qualcomm I 1704 01% ©
8 General Electric | 1628 215% @
9 BASF | 1410 1.9% @
10 Robert Bosch ] 1327 -11.1% ©
@ EPO member states @ United States ® S. Korea ® P.R.China

Note: Based on European patent applications filed with the EPO (direct European patent applications filed at the EPO under the European Patent Convention, plus
international Patent Cooperation Treaty (PCT) filings which entered the European regional phase (becoming a European application) in the year under review).

European Patent Office



SMEs are significant players in European innovation

Universities and public research institutes
6%

SMEs, individual inventors 28%

= Share increased by 2 pt. vs. 2015

" 67% of the applications filed
by this category come from
EPO member states

Large enterprises
66%

European Patent Office 15



Challenges for the EPO

Consistent growth in demand for patents
Competitive international environment
Technically complex applications

Users’ expectations in terms of costs and timeliness

0 g THE RESULTS

. L IN 2016
Our strategic priorities

+ Increase quality
+ Increase efficiency
+ Increase timeliness

+ Control costs

European Patent Office 16



Better performance to tackle our challenges

+8.5%
PRODUCTION

Search, examination, opposition

Production increase

f 60% due to productivity gains
40% due to capacity increase

2016 = 396 000 products

Jo

+40%

GRANTED PATENTS
Published patents .——“#

2016 = 96 000 patents

-13%
REDUCING OUR STOCK

Search, examination, opposition
Stock measured in months of work

[

-20%
REDUCING OUR COSTS €

Unit cost
3'd consecutive year of falling unit cost

2016 = 80% of the unit cost of 2006

European Patent Office
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Stock has been reduced by 25% over the last two years

Stock in months of work

%

D

N
|

14,7

Dec. 2016

Dec. 2014

19,5
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Speeding up our work processes

Know what’s
ahead

1 6
months

Search reports

We deliver search reports

within 6 months of receipt.

Actual Search timeliness
5.1 months

Reliable rights
on time

2

Examination time

We are reducing
examination times to just
12 months on average
by 2020.

Actual Examination timeliness
23.3 months

Challenges
resolved faster

Opposition time

We aim to conclude
oppositions to newly
granted patents in just
15 months on average.

Actual duration of oppositions
24.8 months

European Patent Office
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Continuously improving quality — Our first priority

ISO 9001

CERTIFICATION Q
to safeguard the quality
of our processes

SACEPO SUB- mmmmmm
GROUP ON QUALITY
recently created with the
objective to set a permanent
and high-level forum to
discuss quality related
matters with users

CONSULTING
WITH USERS

»
around the globe:

“Partnership for Quality”
meetings with users in
Europe, US, Japan, China
and Korea

RELIABLE
MONITORING Q

96% of respondents

are “very satisfied, satisfied,
average satisfied” (EPO User
Satisfaction Survey)

Global
benchmark
for quality

EPO ranked
best patent
office in every
|IAM survey
since 2010

European Patent Office
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Quality in search and examination

4 310

examiners

recruitment
target for

2017

2 year
training
programme

High specialisation and
intensive training of EPO
examiners — 4 310 examiners
working in divisions of 3 —
unique amongst IP Offices

184 examiners recruited
in 2016

— recruitment target
for 2017 is to reach

4 432 examiners

Two year training
programme
for newly recruited examiners

EPO does not outsource
any of its core tasks —
unique amongst IP5 Offices

World’s largest database
for patent searches
(1 bn records)

Access to 50 million
original patent documents
from Asia

State-of-the-art tools
allowing efficient access by
examiners (e.g. new Epoque)

no

outsource of
core tasks

1 bn

records

50
million

documents

efficient

access

European Patent Office
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Quality — highest predictability and legal certainty

2013 2014 2015 2016
66 712 64 613 68 419 95 940

Total granted patents by the EPO

Opposition rate (on granted patents) 4.5% 4.7% 4.5% 4.0%
Outcomes  Opposition rejected 32% 32% 31% 32%
Patent revoked 30% 31% 30% 28%
Patent upheld in amended form 38% 37% 38% 40%
Appeal rate (on opposition decisions) 47% 43% 49% 46%
Outcomes  Appeal rejected 29% 27% 29% 25%
Appeal (partially) allowed 38% 41% 40% 39%
Settled otherwise 34% 32% 31% 36%
Appeal rate (on refusals) 24% 22% 20% 19%
Outcomes  Appeal rejected 30% 28% 28% 25%
Appeal (partially) allowed 28% 24% 22% 20%
Settled otherwise 42% 48% 50% 55%

European Patent Office
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The EPO and the PCT

= EPO ranks 1st in the world as ISA and IPEA:
— = 80 000 International Search Reports (35,7%)
— 9 100 (63%) International Preliminary Examination Reports

= EPO

= JPO

u KIPO

m SIPO

= USPTO
m Others

ISRs established in 2016 (%)

European Patent Office



The EPO PPH pilot programmes

= Fast track examination of applications

= EPO work products can be used at other PPH Offices
(IP5 + Australia (AU), Canada (CA), Colombia (CO), Mexico (MX), Singapore
(SG) Israel (IL), Russia (RU), Philippines (PH), Malaysia (MY)

Search and/or examination reports (incl. PCT) produced by EPO
accelerate applications at:

E3 I3 [ Y 3 I £ 3 8 3

= PPH agreement with EAPO will enter into force in 2017
= Other PPH agreements (Argentina, Brazil) in preparation.

European Patent Office 24




3 studies to review and assess our achievements

» Social study (PWC)

Assessing our working conditions

and staff satisfaction

* Financial study (Deloitte)
Examining the EPQO’s financial
health and sustainability

» Occupational Health & Safety
Risks (IIRSM)
Mitigating the risks inherent in
our workplace

The EPO’s working conditions
are excellent and internal legal
rules compare favourably with
best international legal
standards and practices.

Social dialogue needs to be
improved: MoU with one trade
union already concluded.

The EPO is stronger financially
than in 2011

Coverage of financial liabilities,
incl. staff pensions secured

European Patent Office

25



The EPOQO’s priorities for 2017

Core tasks:

= Continue successful implementation of the Quality and
Efficiency Policy;

= Move towards a fully end-to-end digitalised “EPO 4.0”

Internal situation:
= Move forward from a culture of litigation to a ‘we’ culture of trust;

= Enhance the dialogue with our social partners, in particular
trade unions.

2017 will also be a special year for the Unitary Patent and for the IP5
cooperation with its 10t anniversary organised by the EPO in Malta

European Patent Office 26



2017- A European year
= EPO has hosted a string of IP5 meetings so far in 2017

= [n March, the EPO hosted the 35" Trilateral meeting in Seville,
Spain

» Substantial progress by industry on substantive patent law
harmonisation

= 10 IP5 Heads and 6™ IP5 Heads/Industry meetings
Valetta, Malta, 30 May to 1 June 2017

European Patent Office
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Status on progress of UP/UPC as of July 2017

Member states preparations — Ongoing

= Ratification of the UPC Agreement ongoing.

12 states have ratified so far:
Austria Finland

Malta
Belgium France Netherlands
Bulgaria Italy Portugal
Denmark Luxembourg Sweden
= Brexit:

— in November 2016 the UK reaffirmed its intention to ratify in 2017

Preparations — Completed
= The EPO is ready to deliver the Unitary Patent.

* The member states will start operating the Unified Patent Court in early
2018

European Patent Office



Conclusion

2016 was a positive year for the EPO
Reforms are proving to have been successful
Increasing quality, production and productivity
International influence has grown

The European patent system continues to expand

NN X N X X

The Unitary Patent is ready for launch

European Patent Office
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‘M.

Thank you
.. for your attention!

European Patent Office
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R EVIPO

OFICINA DE PROPIEDAD INTELECTUAL

DE LA UNIGN EUROPEA VV\NW.eUipO.eUrOpa.eU

REFORMA DEL DERECHO EUROPEO DEMARCAS

Joao Negrao

Director del Departamento de Cooperacion Internacional y Asuntos Juridicos
EUIPO

10/07/2017
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OFICINA DE PROPIEDAD INTELECTUAL
DE LA UNION EUROPEA

Sistema de la marca de la UE

Ventajas de lamarcade la UE

 Registro unitario (proteccion a nivel de la
UE): 23 idiomas

O Derecho exclusivo en los 28 Estados
Miembros a un coste razonable : 1 gasto

 Las marcas de la UE tienen una validez
de 10 anos y pueden renovarse
indefinidamente por periodos de 10
anos




EEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEE

El dibujo o modelo comunitario (DMC)

1 DMC registrado es valido en todos los paises de la Union
Europea

J Los DMC estan regulados por un tnico sistema juridico:
Reglamento de dibujos y modelos comunitarios n° 6/2002

d Registro sencillo, tasa muy asequible.

El diserio esta en todas partes. Todo lo que haya tocado la mano del hombre tiene un diserno.




R EUIPO

EEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEE

En 2009 la Comision Europea creo6
el Observatorio Europeo de las
Vulneraciones de los Derechos de
la Propiedad Intelectual

El Reglamento (EU) 386/2012
transfirio las competencias sobre el
Observatorio de la CE a la Oficina
(EUIPO)

El Observatorio auna a los
usuarios publicosy
privados en unalucha
comun contra la pirateria




R EVIPO

FICINA DE PROPIEDAD INTELECTUAL
DELAIJ ION EUROPEA

PROYECTOS FINANCIADOS POR LA UE EN EUIPO

Mejora de los sistemas de proteccion IP en el extranjero — Proyectos financiados por la UE

CHINA (IP KEY)

Apoyar los intereses de innovadores europeos Y titulares de derechos Pl en sus acciones de inversion i

y comerciales con China. R
ECAP: region ASEAN \‘"I i
Apoyo a la integracion Pl en ASEAN @
INDIA: <
Iniciativa de capacitacion para el fomento del comercio UE-India ﬁ
RUSSIA:

Modernizacion de Marcas y Disefios

;é/'; \x‘;&ii \i i%\



- __________________________________________________________________________________
R EVIPO

OFICINA DE PROP MEDAD INTELECTUAL

DE LA UNION EUROPEA ‘

La reforma del derecho europeo de marcas
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OFICINA DE PROPIEDAD INTELECTUAL
DE LA UNION EUROPEA

CALENDARIO DE ADOPCION

24/12/2015 ) 18/05/2017 102017
PUBLICACION DE  ENTRADA EN p  ADOPCION DELOS
LA REFORMA VIGOR DE LA 23/3/2016 REGLAMENTOS DE ENTRADA EN
LEGISLATIVA p ENTRADA EN VIGOR - VIGOR DE LOS
DIRECTIVA EL DEL REGLAMENTO EJECUCION y >
> 12/01/16 DESARROLLO POR ACTOS DE
; LA CE EJECUCION Y
i +3 ANOS DE @ DESARROLLO
; @ ) TRANSPOSICION O @
D= JAN FEB MAR APR MAY JUN JuL ocT

2016 2017
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¢, POR QUE? OBJETIVOS PRINCIPALES DE LA REFORMA

I Fomentar la innovacion y el crecimiento econémico dotando al sistema de mayor accesibilidad y eficiencia para las
empresas europeas en términos de:

= reduccidn de los costes y la complejidad,
= mayor rapidez,
= aumento de la predictibilidad y la seguridad juridica.

I Proporcionar una base juridica formal y garantizar una fuente sostenible de financiacion para la cooperacion con
las oficinas nacionales procedente del presupuesto de la Oficina.

Armonizar determinados aspectos de gobernanza de la Oficina con el Tratado de Lisboa y el Enfoque comiin de
I la UE sobre las agencias descentralizadas.




R EVIPO

OOOOOOOOOOO 'OPIEDAD INTELECTUAL
DE LA UNION EUROPEA

¢ QUE? CAMBIOS EN CUANTO A LOS PROCEDIMIENTOS DE EXAMEN

FORMALIDADES Y PROCEDIMIENTOS DE EXAMEN

I BUSQUEDAS Y CARTAS DE VIGILANCIA: PROCEDIMIENTO SIMPLIFICADO.

1 AMPLIACION DE LA CAPACIDAD DE PRESENTACION Y REPRESENTACION A LOS PAISES
DEL EEE.

CLASIFICACION: CODIFICACION DE LA SENTENCIA ‘IP TRANSLATOR’ (ARTICULO 28
EUTMR).
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CAMBIOS EN CUANTO AL FONDO

MOTIVOS DE DENEGACION ABSOLUTOS Y RELATIVOS

1 AMPLIACION DE LA PROHIBICION DE FUNCIONALIDAD A ‘OTRAS CARACTERISTICAS’

g REFERENCIAS A LA LEGISLACION EUROPEA SOBRE INDICACIONES GEOGRAFICAS,
DENOMINACIONES DE ORIGEN, TERMINOS TRADICIONALES PROTEGIDOS PARA LOS VINOS,
ESPECIALIDADES TRADICIONALES GARANTIZADAS.

I DENOMINACIONES DE OBTENCIONES VEGETALES.

I NUEVO MOTIVO EXPRESO DE OPOSICION BASADO EN IGs/DOs
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OFICINA DE PROPIEDAD INTELECTUAL
DE LA UNION EUROPEA

NUEVA ESTRUCTURA DE TASAS SIMPLIFICADA PARA LAS MARCAS DE LA UNION

PRIMERA CLASE CLASES ADICIONALES

PRESENTACION - .\ o\ . TERCERA |  ADICIONAL

ELECTRONICA
INDIVIDUAL 1000 | 850 | 50 150 150
RENOVAC|0N100085O ............................................. 50150 ....................... 1 50 .......................
............ COL/CERT1800150050150150

REN. COL/CERT | 1800 1500 50 150 150
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OOOOOOOOOOO 'OPIEDAD INTELECTUAL
DE LA UNION EUROPEA

CAMBIOS QUE EXIGEN LA ADOPCION DE LEGISLACION DERIVADA

ENTRADAEN VIGOR: 1 DE OCTUBRE DE 2017

1 Eliminacion del requisito de representacion grafica.
I Introduccion de las marcas de certificacion de la Union.
I Cesion de una marca presentada en nombre de un agente en los procedimientos de anulacion.

| Los actos de ejecucion o actos delegados pueden afectar a los procedimientos ulteriormente.
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EUVIP

DE LA UNION EUROPEA

23 Mar 2016

Reglamento Interno
de las Salas de
Recurso

1 Oct 2017

RMUE
(Codificado)
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DE LA UNION EUROPEA

REMUE y RDMUE

1 Oct 2017

| RMUE
| (Codificado)

| REMUE

| RDMUE

Contenido de la solicitud — Requisitos;
Representacion de las MUE;

Pormenores relativos a la nueva marca de
certificacion de la UE;

Traduccciones y otras cuestiones horizontales;
Prioridad / Antigliedad

Publicacion y certificados

Normas de procedimiento para oposiciones,
anulaciones y recursos;

Comunicaciones, pruebay cuestiones
horizontales;

Organizacion de las Salas de Recursos;




OFICINA DE PROPIEDAD INTELECTUAL
DE LA UNION EUROPEA

ART. 3 del REMUE: PRINCIPIOS BASICOS DE REPRESENTACION

Representacion

Descripcion
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oooooooooooooooooooooooooooo

Art. 3 (3) del REMUE: TIPOS DE MARCA ESPECIFICOS

Redefinicion de los 5 tipos de marca existentes

WORD FM&M

5 nuevos tipos de marca anadidos

“Multimedia
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MARCA DE CERTIFICACION DE LA UE

Articulos 83 a 93 del RMUE, articulo 2, apartado 3, y articulo 17 del REMUE

------- Descripcion Normas de uso

------- Titularidad | Productos y servicios

Motivo especificos de denegacion (engafiosos)

beeeee Procedencia geografica

SBlEs ®
: : : S
: : :
: : : - o
| ! | 2 S
| | .

WOOLMARK

1Ay, A
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COMUNICACIONES

ACTUALES FUTURAS
_— POR CORREO POR CORREO
POSTAL/MENSAJERIA
ENTREGA EN
PERSONA

- POR FAX
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PROYECTO DE APOYO EN LA TRANSPOSICION DE LA DIRECTIVA



OFICINA DE PIEDAD INTELECTUAL

PRO
DE LA UNION EUROPEA

APOYO EN LA TRANSPOSICION DE LA DIRECTIVA
OBJETIVOS

Brindar apoyo legal y técnico a las
Oficinas Nacionales en el desarrollo
de su legislaciéon nacional y
directrices

Modernizar y

uniformar las

legislaciones
nacionales

Hacer uso de la experiencia en la
reforma legislativa obtenido por la

Oficina para brindar apoyo en la
transposicion

para hacer
el proceso
mas
eficiente

Maximizar los beneficios de la
legislacion secundaria de la UE
(alineando los procesos) a través de
convergencia y cooperacion
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CONCLUSION

Los cambios en cuanto al fondo son moderados y no se prevé que tengan un efecto
importante sobre el sistema.

En general, los cambios permiten un sistema mas moderno, eficiente y simplificado.

j El objetivo fundamental de la propuesta es el refuerzo de la Red Europea de Marcas,
Dibujos y Modelos.

I g Reglamento establece una base juridica formal para la cooperacion, define las areas de
convergenciay garantiza los recursos.

I El ajuste entre las normas sustantivas y procedimientos del Reglamento y de la Directiva
genera nuevas oportunidades de convergencia.
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Www.euipo.europa.eu
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Propiedad Industrial: Patentes,
Marcas y Disenos Industriales

Universidad Internacional Menéndez Pelayo, julio 2017

OEPM:
Me JOSE DE CONCEPCION SANCHEZ



Protegemos
nuestras casas
de los ladrones

SECURITAS

[

Oficina Espafiola
de Patentes y Marcas


http://nosinseguro.es/wp-content/uploads/logo-securitas.gif

También

protegemos
nuestros coches




y Marcas

ficina Espafola

Of
de Patentes

é¢Por qué no proteger nuestras [

ideas?




[

La Propiedad Industrial

Conjunto de derechos que protegen
las innovaciones técnicas (patentes y
modelos de utilidad), las innovaciones
de diseno (diseno industrial) y la
identificacion de una empresa
(nombre comercial) y sus productos o
servicios en el mercado (marcas )




¢Qué es un derecho de propiedad [ nim s
industrial? (marca, patente, disefio industrial)

'VOLUNTARIO,

NADIE ME OBLIGA!
ACUERDO

~~~ EN ESPANA!

Ese acuerdo es entre la Administracion (a través de la OEPM) y quien
solicita esa marca, patente, disefo

Administracion Creador

. .

Autoriza a divulgar (“contar”)
su CREACION



Oficina Espafola

Caracteristicas de la Propiedad [
Industrial (PI)

El derecho de Propiedad Industrial se adquiere mediante registro.
. En Espana, el registro se lleva a cabo por medio de la Oficina Espafiola de
Reg|stro 7~ Patentes y Marcas (OEPM).
Obligaciones: divulgacion, explotacién y pago de tasas.

Los derechos de Propiedad Industrial atribuyen a su titular una facultad
- exclusiva o monopolio de explotacion y ejercer medidas legales

Monopollo (civiles/penales) frente a terceros que vulneren nuestros derechos.

_-_____\N

——

Los derechos de Pl estan limitados al territorio en el que se realiza el registro,
so6lo pueden ejercerse en los territorios (paises) en los que estan registrados.

Territorialidad

A\ o

La Propiedad Industrial puede ser transmitida por cualquier medio admitido
legalmente: licencia, cesion, venta, darse en garantia, hipoteca.
Patrimonio —~ " El medio mas usual suele ser la licencia, es decir, una autorizaciéon de uso a

cambio de una remuneracién econdémica.
- o
s <

Forma parte de los activos intangibles y patrimonio de la empresa.




Oficina Espafiola
de Patentes y Marcas

El proceso de innovacién y la P.l.

e Titulos de propiedad industrial

INVESTIGACION Y BEes
DESARROLLO e Modelos de Utilidad

e Disenos Industriales

e Marcas
e Nombres Comerciales



Oficina Espafiola
de Patentes y Marcas

¢Queé es la Oficina Espanola de Patentes y
Marcas (OEPM)?

Organismo Autdnomo del Ministerio de Industria, Energia y Turismo que impulsa y apoya el

desarrollo tecnoldgico y econdmico otorgando proteccion juridica a las distintas modalidades de
propiedad industrial mediante la concesion de:

Marcas y Nombres
Disefios Industriales Comerciales (Signos
Distintivos)

Patentes y Modelos de
Utilidad (Invenciones)




Oficina Espafiola

de Patentes y Marcas

Direccion
Paseo de la Castellana, 75

28071 Madrid

ESPANA
Telf.: 902 157 530

informacion@oepm.es
www.oepm.es

Sede OEPM

[T

Muevas
Nuavos inisteri
inisterios

Raimundo Femandez Vmaverde Calle d
e

e la Casterlana

F’aseo d

Nuevos Ministerios: Metro y Cercanias Renfe
Autobuses: 3-5-7-14-16-19-27-37-40-43-45-51-64-66-124-126-

128-147-149-150-C1 y C2



Oficina Espafiola
de Patentes y Marcas

Ue se puede
proteger

Innovaciones técnicas

* Patentes
Nuevo medlcamento mo!or /
» Modelos de utllldad

Abrelatas o bisagra mejorados...

Innovaciones del diseno
» Disenos industriales

Disefo de naipes, estampados, disefio de tela, loza. ..
Forma de silla, carroceria de coche. ..

- -
— -

Identidad corporativa

» Marcas:

* Nombres comerciales:
Grupo Dulcilia, S. L.

OEPM

WWW.0epm.es




Oficina Espaiola
de Patentes y Marcas

Las Distintas Modalidades de
Proteccion



Oficina Espafiola

de Patentes y Marcas

1.Invenciones: patentes y modelos de utilidad

a. Patentes

Coste medio:

2.500€Duracion del
monopolio de
explotacion:

Funciones:

Instrumento de
proteccion eficaz

Medio para la
transferencia de
tecnologia

Fuente de
informacion
tecnologica



Oficina Espafiola
de Patentes y Marcas

Requisitos de patentabilidad




Oficina Espaiola
de Patentes y Marcas

Ejemplos de Patentes

FERMAX: mas de 20 afos registrando patentes de invencion..

Entre modelos de utilidad y patentes de invencion FERMAX ha registrado mas de
30 invenciones desde el ano 1949 en la OEPM

Empresa especializada en equipos de porteros electronicos, video porteros digitales y sistemas
de control de acceso

2.ANTONIO BEANARE, B FLANANDO MAEITAE ¥ uuuuam paTenre o€ ipveneiin. | waih Jieh.
¥

w

\ W ﬁ

ﬁ'ﬁﬂg 5 L

_ &' Qf

ES2273578 Sistema de Videoportero para redes
TCP/IP, 2005

—

(o (X —-

ES194968 Radiointerfono, 1950



P200501924:
SOPORTE
TRANSPIRABLE E

IMPERMEABLE PARA
CALZADO GEOX

Ejemplos de Patentes

FIG.A

Oficina Espafiola
de Patentes y Marcas
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Ejemplo de Patente: Ecoalf, fun & basic

Tejido ecologico a partir de botellas de plastico
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A MEMBER

Mrights ressrved  Preguntas Frecuentes - Condiciones de Comgra - Aviso Legal - Protscoion de datos - Contacio

ES 2312 220 A1

®100% v
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Oficina Espafiola
de Patentes y Marcas

éDAnde registro? ¢En qué mercado/s
pretendo vender mis productos y/o
servicios?

e Nacional : Espaiia (OEPM)
e Furopa: Oficina Europea de Patentes (OEP): 38 paises

e Internacional: Organizacion Mundial de la Propiedad Intelectual
(OMPI) Tratado PCT, 152 paises



Oficina Espafiola
de Patentes y Marcas

Proteccion en Espana

OFICINA ESPANOLA DE PATENTES Y MARCAS (OEPM)

P2 de |la Castellana, 75. 28071 Tfno.: 902 157530 fax
Madrid 913495597

) 4



http://www.oepm.es/

Oficina Espafiola
de Patentes y Marcas

b. Modelos de Utilidad

Pueden ser utensilios, No pueden ser

Instrumentos, herramlentas, procedlmlentos ni Coste medio: 150 €

aparatos, dispositivos o medicamentos ni materia
parte de los mismos bilogica
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Ejemplo de Modelo de Utilidad

1201000049 NETEY

:5 de propie. .. m Hotmail gratuito m zaleria de Web Slice -
Titulo: ANTENA DE TELECOMUNICACION
. . ﬁ - B - @ ~ Pagina - Seguridad - Herramientas - 9'

Fecha de soI|C|tud 15012010

-]
&
=
2 (T homars da pubiicazidn:
OFICINA ESRARCLA DE Pl
ES 1072895 U FATENTES Y MARCAS G Humars da scheiug: L 201000048
it 1z
EEPERA HMQ 100 zeEm)

SOLICITUD DE MCOELS DE UTILIDAD u

PR sETCs 15.01.2010 @SolmeE.El'E,BA.
Fua B. de Cormwa, 17
15706 Sandago de Conposla, & Corua, ES

D caon g 11 sokane: 051 0.2010 @IMMI Fican Farnandaz, Joss;

Pazos Losada, Javkry
| ‘ - (5 Thue: Amena de @kecomunizacion.

Lago Rana, Manusl
Listo [ [ [ [ [ [eitkemet [“a - [®wow - 4
mlniciul g [@ @ 23 [@ Bandeja de ... I curso de exp... | g Oficina Espa... | g Oficina Espa... “ g Invenes - W... E « [@ 10:34

{5 A Ha conaa

= adjuntos

-
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Ejemplos de Modelo de Utilidad

@ OFICINA ESPAROLA DE
& w - S |H “‘ll‘ ‘lll"” H|I||| |I|I‘||||I ||| I||
Bl
- ~
a]ﬁ@ra . @ vimorssousiomsin 1 099 308
(@ Nimeroce soicug 01331388
P
s 1zt
@ ‘SOLICITUD DE MODELO DE UTILIDAD U

Fecha de solicitud 26-11-2013




Oficina Espaiola
de Patentes y Marcas

Para qué sirve una Patente/ Modelo de
Utilidad?

® Proteccion e Negociar




2. SIGNOS DISTINTIVOS:
Marcas y Nombres Comerciales

Marca Nombre Comercial

Todo signo que identifique a una empresa en el
trafico mercantil y que sirve para distinguirla de
las demas empresas que desarrollan
actividades idénticas o similares.

Todo signo que sirva para distinguir en el
mercado los productos o servicios de una
empresa de los de otras.

eSigno: letras, palabra, dibujo...
eDistintivo: que distinga e identifique
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Tipos de Marcas

* |Individuales: individualiza productos y/o servicios

e Colectiva: distingue los productos o servicios de los miembros

de una asociacion de fabricantes, comerciantes o prestadores de
servicios. El titular de esta marca es dicha asociacion

Marca n°: M 3511907
Titular: ASOCIACION DE PRODUCTORES DE MIGUELITOS DE LA RODA
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de Patentes y Marcas

Tipos de Marcas

Garantia: garantiza o certifica que los productos o servicios
cumplen requisitos comunes (calidad, componentes, origen
geografico, condiciones técnicas, modo de elaboracion del

producto, etc.)

— Esta marca no puede ser utilizada por su titular, sino por terceros a quien el mismo
autorice, tras controlar y evaluar que los productos o servicios de este tercero

cumplen los requisitos que dicha marca garantiza o certifica

A

ARTESANIA

REGION DE MURCIA
CRAFTWORK OF THE REGION OF MURCIA
WWw.murciartesana.es

Marca n°: M 2831469
Titular; COMUNIDAD AUTONOMA DE LA REGION DE MURCIA

Marca concedida a la Comunidad Autbnoma de la Region de Murcia
y limitada a productos artesanos de la Region de Murcia.



Tipos de Marcas Individuales

ARMAND BASI

Un Logotipo:

e Marca Grafica




Oficina Espafiola
de Patentes y Marcas

Tipos de Marcas Individuales

ad

ARROZ

Forma del Producto:

e Marca Tridimensional




Marca de
Productos
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Ventajas del registro

Garantiza que los consumidores distingan los productos o servicios

Permite a las empresas diferenciar sus productos o servicios

Es un instrumento de comercializacion

Permite proyectar la imagen y la reputacion de una empresa

Puede ser objeto de concesion de licencias y proporcionar fuente
de ingresos a través de regalias

Puede ser util para obtener financiacion




Oficina Espafiola
de Patentes y Marcas

Riesgos de no registrar

La marca, aunque llevemos anos
utilizandola no sera de nuestra
propiedad, salvo que sea una
marca notoriamente conocida.

Cualquier persona podria
registrarla y, como duena de la
misma, podria incluso obligarnos
a quitarla de nuestros productos
y/0 servicios
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éDonde registro? ¢En qué mercado/s pretendo vender
mis productos y/o servicios?

Vias de proteccion:

e Nacional (OEPM): Espaia

e De la Union Europea: Oficina de propiedad
Intelectual de la UE (EUIPO)

e Internacional (OMPI): 95 paises
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Diseno Industrial

apariencia de la
totalidad o de una
parte de un
producto



http://2.bp.blogspot.com/-YSzEu60ABRU/T0xqPK5WauI/AAAAAAAAABA/igUo5rUx9j4/s1600/2881599603_2c0b91aec9_o.jpg

Oficina Espafiola
de Patentes y Marcas

Requisitos Diseno Industrial

Tiene que ser nuevo

Tiene que ser original (no imitacion de disefios que ya existen)

informado difiere de los demas disenos
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Ejemplo de Diseno Tridimensional




~ Oficina Espaiola
. de Patentes y Marcas

Ejemplo de Diseno Tridimensional

Galletas

Cuétara

Chocoflakes \
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Ejemplo de Diseno Bidimensional

Protege las caracteristicas
bidimensionales: adornos, figuras,

lineas o colores del producto

CERACASA

C*EZRE A M. 1 C &



http://www.ceracasa.com/600000_es

Oficina Espafiola
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Disefo industrial: cuestiones basicas

\

e En principio no, si bien dependera del numero de disefios. En
Espana pueden incluirse hasta 50 disenos en una unica

éResulta muy solicitud.
(LELHNLECIEIM o Coste aproximado, dependiendo del numero de disenos: 130€
un/os diseio/s? -/

e E| diseno se concede por 5 aios renovables por periodos
sucesivos de 5 afios hasta un maximo de 25 anos.



~ Oficina Espaiola
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Ventajas del registro

Permite obtener exclusividad respecto a las caracteristicas estéticas o aspecto visual de los productos

Ainaden valor al producto: Puede convertirse en el principal motivo de compra de un producto

Puede ser objeto de concesidn de licencias y proporcionar fuente de ingresos a través de regalias

Puede ser util para obtener financiacion

Constituyen importantisimos activos empresariales.

Son utiles para fortalecer una marca . los disefios creativos suelen ir asociados a marcas distintivas con el
propdsito de reforzar la imagen corporativa

Anaden prestigio a la empresa
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Riesgos de no registrar

El diseno no sera nuestro y cualquiera
podra copiarlo o imitarlo sin que podamos
evitarlo

Existe un plazo de gracia de 12 meses,
desde la divulgacion, para registrarlo sin
perder la novedad y también existe la
figura del diseno no registrado, por un
plazo de 3 afos, se podra actuar contra
copias casi idénticas
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éDAnde registro? ¢En qué mercado/s
pretendo vender mis disehos?

Vias de Proteccion:

e Nacional: OEPM, Espana
e Comunitaria: EUIPO: UE

e Internacional: OMPI, 62 paises
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Proteccion en Espana

MERCADO NACIONAL

OFICINA ESPANOLA DE PATENTES Y MARCAS (OEPM)

P2 de la Castellana, 75. 28071 Madrid. Tfno.: 917925804/ fax 913495597 www.oepm.es

W

En otros paises en las respectivas Oficinas Nacionales

Si se concede, el disefio quedara protegido en todo el territorio nacional y, por tanto, en
dicho ambito territorial el titular podra ejercitar todos los derechos derivados del registro.



http://www.oepm.es/

Oficina Espaiiola
de Patentes y Marcas

Ejemplo de Proteccion Miltiple

Olla Automatica Innova®

Fagor S.Coop.
Patente: Diseno:
ES 2172478 10150987
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Gestion de la innovacion: politica
estratégica de Propiedad Industrial

éProteger por

P|?
Vigilancia ¢Dénde?
tecnologica
Vigilancia de :
i Fabricar o
los derechos <l ]
licenciar?

de terceros

Defensa de los
derechos
propios



Activos de propiedad intelectual

* ¢Qué requisitos para la proteccion se
cumplen?

* ¢Qué alcance se le va a dar a la
proteccion? Es decir, nacional o
internacional

Proteccién

P

Valorizacion

Competitividad

Costes de la proteccidn,
tasas de solicitud, tramite y
mantenimiento.

Este parametro se tiene muy
en cuenta para el alcance
internacional de la
proteccion

Comercializacion

* Ventajas competitivas que nos va
a proporcionar la proteccidn.

Planes comerciales
Valor econdémico del
producto

Estrategias de venta
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Las patentes, marcas o disenos son
como una casa o un coche:

Se pueden vender ' a
Se pueden alquilar ‘ M .

Se pueden donar, embargar, hipotecar,
heredar




Oficina Espafiola
de Patentes y Marcas

HipOteca (mOblllarla) garantia de un préstamo

Marcas comerciales como Calvo, Koipe, Carbonell, Capitan Trueno, o
Ron Ribera Caribena han sido hipotecadas en algun momento de su
historia.

25.000.000 euros

Marcas que se ofrecen al banco como
garantia para conseguir un préstamo... jsin
olvidar cumplir los pagos!


http://www.google.es/url?sa=i&rct=j&q=&esrc=s&source=images&cd=&cad=rja&uact=8&ved=0ahUKEwjI3LTq3tjKAhVF6RQKHewoDIoQjRwIBw&url=http://calvo.es/&bvm=bv.113034660,d.d2s&psig=AFQjCNED4UzV0v3NbP20RtA7A7r6ePxygw&ust=1454490855101751

Riesgos de hipotecar una marca

Una compania puede seguir operando
aunque le embarguen su sede, ya que puede
mudarse a otro ubicacion. Sin embargo,
mantener la actividad sin la propia identidad
es imposible en la mayoria de los supuestos.
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Oficina Espaiiola
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¢,Qué es lo que mas vale de una empresa?

;. Sus sillas, mesas, fabricas o sedes
donde trabajan ?

¢ O las marcas, disenos e invenciones
que crean?



En ocasiones una patente [ e Pty Mars
tiene un gran éxito

-

Sept. 13, 1955 G. DE MESTRAL 2,717,437 i\ e '

VELVET TYPE FAERIC ANG METHCD OF PROCUCING SAVE

Filed Oct. 15, 1952




Oficina Espafiola

de Patentes y Marcas

Oct. 24, 1961 G. K. CHRISTIANSEN 3,005,282
TOY¥ BUILDING BRICK
Filed July 28, 1958 2 Sheets-Sheet 2
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R. T. JAMES 2,415,012
T0Y AND PROCESS OF USE
Filed Aug, 21, 1946 3 Sheets-Sheet 3
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UNITED STATES

Oficina Espafiola

de Patentes y Marcas

PATENT OFFICE.

FELIX IIOFFMANN, OF ELBERFELD, GERMANTY, ASSIGNOR TO THE FARBEN-

FABRIKEN OF ELBERFELD

COMPANY, OF NEW YORK.

AGETYL SALICYLIC ACID.

SPECTFICATION forming part of Letters Patent No. 644,077, dated February 27, 1800,

Application Bled Angnst 1, 1888,
- T all whom it may conearn:

Be it known (hat T, FEnix Ho FFMANN, doe-
tior of philosephy, chemist, {assignor to the
FARBENFABRIKEN OF ELBERFELD COMPANY,
of New York,) residing at Rlbe rfeld,Germany,
have invented a new and useful Improvement
in the Manufacture or Production of Acetyl
Salicylie Acid; and I hereby doclare the fol-
lowing to be a clear and exaet description of
my invention,

Inthe dnnalen der Chemvic und Pharmacie,
Vol. 150, pages 11 and 12, Krant has deseribed
thatheobtained by the aetion of acetylehlorid
on salieylic acid a body which he thonght to
be acetyl salicylic acid. T have now found
that on heating salieylic acid with acetie an-
Lydride a body is obtained the properties of
which ave perfectly differentfrom those of the
Dbody described by Kraut, According to my
researches the body obtained by means of my
new proeess is undoubtedly the real aeetyl
salieylie neid

O,
.. Joco.or,

O
"coou.

Therefore the compound deseribed by Kraut
cannot be the real acetyl salicylic acld, but
isanothercompound. Inthe Tollowing I point
out specifieally the principal differences be-
tween my new componnd and the body de-
seribed by Kraut.

If the I{raut product is boiled even for a
long while with water, (aceording to Kraut’s
statement, ) acotic acid is not produced, while
my new body when boiled with water is read-
ily eplit up, acetic and salicylic acid being
produged.  The watery solution of the I raut
body shows the same behavior on the addi-
tion of a small quantity of ferric chlovidasa
watery solntion of salieylic acid when mixed
With a small guantity of ferric ehlorid—that
is to say, it assumes a violet color. On the
eonfrary, & watery solotion of my new body
when mixed with ferrie chlorid does not as-
sume a violef color.  If a melted test portion
of the Iraut body is allowed to cool, it beging
to solidify (according 1o Kraut’s statement)
at from 118° to 118.5° centigrade, while s
melted test portion of my product solidifies at

about 70° centigrade. The meliing-points of
the two compounds eannot be compared, be- |

Serlal Mo, 687,385,  (Bpscimens)

cause Krant does not give the melting-point
of his compound, It follows from these de-
fails that the two compounds are absolutely
different.

In producing my new compound I can pro-
ceed as follows, (without limiting myself to
the particulars given:) A mixtare prepared
from fifty parts of salieylic acid and seven ty-
five parts of acetic anhydride is heated for
about two hours at ahout 150° centigrade in
a vessel provided with a reflux condenser.
Thus a clear liguid is obtained, from which
on cooling a erystalline mass is separated,
which is'the acetyl salieylicacid. Itisfreed
from the acetic anhydride by pressing and
then reerystallized from dry chloroform. The
acid is thos obtained in the shape of glitter-
ing white needles melting at about 135° cen-
tigrade, which are easily soluble in benzene,
aleohol, glacial acetic acid, and chloroform s
but difficultly soluble in cold water. It has
the formula

OCOCH,

oH
" Nooon

and exhibits therapeutical propertics,
Having now described my invention and in
whab manner the same is to be performed,
what I claim as new, and desire to seenre by
Letters Patent, is—
As a new artiels of manufacture the aeotyl
salieylie acid having the formula:

_/0.coc,

coon

being when erystallized from drychloroform
in theshape of white glittering needles, sasily
soluble in benzene, aleohol and glacial acetic
acid, difficultly solnble in esld water, being
split by hot water into acetie acid and salieylic
aeid, melting at about 135° centigrade, sub-
stantially as hereinbefore deseribed,

In testimony whereof I have signed my
name in the presence of fwosubscribing wit-
Nesses.

O, H,

FELIX HOFFMANN,

Witnesses:
R. E. Janx,
OrTo KiNiag.,
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El origen del POST-IT.

nsy 3,691,140

Silver (451 Sept. 12, 1972
(541 ACRYLATE COPOLYMER 3,385,839  5/1968 Honig etal. ... 260/86.1 N
MICROSPHERES 3,428,617 21969 Sobolev............ 260/86.1 N
72] Inventor: Sp F sil 3,485,806 1271969 Iillmmql.ﬂntﬂll. 260/86.1 N
7 Ceanter, St. Paul, Minn. 55101 3M o Ssamgez oo - 260/86.1 N

[22] Filed: March 9, 1970 Primary Examiner—Harry Wong, Ir.
(211 Appl. No.: 17,880 Aﬂﬂfﬂ?—“ﬂlﬂﬂ]‘, Alexander, Sell, Steldt & Delahunt

[57] . ABSTRACT
52] US.Cl.eeoee solve

260/33 4, 260/33.6, 260/79.3, 260/80.73,  nherently tacky, elastomeric copolymer microspheres
260/80.8, 260/80.81, 260/86.1 R, 260/86.1 consist essentially of about 90 percent to about 99.5
N peent by weightof a st one sl eyt e
[51] Tk Ol csnenssresssins: CO8E 15/26 a ® -+ Percent by welght of a
[58] Field of Search... 260/86.1 N, 79.3, 78.5, §0,73,  cast one monomer selected from the group consisting
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' monomers and maleic anhydride. The microspheres
f arc prepared by aguecus suspension polymerization
[36] R Clited utilizing emulsifier in an amount greater than the criti-
UNITED STATES PATENTS cal micelle mmnh'atmn in the alm:nn: of externally

2,892,822  6/1959 Grayetal ... 260/86.1 N “oaed protective colloids or the like.

3125TATE 61966 Jubilee etal......... 260/86.1 N

19 Claims, Mo Drawings



Estrategia Patentes y modelos de utilid

~ de Patentes y Marcas

ad

Razones para patentar

Obtener sdlida
posicion en el
mercado y ventaja
competitiva:

* Una patente concede a su
titular el derecho exclusivo
de impedir a otros que
utilicen comercialmente la
invencion patentada,
reduciendo de este modo
la incertidumbre, el riesgo
y la competencia de
imitadores.

Aumentar los
beneficios y mejorar
rendimiento de
inversiones.

¢ Si una empresa invierte
tiempo y dinero en I+D, la
proteccidon por patente de
las invenciones resultantes
contribuira a recuperar
gastos y obtener mayor
rendimiento de las
inversiones.

Obtener ingresos
adicionales
procedentes de la
concesion de
licencias o cesiones

Licenciar: ceder sus
derechos sobre la
invencion a otros a
cambio de sumas
fijas y/o regalias, a fin
de generar ingresos
adicionales para la
empresa.

o R o i
[ ’z‘ Oficina Espafiola




Razones para patentar

Obtener financiacion

e La titularidad de patentes
(o la licencia para utilizar
las patentes detentadas
por otros) puede
aumentar su capacidad
para obtener capital para
poner un producto en el
mercado

Imagen positiva de su
empresa

Posibilidad de tomar
medidas legales con
éxito contra quienes
copien o imiten su
invencion protegida.

Algunas empresas
mencionan o
UNEERES
patentes en los

anuncios a fin

de proyectar hacia el

publico una imagen
innovadora.

Oficina Espafiola
de Patentes y Marcas



Alternativas a las patentes ...com

Divulgacion de informacion (publicacion)

Es barato.
Se evita que otros patenten la misma

invencion.

No otorga exclusividad.
Se revela la invencion a los competidores.

Secreto (crear un secreto industrial)

Barato (pero existe el coste de mantener la
confidencialidad).

No se revela la invencion.

No existe proteccion contra la ingenieria inversa
o reproduccion de la invencidn.

Es dificil exigir mantenerlo.

Los “secretos" suelen filtrarse bastante rapido.

No hacer nada

No requiere ningun esfuerzo.

No otorga exclusividad.
A menudo los competidores se enteran de los

detalles.
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Qué se puede proteger y coOmo

| v

ACA A | Contacto | Maps ek 'diomailﬁienvenido LI [ Cambiar Idioma’

S
Oficina Espafiols

de Patentes y Marcas ¢ Electrdnica

IHICIO SIGHOS DISTINTIVOS
M ar bres

INVENCIONES DISEAOS PROPIEDAD INDUSTRIAL SOBRE LA OEPM IHFORMJ!CI(’)H
Fatente IHDUSTRIALES Fub 8 entes TECHOLOGICA
: Pl

Estids en: Propiedad industrial /La propiedad industrial ! ; Qué e puede proteger y como? /

F—— ¢ QUE SE PUEDE PROTEGER Y COMO?
Tasas Los titulos de Propiedad Industrial se refieren a las Invenciones, los Disefios Industriales, los Signos
Consulta de Distintivos v 1as Topografias de Productos Sermiconductores. Ayudas y subvenciones
invenciones Todos los derechos de propiedad industrial concedidos por la OEPM son aplicables en todo el
Irvenes territorio nacional. Perfil del contratante
Espacenst * hlarcasy nombres comerciales
. Otras informaciones b
Latipat-Espacenst ¢ Invenciones Industriales
PATENTSCOPE® e Disefios Industriales Estadisticas
ati?:::;ginéanl i  Topografias de Productos Semiconductores Centros Regionales de
patentes Existen derechos de propiedad industrial concedidos por arganizaciones supranacionales con efectos et EIETER 63 (PY
a nivel comunitario o internacional. _—
Consulta de marcas D

) ¢ Marca Comunitaria
registradas

. e Marca Internacional Aula de Propiedad Industrial
Localizador de marcas

Th i * Patente Europea Internacionalizacidn-FPH
Clasificacidan « Solicitud de Patente Internacional PCT

internacional de
productos y semvicios

Transferencia de Tecnologia

¢ Disefios Comunitarios

. ) Enlaces y direcciones de interés
+ Disefios Internacionales
Consulta de disefios

Invenes Portales OEPM
RCD-Online

Hague-Express

La propiedad Pirateria
industrial |

Calidad
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AYUDAS para afrontar los gastos de

proteccion

s o o

http://www.oepm.es/es/propiedad_industrial/ayudas/ayudas_de_la_oepm_para P~C ” [ Oficina Espafiola de Patentes

| [ Oficina Espariola de Patente... % l l i 5& €§}'

Bienvenido Benvinguts Benvidos Ongi etorri Welcome

A A A | Confacto | MapaWeb | Buzén del Ciudadano

Educacion y Pl

SOBRELAOEPM | INFORMACION TECNOLOGICA

Estas en : Propiedad industrial / Ayudas /Ayudas de la OEPM para fomento de solicitudes de patentes y modelos de utilidad 2014

Tasas

Ayudas concedidas
por las Comunidades
Auténomas

Ayudas Estatales
Union Europea

Ayudas para
proyectos de
investigacion
relacionados con la
Propiedad Industrial

Ayudas de la OEPM
para fomento de
solicitudes de
patentes y modelos
de utilidad 2014

Consulta de
invenciones

Invenes
Espacenet
Latipat-Espacenet

PATENTSCOPE®

» Las Resoluciones Definitivas de las solicitudes de subvencion correspondientes a la convocatoria

Ayudas de la OEPM para el fomento de solicitudes de patentes y
modelos de utilidad 2014

&7 BOP|

Boletin Oficial de la
Propiedad Industrial

Ayudas y subvenciones

2014 de Ayudas para el Fomento de las solicitudes de Patentes y Modelos de Utilidad se han

publicado el dia 13 de noviembre de 2014.

Bases Reguladoras

Convocatoria 2014

= Correccion de errores

= Formularios

Informacion General y Preguntas mas frecuentes

Vinculos de interés
Proteccion de Datos

Acceso al Expediente

Perfil del contratante

Otras informaciones

Estadisticas

Centros Regionales de
Informacion de Pl

Empleo

Aula de Propiedad Industrial
Internacionalizacion
Transferencia de Tecnologia

Enlaces y direcciones de interés

Portales OEPM

= Portal de la Transparencia
= Gobierno de Espafia

Calidad
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ADMINISTRACION ELECTRONICA:

Oficina Virtual Tramites en linea: sistema seguro

; ™ - i — e e=ano
mﬂ[ https://sede.oepm.gob.es/eSede/es/indexhtml L-ac ”[ Oficina Espafiola de P... l[ Oficina Espafiola de P... |[ Oficina Espafiola d... % | | {n 3.7 63

» www.oepm.es A A A | Contacto | Mapaweb Idioma: [Bienvenido \/| (" Cambiar idioma, ) A

ﬁ" MINSTERD Oficina Espafiola . - - N -l
de Patentes y Marcas ) -; b / oy '
© /' dministracién

electrénica

Estas en : Inicio - Sede Electronica

Informacion
Resolucion de creacion de la
sede electronica de la OEPM

Resolucion de creacion del
registro electronico de la OEPM

Atencion Personal y electrénica,
en la oficina del Organismo

Calendario de Dias inhabiles en la
AGE

Buzon de quejas y sugerencias

Sistema de verificacion de la sede
y de los sellos electronicos

Relacion de sistemas de firma
electronica admitidos

Bienvenido a la Sede Electrénica de la Oficina Espafiola de Patentes y Marcas Requisitos de presentacion de
otros framites
Esta sede electronica es titularidad de la Oficina Espafiola de Patentes y Marcas. La responsabilidad sobre la gestion de cada uno de
los servicios y procedimientos puestos a disposicion de los ciudadanos en la sede recaera en el departamento titular de aquellos.
Contacte con la OEPM
La gestion tecnoldgica de la sede electronica se realizard a través de la Division de Tecnologias de la Informacion de la OEPM
Desde esta sede puede acceder a los procedimientos y servicios electronicos que la Oficina Espafiola de Patentes y Marcas pone a Informacion telefonica de caracter
su disposicion. general:
Teléfono: 902 157 530

Correo Electronico:
Proyecto OpenData informacion@oepm.es

Todos los datos que se publican en el portal OpenData son reutilizables. Enlace:




Oficina Espanola de Patentes y Marcas (OEPM)



Registro Terrtorial ge la
***‘*: Propiedad Intelectual
Comunidad de Madrid

PROPIEDAD INTELECTUAL :
CONCEPTOS BASICOS Y
RETOS ANTE EL DESARROLLO DEL
MUNDO DIGITAL

Alejandro Puerto Mendoza
Registrador de la Propiedad Intelectual
Comunidad de Madrid




Registro Territorial ge la
phdghall Propiedad Intzlectual P
- Comunidad de Madrid g
|
E
Esquema general de la exposicion ;
D
|
1. Aproximacion a la propiedad intelectual r
E
1.1 Objeto y caracteristicas: originalidad :
1.2 Derechos y limites '
A
L

2. Situacion actual en el mundo digital

3. Nuevas tendencias




EL INGENIO
HUMANO ES
CAPAZ DE
GENERAR TODO
TIPO DE
CREACIONES A
TRAVES DE LAS
IDEAS Y EL
PENSAMIENTO.

CUANDO ESAS
IDEAS SE
EXTERIORIZAN,
LAS LEYES, BAJO
CIERTAS
CONDICIONES,
OTORGAN A SUS
CREADORES UNA
SERIE DE
DERECHOS DE
MUY DIVERSA
INDOLE,
CARACTERISTICAS
Y NATURALEZA.

O>»0M—=—7TVVO>XD

—r>c-Homrm-2 —



Registro Territorial ge la
Whgghall Propiedad Intzlectual P
- Comunidad de Madrid g
P
Objeto de las creaciones intangibles: !
s N
D
*|nventos |
eDiseno industrial P. INDUSTRIAL y
eMarcas f
I(E:
T
\_*Obras intelectuales PINTELECTUAL /
L
-ldeas DERECHO DE CONTRATOS
-Modelos/planes de negocios SECRETO EMPRESARIAL
-Métodos
-Estilos — COMPETENCIA DESLEAL
-Algoritmos
-Know how...




SIMILITUDES

DIFERENCIAS

PROPIEDAD
INTELECTUAL/
INDUSTRIAL

e Derechos exclusivos

e Caracter intangible

¢ VVulnerabilidad

e Preocupacion medios proteccion

® Importancia econdmica

¢ Finalidad. Interés cultural.
¢ Nacimiento de derechos

e Contenido, extensiéon y duracion

e Régimen de inscripcion/gestion.
Centralizacion vs. Descentralizacion.
SSTC 103/1999 y 196/1997.




Registro Terrtorial ae la
H Propiedad Intelectual P
Comunidad de Madrid CR)
P
|
Acumulacion de los derechos de p. intelectual e 2
industrial (art. 3 LPI) °
N
T
-Propiedad intelectual y marcas =  P= e = ¢ L
Fuente iagn dia :
° ° ° ~ ° ° U
-Propiedad intelectual y disefo industrial A

-Propiedad intelectual y patente

&€ I

Fuente imagenhttp://www.elconfidencial.com/alma-corazon-vida/2014-01-27/la-guerra-de-las-sillas-un-artis.c . copoiiuc tr tucioiie we ra rugor
abramovich_81227/

*
*
*
*
*
*
*




Registro Terrtorial ge la
***‘*: Propiedad Intelectual
Comunidad de Madrid

O»0OM—=TVO=D

Origen historico de |la propiedad intelectual

Toma de conciencia - explotacion econémica—>
invencion de la reproduccion mecanica: imprenta de
tipos moviles Guttenberg 1450

|
N
T
E
L
E
C
T
U
A
L

Reconocimiento juridico: Privilegio real->
consagracion como derecho de la persona




Registro Territorial ge la
Propiedad Intzlectual P
Comunidad de Madrid o
P
-Objeto de derecho autor (Libro | TR LPdad Intelectual): !
D
A
e Libros, obras dramaticas y traducciones D
|
N
. . . T
* Composiciones musicales :
E
C
-t . T
. : - 0
Obras cinematograficas = Y
L

* Obras de pintura, fotografia y escultura

* Proyectos arquitectonicos y de ingenieria

* Programas de ordenador y bases de datos

e (relacion no cerrada).Ejemplos.



Registro Territornial ge la
Propiedad Intzlectual P
Comunidad de Madrid g
P
|
E
D
r [ ] ] ] A
Caracteristicas de la propiedad intelectual: D
I
’ . . . . . . oy N
-Caracter especial: inmaterialidad, ubicuidad y vulnerabilidad T
E
L
-Conflictividad con otros derechos: c
libertad de expresidn, informacion, acceso a la cultura, investigacion... B}
A
L

-Coexistencia propiedad ordinaria y propiedad intelectual
-Sistema voluntario de registro
-Vocacion de regulacién internacional: Tratado Berna/Mercado Unico Digital

-Importancia econdmica
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“APPLE PAGARA 21 MILLONES DE DOLARES POR UTILIZAR EL DISENO DEL RELOJ QUE PLAGIO 2
PARA 10S 6” D
FUENTE: MUYCOMPUTER. J. POMEYROL. 11/NOVIEMBRE/2012 |\Il
HTTP://WWW.MUYCOMPUTER.COM/2012/11/11/APPLE-PAGARA-21-MILLONES-DE-DOLARES-POR-UTILIZAR-EL-DISENO-DEL-RELOJ-QUE-PLAGIO-PARA-10S-6 T
E
L
E
C
T
U
A
L
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e Elementos configuradores de la “obra intelectual” : ;
C
y Caracter INMATERIAL !

» Creacion humana

y Exteriorizacion

» ORIGINALIDAD
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Requisitos para la existencia de obra protegible y
. E
e Melones e Morcillas D
D
|
e \/inos e Cocina N
i
E
C
T
U
e Tarimas e \iajes A

e Peluqueria
e Rutas
® Panes
e Hamburguesas
e Queso
e Cerveza e Faenas taurinas
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“FOTOGRAFIAR TU COMIDA Y SUBIRLA A LAS REDES SOCIALES PUEDE ACARREARTE UNA
MULTA”

FUENTE: CINCO DIAS. J. LOPEZ ARREDONDO. 24/AGOSTO/2015
HTTP://CINCODIAS.COM/CINCODIAS/2015/08/23/LIFESTYLE/1440312725 239253.HTML
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http://cincodias.com/cincodias/2015/08/23/lifestyle/1440312725_239253.html
http://cincodias.com/cincodias/2015/08/23/lifestyle/1440312725_239253.html
http://cincodias.com/cincodias/2015/08/23/lifestyle/1440312725_239253.html
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JUZGADO. DE LO MERCANTIL N. 1 DE BADAJOZ
SENTENCIA DE 10 DE ABRIL DE 2017

FALLO

Fuente imagen: wikipedia

Que debo DESESTIMAR Y DESESTIMO TOTALMENTE la demanda
interpuesta por
contra el Registrador de la Propiedad Intelectual de
Extremadura, manteniendo en su integridad la
resolucion denegatoria de la inscripcion de
la faena de aquel,
escrita en el fundamento sequndo de la presente.

O»0OM—=TVO=D
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¢Que es la originalidad? 5
i
E
_ C
» No existe v
A
L

» Si existe: caracter objetivoy
subjetivo
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Fuente imagen:
M.L Coronado. Blog palabras por Madrid. http://palabraspormadrid.blogspot.com.es/2014/03/todo-lo-que-no-es-tradicion-es-plagio.html
Entrada de 5 de marzo de 2014

*
*
*
*
*
*
*
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“Somos como enanos aupados a hombros de gigantes” :
D
(Bernardo de Chartres). :
|
N
“La originalidad es un plagio no detectado” (Thomas Harper ;
Ince). ‘
C
'a N T
La originalidad K
es un plagio no L

detectado Ya Iei eso
en algun lado
ﬂ’l«r-hn ELS
.

Autor: Martin Favelis
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La originalidad como concepto juridico indeterminado

» Criterios doctrinales: caracter objetivo y subjetivo
» Criterios jurisprudenciales: poco concluyentes
— Tribunal Supremo: “altura creativa”

— Tribunal de Justicia de la Union Europea.
Asunto Infopaq: “creacion propia de su autor”
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Bicicleta Brompton

Fuente imagen: http://www.biciclos.com/bicicletas/brompton.htm

Sentencia Juzgado Mercantil n2 5 Madrid 10/02/2010

Zapatos Crocks

Fuente imagen: http://www.crocs.eu/

Sentencia Audiencia Provincial de Valencia 10/01/2011

Farola Eixample

Fuente imagen : http://tpurban.com/mobiliario-urbano/luminarias.html

Sentencia Tribunal Supremo 27/09/2012

Diseno de moda DESIGUAL

Fuente imagen :http://www.desigual.com/

Sentencia Juzgado de lo Penal n2 3 Mdstoles 20/05/2015

Modelo Aspiradora
Fuente imagen: Sentencia 311/2009 Juzgado Marca Comunitaria 1/09/2009

O>»0OMmM—-TVVO=X7D

r>»>cCc-Homrm-2z2 —
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http://www.biciclos.com/bicicletas/brompton.htm
http://www.biciclos.com/bicicletas/brompton.htm
http://www.biciclos.com/bicicletas/brompton.htm
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Sofa Giunone

Fuente:muebleslluesma.com

Sentencia Juzgado de lo Mercantil Alicante 22 /02/2013

Cochecito Bugaboo

Fuente: bugaboo.com

Sentencia Audiencia Provincial de Castellén 29/04/2013

[ ] [ ]
Silla Tripp Trapp
Fuente: stokke.com
Sentencia Audiencia Provincial Alicante 19/10/2000
Sentencia Audiencia Provincial de Madrid 28/05/2003
Sentencia Audiencia Provincial de Madrid 17/11/2004
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1.2 Derechos v limites

O»0OM—=TVO=D

Las personas que hayan creado una obra original literaria,
artistica o cientifica tendran dos tipos de derechos:

1.Derechos morales. (No contenido econémico, pero si derecho
indemnizacion si se vulneran).
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2.Derechos patrimoniales o econOmicos:
2.1 Derechos de explotacion

2.2 Derechos remuneratorios
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Derechos de explotacion E
D
Articulo 17. Derecho exclusivo de explotacion y sus modalidades.
.
- - = E
— Nacen en el patrimonio del autor de forma automatica al crear la obra,
pero los puede transmitir y esa venta puede generarle una compensacion ¢
economica. Su “explotacion”, por tanto, depende de la decision del autor. v
L
LI 4 \
 Reproduccion
e Distribucion
S:

e Comunicacion publica — “Usos”
 Transformacion
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¢ POLITICA LEGISLATIVA DE PROTECCION DE LA PI?

Los Estados se encuentran con el dilema de la opcion politica a seguir en relacion a los derechos
de propiedad intelectual:

— ¢ Proteccion para la defensa de los intereses privados de los autores?
— ¢ Libre uso a favor de derecho de acceso a la cultura, la informacion, la
investigacion...?

DECISION: fijacién de mecanismos de limitacion de los derechos de autor
El alcance de los limites: consecuencias directas sobre diversos ambitos:

* Derechos fundamentales Esta “tension” desde origenes de la p.i.
* Acceso cultura
* Politicas sociales Redefinir derechos exige redefinir limites

* Economia ENTORNO DIGITAL

O»0OM—=TVO=D
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MODELOS de implementacion de limitacion. Europa y EEUU. E
D
A
D
A) Modelo EEUU del “Copyright’-modelo utilitarista. EI bien comun esta por encima del
individuo. EI beneficiario primario y ultimo previsto es el publico. :
L
E
— Sistema del Fair Use, abierto/permisivo :
— Funciona “a posteriorr’ v
L

— Ej. Asunto Google Books

B) Modelo continental europeo del “derecho de autor’-modelo individualista.

— Sistema de limites cerrado/restrictivo
— Funciona de forma preventiva




Ejemplos limites Directiva 2001/29/CE (Directiva Infosoc

Derechos fundamentales Intereses publicos Interés consumidores
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COPYRIGHT
AT BE BG CZ DEDK ES EE FI FR GE GR HRHU IE IT LT WU LWV MT ML PL PT RO SK 51 SE C¥

S—— EE EEEEEEEEE EEEEEEEEEE EEEE

5.2{a) Photocopying/photo-reproduction
5.2(b) Private copying
5.2(c) Reproductions by Libraries, Archives & Museums

5.2(d) Ephemeral recordings made by broadcasters

5.2(e) Reproduction of broadcasts by social institutions ...-...-...-.-..-...-...-.-.
5.3(a) lllustration for teaching or scientific research ...-...-...-.-..-...-...-.-.
5.3(b) Use for the benefit of people with a disability Tttt
5.3(c) Reporting by the press on current events ...-...-...-.-..-...-...-.-.
5.3(d) Quotation for criticism or review ...-...-...-.-..-...-...-.-.
510 Use o plc scurty purposes e
5.3(f) Use of public speeches and public lectures ...-...-...-.-..-...-...-.-.
5.3(g) Use during religious or official celebrations ...-...-...-.-..-...-...-.-.
5.3(h) Use of works of architecture or sculptures in public spaces ...-...-...-.-..-...-...-.-.
ffH'H EHE B Bm

5.3(i) Incidental inclusion

5.3(j) Use for advertising the exhibition or sale of works of art
5.3(k) Use for the purpose of caricature, parody or pastiche
5.3(1) Use for the demonstration or repair of equipment
5.3(m) Use for the purpose of reconstructing a building

5.3(n) Use for the purpose of research or private study

5.3(o) Pre-existing exceptions of minor importance ...-.. .-..-.-
Reproducing and making available of orphan works ...-...-...-.-..-...-...-.-.

[ | Implemented [ | Partly Implemented

B Mot Implemented Unknown Fuente: http://copyrightexceptions.eu/#table

Licencia: CCO 1.0 Universal (CC0 1.0)
Public Domain Dedication

*
*
*
*
*
*
*
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2. Situacion actual en el mundo digital
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Proceso de puesta a disposicion en linea incluye las siguientes fases:

Digitalizacion (en su caso)
Almacenamiento/grabacién/en el servidor
Transmision desde el servidor al dispositivo del usuario
Acceso a la obra por el usuario con descarga (downloading) o sin descarga
(browsing/streaming).

Derechos de explotacion afectados:
Reproduccion y Comunicacion publica. El caso de la transformacion.
Ampliacion del derecho de reproduccion y de c.publica
Crisis de la distincion uso y explotacion
(uso=reproduccién= explotacion)

Conclusion: sélo contenido propio, limite legal, dominio publico, licencia o
autorizacion

éComo se legalizan los actuales usos?

O»0OM—=TVO=D
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Usos comunes no previstos :
A
D
Se trata de una serie de usos que estan socialmente aceptados o, al menos, existe la .
creencia de que no constituyen infraccion al derecho de autor, aunque formalmente lo )
sean: :
L
E
» Usos particular en redes sociales e internet. r
U
A
L

 Uso amparandose en la cita, sin adaptarse a requisitos.
* Usos amparandose en el “homenaje”: fendmeno “Fan-trailer’
* Usos amparandose en falta de animo lucro o simple entretenimiento.

» Usos amparandose en la incorporacion de creaciones propias.




Fenomeno “Fan-trailer”
€ wonw.startrek.com/fan-films

S5THRTREK f ¥ B

DISCOVERY

ETH R TR E K : News Watch Database Games Events Shop

Fan Films

CBS and Paramount Pictures are big believers in reasonable fan fiction and fan creativity, and, in particular, want amateur fan B )
: ; assion el The i Will not Object 1o, or lake iega WEO FILMMAKER l|||E| E..
»

filmmakers to sh

action against, Star Trek fan productions that are non-professional and amateur and meet the following guidelines S
I/\\ ‘ @ s
X \a/__ 8 -

“Vimeo is part of the
filmmaking.process.”
or FI: l“: -% -'PIaFI ; U%‘:\”“%FI-'S JEI'IGE‘B‘I'I -PDI- WBT%SbE“:‘Q SIHGB 201

n 15 minutes for a single self-contained story, o
Y

Guidelines for Avoiding Objections:

[ remakes |
-

'_'Li-'-_i""l'-n111<_|-."l'|!

vith no additional seasons, episodes, parts, sequels ¢

CBS and Paramount Pictures reserve the right to revise, revoke and/or withdraw
these guidelines at any time in their own discretion. These guidelines are not a
license and do not constitute approval or authorization of any fan productions
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E @YofuiaEGB .
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Hola amigos, hoy vamos a tener un .
dia multicolor, #FelizMartes .
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W % X N % %

Responder a Yo fui a EGB
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La Guardia Civil nos roba un poco (y luego se disculpa otro poco) .
D
A
Fuente: http://www.kukuxumusu.com/es/blog/2015/11/17/la-guardia-civil-nos-roba-un-poco/#sthash.Ty6dzI1U.dpuf D
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Guardia Civil R N F Fpe——— PR 3 N i Eres nuevo en Twitter?
Guardia Cive
Canal Oficeal e ia Gusarcaa Cret \ Se acercan fechas imponantes para hacer un regalo y la red es bouena
CPOON, Daro cundado Con
v Espafia

S UMid e mayo e 2011
También te puede gustar
-

‘ Mintes io beterios

BE GOT Geardgia Civar
-_——

a Potscin Nocionat
h Arsens IJNotcins

B Cows e S Mol Rew
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3. TENDENCIAS ACTUALES
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LA EFICACIA DEL MODELO HA QUEBRADO A CONSECUENCIAS DE LOS NUEVOS USOS

DEMANDADOS POR EL ENTORNO DIGITAL.

\ 4
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SE HAN GENERADO:
1.- SOLUCIONES JUDICIALES
2.- SOLUCIONES IDEADAS POR USUARIOS

\ 4

CONCIENCIACION NECESIDAD DE REFORMA LEGAL DEL SISTEMA
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Uso inocuo D
D
Sentencia TS 3 abril 2012, legalidad del “caching” de Google X
‘
[ ] g g [ ’ I‘
Ante |a imposibilidad de legitimar la copia caché de Google dentro de los
limites, se “reinterpreta” la regla de los tres pasos en sentido positivo ¥
como una manifestacion del uso inocuo y prohibicion del abuso de L

derecho (art. 7 Cadigo Civil).
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Concepto de distribucion

¢ El limite del préstamo publico en bibliotecas (distribucion) incluye
también al préstamo online (comunicacion publica)?

O»0OM—=TVO=D

STJUE 10 nov 2016, Vereniging Openbare Bibliotheken

— el préstamo online esta incluido dentro del “préstamo general” (por tanto
distribucion), de manera que considera que le resulta también de aplicacion
la excepcion de préstamo publico sin necesidad de autorizacion (sin
perjuicio del pago remuneratorio).
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" El titular de los derechos de propiedad intelectual no puede oponerse al h
préstamo publico online de sus obras adquiridas desde fuente legal por
N bibliotecas. y
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SSTJUE de 13 febrero 2014 (asunto Svensson) y 21 octubre 2014 (Bestwater) Matizadas
por STJUE 8 de septiembre de 2016 (asunto GSMedia), de 26 de abril de 2017 (asunto Stichting Brein), de N
14 de junio de 2017 (asunto Pirate Bay). :
t
C
— Dar acceso mediante enlaces al mismo pUblico que puede acceder directamentea
la fuente originaria no supone un acto de comunicacion publica de los previstos en la "

Directiva que precisen autorizacion.

El titular de los derechos no puede oponerse a los enlaces que no den acceso a un
publico nuevo o distinto al que ya se tuvo en consideracion inicialmente.




Re Territonial ce
Bl Frooiciad teiectial @creatlve i
Comunidad de Madrid commons .
» L] . o Y N SV y — P
1. Origen. Free Software Foundation-Richard Stallman \J > |
E
D
A
2. Concepto : autorizacidn o cesion de derechos sobre una obra que el titular otorga a un terceroy  °
que refleja las condiciones en que le habilita a realizar el uso de la obra. !
N
:
E
L
E
3.. Licencia libre: usar, reproducir, distribuir, comunicar y transformar la obra, creando una nueva. :
. . ' R ' : “: HP. =
Licencia copyleft: obliga al beneficiario de la licencia a “licenciar” la obra transformada en las a
L

mismas condiciones que €l la adquirid (no permite afadir restricciones).

4. Ejemplo: licencias Creative Commons

5. Iniciativa Licences for Europe: dialogo promovido por la Comision con los sectores afectados
para estudiar el rol de las licencias como medio util para la circulacion de contenidos digitales.

¥ % ¥ % ¥ % ¥



Reformas leqgislativas con incidencia en los limites

/

* Reglamento 2017/1128,
del PE y Consejo, de 14 de
junio de 2017, relativo a la
portabilidad transfronteriza
de los servicios de
contenidos en linea en el
mercado interior

(aplicable a partir
20/3/2018).

* Propuesta Reglamento
sobre transmisiones en linea
de los organismos de
radiodifusion

&

>

/

ﬂ ratado Marrakech OMPN

2013

En favor de personas ciegas,

con discapacidad visual o con

otras dificultades para
acceder al texto impreso:

1) Propuesta Directiva
sobre determinados usos
permitidos de obras y
otras prestaciones
protegidas

2) Propuesta Reglamento
sobre el intercambio
transfronterizo entre la
Unidn y terceros paises
de ejemplares en
formato accesible de
determinadas obras y

~

ePropuesta de

de autor en el
Mercado Unico
Digital

Titulo Il “Medidas
para adaptar las
excepciones y
limitaciones al
entorno digital y
transfronterizo”

otras prestaciones

\ protegidas /

(&

Directiva Derechos

>

_J/
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Propuesta de Directiva Derechos de autor en el MUD: Titulo Il “Medidas para adaptar las
excepciones y limitaciones al entorno digital y transfronterizo”,

Tres nuevos limites obligatorios.

* Art. 3 “Mineria de textos y datos”: permite la reproduccion y extraccion por organismos de
investigacion para actividad de t&dm.

* Art. 4 llustracion de la enseinanza para usos digitales:

-Amplia la forma acceso: permite el acceso online desde cualquier lugar (solo alumnos y personal
docente).

-Amplia el lugar de acceso: permite acceso transfronterizo.
Pero...:
-Posible exigencia de compensacion economica

-Permite que no se aplique a determinados tipos de obras, en la medida en que estén facilmente
disponibles en el mercado de licencias.

o Art. 5 Conservacion patrimonio cultural. Permite reproduccidn de obras por instituciones
culturales con fines de conservacion, en cualquier formato y soporte.
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CONCLUSION
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REFORMA LEGAL ES INSUFICIENTE
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LA CONFIGURACION DE LOS NUEVOS LIMITES ES ESTRECHA
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DEJA DE LADO ARMONIZACION DE
IMPORTANTES LIMITES:
LIBERTAD PANORAMA, COPIA PRIVADA...

TENIENDO EN CUENTA EL ENTORNO DIGITAL, EL SISTEMA DE LISTA CERRADA SEGUIRA
PLANTEANDO MISMOS PROBLEMAS




Registro Territorial ae la

phdeiall Propiedad Intelectual P
. Comunidad de Madrid g

P

*BIBLIOGRAFIA :
D

*[RIS Plus 2017-1: Exceptions and limitations to copyright-European Audiovisual Observatory. -
Disponible: http://www.obs.coe.int/en/legal/copyright .
N

T

*http://copyrightexceptions.eu ;
:

T

*El caso Google Books y la utilidad del copyright. Enrique Dans. Disponible: v
https:/lwww.enriquedans.com/2015/10/el-caso-google-books-y-la-utilidad-del-copyright.html L

*Fair use, ius usus inocui y otras limitaciones atipicas en los derechos de marcas y propiedad
intelectual. Ignacio Garrote Fernandez-Diez.

«Comunicaciones, Directivas y propuestas de la EU en la materia



http://www.obs.coe.int/en/legal/copyright
http://copyrightexceptions.eu/
https://www.enriquedans.com/2015/10/el-caso-google-books-y-la-utilidad-del-copyright.html
https://www.enriquedans.com/2015/10/el-caso-google-books-y-la-utilidad-del-copyright.html
https://www.enriquedans.com/2015/10/el-caso-google-books-y-la-utilidad-del-copyright.html
https://www.enriquedans.com/2015/10/el-caso-google-books-y-la-utilidad-del-copyright.html
https://www.enriquedans.com/2015/10/el-caso-google-books-y-la-utilidad-del-copyright.html
https://www.enriquedans.com/2015/10/el-caso-google-books-y-la-utilidad-del-copyright.html
https://www.enriquedans.com/2015/10/el-caso-google-books-y-la-utilidad-del-copyright.html
https://www.enriquedans.com/2015/10/el-caso-google-books-y-la-utilidad-del-copyright.html
https://www.enriquedans.com/2015/10/el-caso-google-books-y-la-utilidad-del-copyright.html
https://www.enriquedans.com/2015/10/el-caso-google-books-y-la-utilidad-del-copyright.html
https://www.enriquedans.com/2015/10/el-caso-google-books-y-la-utilidad-del-copyright.html
https://www.enriquedans.com/2015/10/el-caso-google-books-y-la-utilidad-del-copyright.html
https://www.enriquedans.com/2015/10/el-caso-google-books-y-la-utilidad-del-copyright.html
https://www.enriquedans.com/2015/10/el-caso-google-books-y-la-utilidad-del-copyright.html
https://www.enriquedans.com/2015/10/el-caso-google-books-y-la-utilidad-del-copyright.html
https://www.enriquedans.com/2015/10/el-caso-google-books-y-la-utilidad-del-copyright.html
https://www.enriquedans.com/2015/10/el-caso-google-books-y-la-utilidad-del-copyright.html

Registro Terrtorial ge la
***‘*: Propiedad Intelectual
Comunidad de Madrid

REGISTRO TERRITORIAL DEL PROPIEDAD
INTELECTUAL
COMUNIDAD DE MADRID

C/ SANTA CATALINA N° 6 (Barrio de Las Letras)
28014-MADRID

P
R
(0}
P

|
E
D
A
D

|
N
T
E
L
E
C
T
U
A
L

E-MAIL: propiedad.intelecual@madrid.org

Horario atenciéon al publico: de lunes a viernes a 9.00 a 14.00
Teléfono: 91- 720 82 43



mailto:propiedad.intelecual@madrid.org

EL DISENO INDUSTRIAL

|.- Consideraciones previas

Como es sabido, en los paises con mercados “maduros”, esto es,
en los que existe una oferta amplia y variada de cada uno de los
productos que han sido lanzados al mercado, la denominada
“‘Estética Industrial” —o, lo que es lo mismo, el conjunto de
creaciones de caracter estético que se plasman en la forma visible
de los productos- ha alcanzado un extraordinario desarrollo en los
ultimos tiempos. La razén de ello es el valor, cada vez mas
creciente, que tiene el diseio como instrumento competitivo de
primer orden. En efecto, cuando en el mercado se ofrecen al mismo
tiempo varios productos que tienen la misma finalidad, una calidad
parecida y un precio similar, el disefio se convierte en una de las
armas principales para influir en la decisibn de compra del
consumidor: ante productos practicamente iguales, el consumidor
opta por el que le resulta mas atractivo. Y lo mismo sucede incluso
cuando hay productos similares con precios diferentes, por ejemplo,
porque algunos de ellos tienen menores costes de fabricacion. En
estos casos, se actla también sobre la forma de los productos mas
caros para hacerlos mas deseables por el consumidor, de suerte
gue éste, ante productos con precios distintos, no se incline por el
mas barato, sino por aquél que le resulte estéticamente mas
atractivo. En tales supuestos, en muchas ocasiones, es el disefio, y
no el menor precio, el que determina el éxito comercial de los
productos. Como se dice en el “Libro Verde sobre la Proteccion

Juridica del Disefo Industrial”, elaborado por la Comision de las



Comunidades Europeas en junio de 1.991, (p. 58) “el hecho de que,
segun una afirmacion de aceptacion general, las mejoras
funcionales casi siempre llevan aparejada una plusvalia estética se
traduce en un incremento del valor econémico de la forma y ofrece
al fabricante de (sic) nuevos argumentos publicitarios que van
dirigidos a la sensibilidad estética del consumidor”. Y un poco mas
adelante concluye: “el disefio industrial se ha erigido en uno de los
instrumentos mas eficaces para la comercializacion de productos

industriales”.

Légicamente, la actividad de “disefiar” la forma de los productos
requiere un cierto grado de preparacion profesional, asi como
fuertes inversiones tanto en medios humanos como materiales.
Razon por la cual se comprende que exista en el Ordenamiento
Juridico un derecho que protege el “disefio” y, por ende, las
cuantiosas inversiones que éste conlleva. Tal derecho es el “disefio
industrial” o, segun la terminologia clasica, los “dibujos y modelos
industriales”. Como se dice en el citado Libro Verde (p. 15), la
proteccion juridica del disefio responde, de un lado, al deseo de
fomentar las inversiones en la creacion de disefios como factor de
politica industrial y, de otro, a la necesidad de proteger la

creatividad de los autores en el campo del disefio industrial.

Centrandonos en el régimen juridico del disefio, no es exagerado
afirmar que estamos ante la figura mas compleja de todas las que
integran el Derecho Industrial. Porque se trata de un derecho que
recae sobre una creacion que, en funcion de las cualidades que

redna, puede ser protegida también por la Propiedad Intelectual, por



otras modalidades de la Propiedad Industrial distintas del propio
disefio y por la Competencia Desleal. Esta naturaleza hibrida de la
figura, que esta a horcajadas de la propiedad industrial y la
propiedad intelectual, ha provocado dos tendencias contrapuestas,
una que trata de aproximar su regulacion a la Propiedad Intelectual,
y otra que trata de hacerlo a la Propiedad Industrial y, dentro de

ésta, al Derecho de Patentes.

La consecuencia de todo lo anterior es que existen importantes
diferencias entre los Estados miembros de la Union Europea
respecto del régimen juridico de esta figura, lo cual, como es facil
de imaginar, afecta al establecimiento y al funcionamiento del
mercado interior de las mercancias que incorporan estas
creaciones. Por esta razon, y sobre la base de los trabajos
realizados por los sectores interesados a partir del citado Libro
Verde, la Comision presentd al Consejo y al Parlamento Europeo en
enero de 1.994 dos Propuestas de textos comunitarios; una, de
Reglamento sobre el Disefio Comunitario y la otra, de Directiva
relativa a la proteccién juridica de los disefios. Tras una serie de
vicisitudes, que no es el momento de recordar pero que han tenido
gue ver con las piezas de reparacion de los automaviles, por fin ha
visto la luz ambos textos. El primero fue la Directiva 98/71/CE del
Parlamento y del Consejo de 13 de octubre de 1.998 sobre la
proteccion juridica de los dibujos y modelos, que ha sido publicada
en el Diario Oficial de las Comunidades Europeas de 28 de octubre
de 1.998. Y mas tarde, el Reglamento (CE) n°® 6/2002 del Consejo

de 12 de diciembre de 2001 sobre dibujos y modelos comunitarios,



gque ha sido publicado en el Diario Oficial de las Comunidades

Europeas de 5 de enero de 2.002.

El articulo 19 de la Directiva obliga a los Estados miembros a
trasponerla a sus ordenamientos nacionales antes del 28 de octubre
del 2.001. En cumplimiento de tal obligacidon, aunque con cierto
retraso, nuestro Gobierno promulgé la Ley 20/2003, de 7 de julio,
gue supone la culminacion del proceso de reforma del Derecho
Industrial espafiol que comenzo con la Ley de Patentes de 20 de
marzo de 1.986.

A partir de ahora, el “pariente pobre” del Derecho Industrial tiene,
por fin, una regulacién nueva, y, en gran medida, una regulaciéon
‘moderna”. Y ello porque se puede afirmar que, en términos
generales, sus normas captan la realidad del momento presente y
poseen la suficiente flexibilidad como para proyectarse sobre la que
se intuye como proxima realidad. Como dice la Exposicion de
Motivos de la nueva Ley “La presente ley responde pues a una
necesidad largamente sentida y tiene un doble objetivo:
incorporar a nuestro Derecho interno la norma comunitaria de
obligada transposiciéon y adecuar la proteccion de la propiedad

industrial del diseno a las necesidades actuales”.

Por otra parte, al adaptar los deméas Estados miembros de la Unién
Europea sus legislaciones nacionales a la mencionada Directiva, se
ha producido la tan deseada armonizacioén de las legislaciones de
los paises de la Unién Europea en una materia tan divergente como

la del “diseno industrial”. Lo cual va a incidir favorablemente en el



funcionamiento del mercado interior de la Unién Europea relativo a

las mercancias que incorporen disefios.

1.- El concepto de disefio en la Ley 20/2003

La citada Ley espafiola 20/2003, en lugar de formular el concepto
de la figura a través de una definicion unitaria, ofrece, en el
apartado 2 de su articulo 1, tres conceptos diferentes: el de "disefio"
en la letra a), el de "producto” en la letra b) y el de "producto
complejo” en la letra c). Ahora bien, de estos tres conceptos el que
fija, en rigor, las rasgos conceptuales de esta modalidad de la
propiedad industrial es el contenido en la letra a). Las otras dos
definiciones, mas que a ofrecer los rasgos conceptuales del disefio,
tienen por objeto contener determinadas previsiones sobre los

soportes sensibles a los que puede incorporase el disefio.

1.1.- Rasgos conceptuales del “diseno”.

La letra a) del apartado 2 del articulo 1, dispone que, a los efectos
de esta Ley, se entendera por: “a) Disefo: la apariencia de la
totalidad o de una parte de un producto, que se derive de las
caracteristicas de, en particular, las lineas, contornos, colores,
forma, textura o materiales del producto en si o de su

ornamentacion”.

La lectura detenida de esta norma permite realizar las siguientes

consideraciones:



12.- Se concibe acertadamente el disefio como un bien inmaterial, al
establecer que el disefio es “la apariencia” de un producto o de una
parte del mismo y no el producto en si. Por lo tanto, el disefio no es
solo la creacién inmaterial o “corpus mysticum” en que consiste la
apariencia particular del producto, sino también el soporte sensible

o “corpus mechanicum”, que es el producto o una parte del mismo.

22.- La Ley espafola utiliza la palabra apariencia como expresion
fundamental para definir el disefio. Esta palabra significa “aspecto

exterior de una cosa’”, por lo cual presupone la nota conceptual de

la “visibilidad”. En efecto, la palabra “aspecto” alude a la una
cualidad de las cosas que es percibida por “la vista”. Lo cual
significa que si el disefio se materializa en un objeto o en una parte
del mismo que no es visible durante el uso normal del mismo no

sera conceptualmente un “disefio” protegible.

32.- La norma indica expresamente de donde puede resultar la
apariencia protegible, al mencionar lineas, contornos, colores,
forma, textura o materiales, bien del producto en si, bien de su
ornamentacion. Esta enumeracion tiene caracter enunciativo y no
limitativo, como pone de relieve el empleo de la expresion “en
particular’. Lo cual permite afirmar que la caracteristica de la
apariencia protegible como disefio podria, en principio, derivarse

de otros elementos del producto o de su ornamentacion, como,

por ejemplo, el brillo u otros efectos de luz, que no estan
expresamente mencionados en la definicion legal. Otra precision

gue debe efectuarse es que, aunque no lo digan expresamente



dicha norma, un disefio puede consistir en caracteristicas

resultantes de varios de estos elementos a la vez.

43 - La Ley espafola nada dice sobre si el disefio puede consistir en
la apariencia de un producto o de una parte del mismo que se
manifiesta solo en una posicion dinamica. En mi opinion, el
silencio de la Ley se sobre este punto permite afirmar que se puede
proteger como disefio la apariencia de un objeto tanto en su

posicion estatica como en movimiento.

5a.- La nota de la “visibilidad” es tan esencial que no puede faltar en
ningun caso. Ha de cumplirse incluso en el supuesto de que el
disefio carezca de soporte material: cuando un disefilo se haga
sensible a través de medios “virtuales”, aunque carezca de soporte
fisico, tiene que ser necesariamente visible. Sin “visibilidad” no hay
disefio protegible, aunque la caracteristica esencial de un disefio
pueda residir en elementos dificiimente apreciables por la vista,

como puede ser la “flexibilidad”.

62.- Aclarado el sentido del concepto legal de “disefio”, cabe

preguntarse si es acertada la _expresioén "apariencia" que se

utiliza para definir el disefio. El Libro Verde sobre la Proteccion
Juridica del Disefio, elaborado por la Comision Europea en junio de
1.991, justifica la eleccion de esta palabra sefialando que se ha
escogido la palabra “apariencia” porque es el “concepto mas amplio
posible que puede aplicarse sin recurrir a términos juridicos que,
con frecuencia, difieren en cuanto a significado y alcance entre los

diversos ordenamientos juridicos e incluso idiomas”.



En mi opinién, la palabra “apariencia” no es la mas acertada para
captar la esencia del disefio. Considero que justamente su propia

amplitud la convierte en una expresion imprecisa_y poco

expresiva. Es imprecisa porque no capta con exactitud aquello en
lo que puede constituir un disefio industrial. Si éste puede consistir
en la apariencia derivada de una caracteristica del material del
producto, como por ejemplo su “flexibilidad” -cualidad que consiste
en la facilidad para doblarse-, parece que en estos casos estamos
ante algo mas que el simple aspecto exterior de éste. Ademas,
centrar toda la esencia del disefio simplemente en el aspecto
exterior de un producto, significa no resaltar convenientemente
gue el disefio es el resultado de un acto de creaciéon. La
apariencia o aspecto exterior de un producto puede ser, en algunas
ocasiones, el resultado, no de un acto de creacion, sino algo que
puede derivarse del propio producto. Asi, puede suceder que los
colores y las lineas caracteristicas de la ornamentaciéon de un
producto se deriven directamente del material mismo del que se
compone dicho producto, sin que en tal caso pueda apreciarse en
donde reside el acto creador de "conformacion" del producto. Por
otro lado, la expresion elegida parece también poco expresiva, ya
gue cuando el disefio supone una conformacion de la materia que
implica un perfeccionamiento funcional del objeto -sin que se origine
una forma técnicamente necesaria-, parece que estamos ante algo
mas que el simple aspecto exterior del objeto. En este caso, el
funcionamiento perfeccionado del objeto, que es en lo que consiste

el disefio, no es solo la apariencia o aspecto visible del objeto, sino



también la mejora en la ejecucion de las funciones que lleva a cabo

el producto en el que se plasma el diseio.

Por lo que antecede, hubiera sido mucho mas acertado, en mi
opinion, que el Legislador hubiese utilizado la expresion del
Proyecto que elaboré el Max-Planck-Institut de Munich, que hablaba
de “la forma aparente y perceptible del producto”. Y ello porque la
palabra “forma” tiene dos significados en el Diccionario de la
Lengua Espafiola especialmente aptos para fijar con exactitud,
claridad y precision la naturaleza del disefo. El primer significado es
"figura o determinacion exterior de la materia” y el segundo
"disposiciéon o expresion de una potencialidad o facultad de las
cosas". El simple enunciado de estos dos significados permite
advertir de inmediato que la palabra "forma" es apta para describir

la esencia del disefio.

72.- Otro de los puntos que debe ser examinado para completar el
analisis de los rasgos conceptuales del disefio como bien inmaterial,
es el rasgo del "caracter estético”, que tradicionalmente se exigia
a esta figura. El Legislador espafiol no exige que los disefios tengan
caracter estético en el sentido de que hayan de ser necesariamente
“apariencias bellas” de los objetos. Para estas normas el disefio
consiste en la apariencia de un producto estéticamente atractiva
para el consumidor, bien por ser ornamental, bien por ser funcional
pero no técnicamente necesaria, o bien por ser ambas cosas a la
vez. En este sentido, se puede afirmar que la Ley espafola sigue el
mismo criterio que el Libro Verde, en el cual se destaca como una

de sus principales conclusiones que “el objetivo es proteger los
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disefios, definidos como las caracteristicas bidimensionales o
tridimensionales de la apariencia de un producto que pueden ser
percibidas por los sentidos humanos”. Y se afnade “no se aplica
ningan otro criterio estético, pero se exige que la apariencia no
obedezca unicamente al dictado de la funcidn técnica del producto”.
El disefio no tiene, pues, que ser bello, pero ha de ser
necesariamente estético, es decir, que influya en el sentido de la

forma del ser humano.

1.2.- Los soportes materiales en los que puede plasmarse

el diseno.

Movido por el deseo de precisar a qué soportes materiales puede
incorporarse el disefio, el Legislador espafiol ofrece en las letras b)
y ¢) del apartado 2 del articulo 1 las definiciones de dos soportes
materiales: el "producto” y el "producto complejo”. Para completar
los soportes fisicos en los que puede plasmarse la entidad
inmaterial, en el apartado 3 del articulo 11 el Legislador alude a un

nuevo soporte: las interconexiones de los productos modulares.

a).- La letra b) del apartado 2 del articulo 1 de la nueva Ley define la
palabra “producto” como: "Todo articulo industrial o artesanal,
incluidas, entre otras cosas, las piezas destinadas a su montaje
en un producto complejo, el embalaje, la presentacion, los
simbolos graficos y los caracteres tipogréaficos, con exclusion

de los programas informaticos".
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El producto puede ser un articulo industrial o artesanal. En el primer
caso, el soporte en el que se plasma el disefio es una mercancia o
cosa con la que se comercia (este es la 5% acepcidon gramatical de
la palabra “articulo”) producida industrialmente o en serie, lo cual
implica que sean exactos entre si todos y cada uno de los
ejemplares multiples del producto. En este caso, el disefio y el
producto en el que éste se incorpora cumplen con una exigencia
estricta de repetibilidad. Por el contrario, cuando el soporte material
es un articulo artesanal, los ejemplares multiples, aunque no son
exactamente iguales, presentan una apariencia casi idéntica en la
gue existen minimas variaciones irrelevantes. En tal hipotesis, no se
cumple la exigencia de la estricta “repetibilidad”, sin que ello sea un
obstaculo para que la apariencia del articulo artesanal sea un

verdadero disefio protegido por la Ley.

La letra b) del apartado 2 del articulo 1 contiene también una
enumeracion simplemente enunciativa de los T“articulos”
industriales o artesanales en los que puede materializarse el disefo
y efectda una exclusién, referida a los “programas informaticos”, de
la que hablaré mas adelante. En cuanto a los "articulos” industriales
o artesanales mencionados a titulo de ejemplo, cabe sefalar, en

primer lugar, que no_se trata, en rigor, de enumerar_algunos de

los articulos a los que mas frecuentemente se incorporan

diseos, sino justamente de lo contrario. Se mencionan de

manera expresa algunos soportes materiales que podrian suscitar
dudas sobre su idoneidad para servir de “corpus mechanicum’,
precisamente por tratarse de productos en los que raramente

suelen plasmarse los disefios. Asi es como hay que interpretar que
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el Legislador cite como ejemplos de soportes materiales las piezas
destinadas a su montaje en un producto complejo, los embalajes, la
presentacion de un producto, los simbolos graficos y los caracteres

tipogréficos.

b).- Ademas de definir el "producto”, la Ley, en la letra c) del

apartado 2 del articulo 1 ofrece el concepto de “producto complejo™:

"un producto constituido por maultiples componentes
reemplazables que permiten desmontar y volver a montar el
producto”. De acuerdo con esta disposicion, el disefio puede
plasmarse también en un producto "complejo”. Si se sustituye la
expresion “producto” por el significado que tiene esta palabra en la

letra b) de ese mismo apartado, resulta que un producto complejo

es un articulo industrial o artesanal, constituido por multiples

componentes que presentan las caracteristicas de gque son

armables, desmontables y reemplazables. La definicion legal de

‘producto complejo” presupone la concurrencia de estas tres
caracteristicas. Tal y como se expresa la Ley, hay que entender que
estamos ante tres caracteristicas que han de concurrir de manera
simultanea en el correspondiente producto. De tal suerte que la falta
de alguna de ellas significa que no se estarian ante un “producto

complejo” en el sentido de la Ley del Disefio.

1.3.- Delimitacion del diseio ordinario frente al disefo

artistico.

Hasta aqui se ha analizado el concepto legal de disefio, pero para

tener una idea acabada de la figura es preciso completar lo anterior
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con una importante delimitacion. En efecto, hay que deslindar el
diseio propiamente dicho de la “obra de arte aplicado a la
industria®, con lo que se trazan los limites entre la creacion
protegible exclusivamente como “disefio” y la obra protegible
ademas por la propiedad intelectual. Es decir, se delimita el “disefio”

frente a la obra que ya entra en la Propiedad Intelectual.

Aunque, en rigor, la Ley espafiola de Disefio tiene por objeto regular
la figura del “disefio industrial’, contiene, sin embargo, una
referencia expresa a un tipo de creacion, que, ademas de ser
protegible como disefio, puede beneficiarse también de la
proteccion de la propiedad intelectual. A esta creacion se refiere la
mencionada Disposicion Adicional Décima de la Ley espafiola con
la denominacion de “obra artistica”, conocida también con el
nombre de “obra de arte aplicado a la industria”. La importancia de
deslindar esta figura respecto del disefio en sentido estricto es
evidente, ya que el disefio propiamente dicho sélo puede ser
protegido por la propiedad industrial, mientras que la obra artistica
aplicada a la industria puede recibir la doble proteccion de la Ley del
Disefio y de la ley de propiedad intelectual. En efecto, como dispone
el articulo 10.1 del Real Decreto Legislativo 1/1996, de 12 de abril,
por el que se aprobd el Texto Refundido de la Ley de Propiedad
Intelectual (en adelante TRLPI), “son objeto de propiedad
intelectual todas las creaciones originales literarias, artisticas o
cientificas expresadas por cualquier medio o soporte, tangible
o0 intangible, actualmente conocido o que se invente en el
futuro, comprendiéndose entre ellas;... e) Las esculturas y las

obras de pintura, dibujo, grabado, litografia y las historietas
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gréaficas, tebeos o comics, asi como sus ensayos Yy bocetos y

las demas obras plasticas, sean o no aplicadas”.

Segun la doctrina mas autorizada, existen dos criterios diferentes
para delimitar el diseiilo propiamente dicho y la obra de arte
aplicado: los cualitativos y los cuantitativos. Los primeros se basan,
fundamentalmente, en que entre el disefio y la obra de arte aplicado
existe una diferencia en cuanto a su naturaleza, que se manifiesta,
segun sus partidarios, en un doble sentido. De una parte, en que
mientras las obras de arte aplicado poseen un caracter
representativo con independencia de su soporte material, los
disefios carecen de este caracter cuando se prescinde del producto
en el que se han plasmado. Y, de otra parte, en que la explotacion
industrial tiene distinto significado en ambos tipos de creacion. Asi,
en el disefio, el original y las reproducciones tiene el mismo valor,
mientras que en la obra de arte aplicado el original tiene mucho mas

valor que las reproducciones.

Por su parte, los criterios cuantitativos se basan en que entre el
disefio y la obra de arte aplicado no existe diferencia alguna en
cuanto a su naturaleza, sino solo respecto de su distinto grado de
nivel artistico. Los partidarios de estos criterios sostienen que el
disefio carece de un rasgo caracteristico que va implicito en la
nocion de obra de arte aplicado, a saber: el nivel artistico o altura de
configuracion. O dicho de otro modo, solo alcanza el grado de obra
de arte aplicado la apariencia de un producto o de una parte del

mismo que posee un elevado nivel artistico.
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La Ley espafiola, con indudable acierto, se inclina por el criterio

cuantitativo del “nivel artistico” al sefalar en la citada Disposicion

Adicional Décima que “la protecciOn que se reconoce en esta
Ley al disefio industrial sera independiente, acumulable y
compatible con la que pueda corresponderle en virtud de la

propiedad intelectual cuando el disefio de gue se trate presente

en si mismo el grado de creatividad vy de originalidad necesario

para ser_protegido como obra artistica segun las normas que

regulan la propiedad intelectual”. En efecto, de esta Disposicion
Adicional Décima se desprende que para una creacion protegible
como disefo industrial pueda acceder, ademas, a la proteccion de
la propiedad intelectual ha de presentar el “grado de creatividad y
de originalidad necesario para ser protegido como obra
artistica segun las normas que regulan la propiedad

intelectual”.

Asi pues, en la Ley espariola, el disefio se delimita frente a la obra
de arte aplicado sobre la base de un criterio de tipo cuantitativo
referido a la creatividad y originalidad. El disefio propiamente dicho
debe ser resultado de la actividad humana y fruto de un acto de
creacion, sin que se exija un nivel minimo determinado de
creatividad. Como dice la Exposicion de Motivos de la Ley “el
disefio se concibe como un tipo de innovacion formal referido a las
caracteristicas de apariencia del producto en si o de su
ornamentacion”, sefialando expresamente que se prescinde de “su
nivel estético o artistico y de su originalidad”. En cambio, para que
exista una obra de arte aplicado es preciso que la creacion

presente, al menos, el grado de creatividad y originalidad propio de
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las obras artisticas de la propiedad intelectual. Asi se dice también
en la Exposicion de Motivos: “Ello no impide que el disefio original o
especialmente creativo pueda acogerse ademas a la tutela que le

brinda la propiedad intelectual”.

1.4.- La delimitacion entre el diseio y el modelo de
utilidad

Para finalizar este apartado, y una vez que ya conocemos los
rasgos basicos de la proteccion de los disefios y la de los modelos

de utilidad, es preciso delimitar ambas figuras.

La nueva Ley espafola concibe el disefio como la apariencia
meramente ornamental o funcional o, simultaneamente, ornamental
y funcional, de un producto o de una parte del mismo. Asi se dice
en la exposicion de Motivos de la Ley al sefalar que “Se registran
tanto los disefios meramente ornamentales como los funcionales...”
y que “... la referencia al grado de libertad del disefiador no implica
necesariamente que la extension de la proteccion sea inversamente
proporcional a la funcionalidad del disefio, ya que un disefio puede

ser altamente creativo y funcional a la vez”.

La delimitacion entre el disefio y el modelo de utilidad no plantea
problemas cuando el disefio consiste exclusivamente en la
apariencia ornamental de un producto o de una parte del mismo. En
este caso, es claro que la creacion no puede protegerse como
modelo de utilidad. En efecto, la letra b) del apartado 4 del articulo 4

de la Ley 11/1986, de 20 de marzo, de Patentes, dispone que las
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creaciones estéticas no se consideran invenciones. El articulo 143
de este misma Ley considera el modelos de utilidad como una
invencion, por lo cual en virtud de la remision que efectua el articulo
154 a las disposiciones sobre patentes, hay que entender que las
creaciones puramente estéticas, incluidas las apariencias
exclusivamente ornamentales de un producto, no son invenciones
protegibles como modelos de utilidad. Desde la 6ptica del Derecho
de patentes, no cabe duda de que la apariencia puramente
ornamental de un producto o de una parte del mismo, no puede ser

protegida como modelo de utilidad.

Los problemas se plantean cuando el disefio es la apariencia
funcional de un producto o, a la vez, la apariencia ornamental y
funcional. En este caso, ya no se esta ante creaciones puramente
estéticas, sino ante formas funcionales. Por lo cual, hay de
determinar si dicha creacion de forma ha de protegerse como

disefio o, por el contrario, como modelo de utilidad.

Pues bien, asi como la Ley de Patentes resuelve expresamente la
cuestion respecto de las creaciones puramente ornamentales, de la
misma manera es la Ley del Disefio la que soluciona la cuestion de
las apariencias funcionales. A tal efecto, destina el apartado 1 del
articulo 11, a cuyo tenor: “El registro del disefio no conferira
derecho alguno sobre las caracteristicas de apariencia del
producto que estén dictadas exclusivamente por su funcién
técnica”. En este precepto, se efectia una exclusion del ambito del
disefio respecto de las caracteristicas de apariencia del producto

gue estén dictadas exclusivamente por su funcion técnica. Lo cual
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significa que en ningun caso pueden recibir la proteccién del disefio
las caracteristicas de apariencia de un producto dictadas
exclusivamente por su funcién técnica o, lo que es lo mismo, los
caracteristicas de forma de un producto que sean técnicamente
necesarias. Pero de este precepto se desprende algo mas, a saber:
gue el disefio puede proteger las caracteristicas de apariencia de un
producto que no estén dictadas exclusivamente por su funcién

técnica, también llamadas “formas técnicamente no necesarias’.

Llegados a este punto, sabemos que los elementos puramente
ornamentales no pueden protegerse como modelos de utilidad,
porque carecen de la condicidbn necesaria para acceder a esta
proteccidon que es ser “‘una invencion”. Por lo tanto, tales elementos
solo pueden protegerse como disefio. Sabemos también que las
formas técnicamente necesarias no pueden protegerse como
disefio, porque son “conceptualmente” una invencion vy, por lo tanto,
han de protegerse, en su caso, como modelos de utilidad. Y
sabemos finalmente que las caracteristicas de apariencia
funcionales, pero técnicamente no necesarias, pueden ser

protegidas como disefio.

Asi las cosas, queda por determinar cuando se esta ante una
apariencia de forma “técnicamente necesaria”, ya que ésta es la
Unica que no puede ser protegida como disefio y la que puede
originar, en su caso, un modelo de utlidad. Pues bien, la Ley
espafnola opta acertadamente por la nota de la “separabilidad”. En
este sentido, dice la Exposicion de Motivos que “La separabilidad de

la forma y la funcion s lo que permite que la forma externa de un
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producto utilitario pueda ser protegida como disefio, cuando las
caracteristicas de apariencia revisten ademas novedad vy
singularidad”. No resulta en verdad nada facil establecer cuando la
forma de un objeto es separable o no del efecto técnico producido
por dicha forma. Segun la doctrina mas autorizada dos son los
principales criterios que se pueden utlizar para determinar la

separabilidad entre la forma y la funcion, a saber:

a) el criterio de la multiplicidad de las formas. Segun este
criterio, existe una disociacion (separabilidad) entre la forma del
objeto y el resultado industrial, si un objeto puede adoptar
multiples formas sin dejar de producir por ello el mismo resultado
técnico. En otras palabras, cuando es posible obtener el mismo
resultado utilizando diversas formas, estas formas son
independientes -es decir, separables- del resultado técnico

alcanzado.

b) El criterio de la incidencia de la variacién de la forma de un
objeto sobre el resultado por éste producido. Segun este
criterio, una forma ha sido concebida en razon de su caracter
utilitario y es inseparable, cuando modificando la forma se
cambia el resultado producido por la misma. En cambio, una
forma es separable del efecto técnico producido por la misma, si
al variar esta forma no se modifica la funcion que cumple el
correspondiente objeto. Existir4, pues, separabilidad entre la
formay el resultado técnico cuando variando la forma permanece

inalterable el resultado técnico producido.



20

2.- Sistema de proteccion

Esta es una de las cuestiones mas debatidas del Derecho de
Disefios y en la misma se vuelve a plantear el problema de la
naturaleza de la figura. En principio, cabe distinguir entre tres tipos

de creaciones:

- Las obras plasticas puramente artisticas. Esto es: obras
de arte destinadas a la contemplacion, reproducidas en un anico
ejemplar o en ejemplares limitados y cuya finalidad ultima es

aumentar los bienes de tipo cultural de la sociedad.

- Las obras de arte aplicado a la industria. Esto es: obras
de arte, de la misma naturaleza que las anteriores, pero que
presentan la singularidad de que son destinadas a incorporarse en
multiples objetos industriales o artesanales con el fin de aumentar

su valor estético.

- Los disefios, propiamente dichos, que son creaciones de
forma de caracter estético que hacen los productos mas atractivos
para el consumidor, pero que carecen del nivel artistico propio de

los otros dos tipos de obras.

Pues bien, para proteger estos tres clases de creaciones se han
ideado tres sistemas diferentes, a saber: el de la acumulacion

absoluta, el de la acumulacion restringida y el de la no acumulacion.
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De ellos, el de la no acumulacién ha sido prohibido por la Directiva

Comunitaria, por lo que no vamos a analizarlo.

a).- El sistema de la acumulacién absoluta

Este sistema es el que esta vigente en el Derecho francés y se basa
en la “teoria de la unidad del arte” que puede formularse asi: ante la
imposibilidad de encontrar un criterio que permita distinguir cuando
una creacion es una obra de arte y cuando no lo es, se proclama
que “el arte es uno y todo es arte”. Por lo cual, toda creacion de
forma esta protegida por la propiedad intelectual por el solo hecho
de su creacion. Si, ademas, su titular solicita el registro como dibujo
o modelo industrial, entonces ese disefio recibe la doble proteccion

de la propiedad intelectual y de la propiedad industrial.

b).- El sistema de la acumulacién restringida.

Segun este sistema, las obras de arte puro estan protegidas por la
propiedad intelectual, los disefios por su regulacion especifica de la
propiedad industrial, y la categoria intermedia de las obras de arte
aplicadas a la industria, por ambas legislaciones. Lo caracteristico,
pues, de este sistema, frente al anterior, es que soOlo una categoria
de obras, las de arte aplicado a la industria, se benefician de la
doble proteccion, siempre que, claro estd, se solicite para la obra de
arte aplicado el registro como disefio. A este sistema pertenecen el

Derecho aleman y el espafiol.
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Antes de pronunciarse a favor de un determinado sistema de
proteccion, creo que hay que reflexionar sobre una serie de

cuestiones.

En efecto, a la hora de elegir el sistema de proteccion hay que
efectuar, en primer lugar, una justa y equitativa valoracién de los
intereses en juego: el interés del creador del disefio, el interés de
los consumidores de los productos adornados con los diseiios, v el
interés economico general. Desde esta perspectiva parece claro
gue no seria admisible un sistema que protegiese
desmesuradamente uno de estos tres intereses en perjuicio de los

otros dos.

En segundo lugar, hay que valorar el esfuerzo creador y la
relevancia social del resultado del acto creador y comparar estos
dos parametros con los correspondientes del derecho de patentes y
del derecho de autor. A mi modo de ver, no parece que el esfuerzo
creador del disefiador sea superior, mas bien diria lo contrario, que
el del inventor o el del autor de una obra de arte puro. Y lo mismo
se puede decir de la relevancia social del resultado del acto
creador: tampoco parece que, desde el punto de vista social, sea
mas trascendente “un disefio”, que una “invencion” o que una “obra

de arte”.

Por ultimo, debe elegirse un sistema que no produzca inseguridad
juridica: ha de tratarse de un sistema que permita que los
interesados conozcan con exactitud qué limites pueden traspasar y

cuales no.
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Pues bien, teniendo en cuenta todo lo que antecede, creo que no es
aconsejable acoger el sistema francés de la acumulacion absoluta,

por las siguientes razones:

En primer lugar, porque se trata de un sistema que protege
desmesuradamente el interés del autor del disefio en sacrificio del
interés de los consumidores y del interés econdmico general.
Concederle al autor de cualquier disefio una proteccion durante
toda su vida y una larga etapa afos después de su muerte (50, 70,
80 afnos) implica dejar en vigor un derecho de exclusiva durante un
periodo de tiempo dilatadisimo. Y como toda exclusiva
excesivamente duradera puede perjudicar el interés de los
consumidores, el interés de los demas competidores y el interés
economico general. La segunda razén es que el disefiador obtiene
una recompensa que me parece muy excesiva para su esfuerzo
creador y la relevancia social del resultado de su acto de creacion.
La inversion que hay que realizar para obtener nuevos disefios
parece que puede recuperarse perfectamente mucho antes de que
transcurra la vida del disefiador y el periodo de afos siguientes a su
muerte. Y si se compara la relevancia social de las invenciones y
las inversiones que hay que realizar para lograr una invencion, no
parece justo y equitativo que la patente dure 20 afos y el Disefo
Industrial pueda ser protegido durante toda la vida del autor y, por
ejemplo, como sucede en el derecho espafiol hasta 70 afios
después de su muerte. Y no creo que sirva de argumento contrario
el ejemplo del derecho de autor, porque en el diseiilo nos movemos

en el mundo de los productos industriales y no en el mundo de los
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bienes culturales, que suelen consistir en creaciones que se
plasman en un Unico objeto o en objetos limitados. Finalmente, creo
gque el sistema de la acumulacion absoluta produce una
extraordinaria inseguridad juridica para los competidores, los cuales
no pueden sentirse tranquilos aunque hayan averiguado que la
creacion de forma no esta registrada como modelo industrial,
porque siempre tendran sobre si la amenaza de la proteccion

resultante del derecho de autor.

De lo que antecede se desprende que el sistema mas adecuado es
el de la acumulacién restrictiva. En mi opinion, este sistema
pondera adecuadamente los intereses en juego, valora en su justa
medida el esfuerzo del creador y la relevancia social de su obra y
no provoca inseguridad juridica al estar reservada la proteccion de

la propiedad intelectual a obras con un innegable nivel artistico.

En la Ley espafiola, segun resulta con toda claridad de la ya citada
Disposicion Adicional Décima, se ha optado por el sistema de la
acumulacion restringida. Al disponer que “la proteccién que se
reconoce en esta Ley al disefio industrial sera independiente,
acumulable y compatible con la que pueda corresponderle en

virtud de la propiedad intelectual cuando el disefio de gue se

trate presente en si mismo el grado de creatividad y de

originalidad necesario para ser proteqgido como obra artistica

segun las normas que regulan la propiedad intelectual”.

3.- Requisitos de proteccion
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El articulo 5 de la Ley espafiola exige dos requisitos a los disefios:
la novedad y el caracter singular. El citado articulo 5 dispone:
“Podran registrarse los disefios gque sean nuevos y posean

caracter singular”.

3.1.- El requisito de la novedad

La novedad se define en el articulo 6 de la nueva Ley espafiola, en

los siguientes términos:

“1. Se considerara que un disefio es nuevo cuando
ningun otro idéntico haya sido hecho accesible al
publico antes de la fecha de presentacion de la
solicitud de registro o, si se reivindica prioridad,
antes de la fecha de prioridad.
2. Se consideraran idénticos los disefios cuyas
caracteristicas  difieran s6lo en detalles
irrelevantes”
Como puede apreciase faciimente, al basarse en la “no
accesibilidad al publico en un momento determinado”, este articulo
se ha optado por un concepto de novedad basado en el principio del
derecho de patentes de que “nuevo es lo no conocido”, que, por lo

mismo, considero desacertado.

En mi opinion, el concepto de que nuevo es lo no conocido en un

momento determinado, si bien tiene sentido en materia de patentes,
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es totalmente inadecuado para el disefio industrial. A esta
conclusién se llega si nos detenemos brevemente en el fundamento
de la proteccién de estas dos figuras. En efecto, el inventor tiene
una doble posibilidad: explotar en secreto su invencion o solicitar la
patente. Si opta por explotarla en secreto, lo cual es
intrinsecamente posible por la propia esencia de la invencion como
regla técnica, es claro que el inventor no la va a dar a conocer, con
lo cual no se produce progreso tecnoldgico alguno. Y ello porque en
la medida en que esa regla técnica no se da a conocer, no pasa a
ser en un nuevo escalon en el avance del progreso tecnoldgico.
Pues bien, como quiera que el objetivo esencial del Derecho de
patentes es, como todos Ustedes saben, fomentar el progreso
técnico-industrial y esto solo tiene lugar si el inventor da a conocer
su regla técnica, el ordenamiento juridico le concede un derecho de
monopolio temporalmente limitado a cambio de que solicite la
patente y con ello que describa su invencion. Pero si el inventor
revela su invencion antes de solicitar la patente, entonces pierde el
derecho a obtener la patente porque la regla técnica, al haberse
dado a conocer, ya forma parte del patrimonio tecnolégico y puede

contribuir a que éste siga progresando.

Nada de esto ocurre en el disefio. Aqui el disefiador no puede optar
entre explotar en secreto el dibujo o modelo o solicitar la proteccion.
Y, por lo tanto, el derecho de exclusiva no se le concede a cambio
de que revele su creaciéon. Por tratarse, como hemos visto, de una
forma exterior no es posible explotarla en secreto, por eso carece
de relieve el dato de que el disefiador haya revelado o no su

creacion antes de solicitar la proteccion. En este punto, el
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fundamento de la proteccion del disefio se aproxima, pero solo en
parte, como ya he dicho, al del Derecho de Autor, toda vez que la
proteccion es independiente de si el autor ha mantenido, o no, en
secreto su creacion hasta un determinado momento: divulgacion de
la obra y proteccion son perfectamente compatibles en el Derecho
de Autor y también deben serlo en materia de Disefio. Pero en
éstos el fundamento de la proteccion coincide solo en parte con el
del Derecho de Autor, porque, ademas de este fundamento de tipo
subjetivo, y para que no puedan protegerse al mismo tiempo dos
creaciones idénticas creadas independientemente, hace falta un
fundamento de tipo objetivo, del que ya he hablado, que es el
enriquecimiento del patrimonio de las formas estéticas aplicadas a

la industria.

3.2.- El requisito del caracter singqular.

El segundo requisito que se exige para la proteccion de los disefios
es el del "caréacter singular”, al que se refiere el articulo 7 de la Ley

20/2003 con las siguientes palabras:

"Se considerard que un disefio posee caracter
singular cuando la impresion general que
produzca en el usuario informado difiera de la
impresion general producida en dicho usuario por
cualquier otro diseiio que haya sido hecho
accesible al publico antes de la fecha de

presentacion de la solicitud de registro o, si se
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reivindica prioridad, antes de l|la fecha de

prioridad".

a).- La impresion general diferente

Asi como en materia de novedad, lo que se exige al disefio que se
pretende proteger es que no sea idéntico o cuasi idéntico a otro
anterior, en el requisito del caracter singular se exige que el disefio

produzca una impresion general que difiera de la impresion

general que produzca cualquier otro diseno divulgado con

anterioridad.

El articulo 7 toma como referencia el dato de la “impresién
general”. Lo cual significa no se busca la impresién que produce
uno o varios elementos del disefio por separado: la proteccion no
depende de la simple comparacion de elementos individuales, sino
gue la que sirve de referencia es la impresion general o de conjunto;

es decir, la que resulta de una vision global del disefio.

El efecto o sensacion que ha de producir en el animo la visiéon
global del disefio es que tal disefo “difiera” de la impresion general
gue produzca cualquier otro disefio anterior. Ni la Directiva ni la Ley

20/2003 determinan qué se entiende por “diferir”’. La Ley

espafnola no determina el “grado de diferencia” que se exige para

que concurra el requisito del caracter singular, lo cual obliga a un
nuevo esfuerzo de interpretacion. En la version final de la Directiva
se suprimio el adverbio “notablemente” que seguia a la palabra

“difiera”, el cual determinaba expresamente el grado de
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diferenciacion que se exigia y que era, en consecuencia, elevado.
Asi las cosas, es claro que la Ley 20/2003 no exige que el grado de
diferencia que ha de producir la impresion general del disefio frente
a la de otros sea “notable”; esto es, grande y sobresaliente. Pero
que no se exija que el diseno “difiera notablemente” de los demas

no significa que no se exija grado alguno de “diferenciacién”.

Que la propia Ley 20/2003 tiene en cuenta distintos grados de
creatividad y, en consecuencia, “diferenciacion” se desprende de la
Exposicion de Motivos cuando dice: “Ello no impide que el disefio
original o especialmente creativo pueda acogerse ademas a la
tutela que le brinda la propiedad intelectual...”. Declaracion que
se traduce en la ya citada Disposicion Adicional Décima que
instaura, como hemos visto, el sistema de la acumulacion
restringida para aquellos disefios que presenten el grado de
creatividad y originalidad propios de las obras protegibles por la
propiedad intelectual. La Ley 20/2003 reconoce, pues, la existencia
de disefos con un elevado grado de “creatividad y originalidad”, las
llamadas “obras de arte aplicado”, que justamente por ello deben

producir una impresion general que los haga mas_intensamente

diferentes que los demas disefios.

Pero la Ley 20/2003 también parte de la existencia de un “grado de
diferenciacion” entre los disefios en sentido estricto; es decir, los
que no son “obras de arte aplicado”. Asi resulta de la Exposicion de
Motivos cuando dice: “Hay que sefialar la correlacién que hay
entre el grado de diferencia que un disefio debe presentar

frente a los conocidos para que tenga caracter singular y
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pueda ser protegido, y el que el diseiio desarrollado por un
competidor debe presentar frente al protegido para no invadir
su ambito de proteccién. En ambos casos, se toma como
referente al usuario informado y el grado de libertad del autor

para desarrollar el disefio”.

b).- El grado de libertad del autor del disefio

Pero esta exigencia en el grado de diferenciacion, tanto a los
efectos del requisito del caracter singular como a los efectos de
determinar el alcance de la proteccién del disefio, esta condicionada

por el grado de libertad que tenga el disefiador.

Como dice muy acertadamente la Exposicion de Motivos de la Ley,
hay que atender al sector al que pertenece el disefio y a las
circunstancias propias de ese sector, ya que hay ambitos en los que
existen unas tendencias dominantes que responden a los gustos o
modas del momento. Y en este caso, no se puede exigir al
diseflador que se aparte abiertamente de esos gustos comunes. En
estos sectores, hay, pues, menos libertad para diseiar, por lo cual
ha de ser menor la exigencia de diferenciacion: el disefio tiene
caracter singular aunque su impresion de conjunto difiera en menor
grado de los demas; o dicho con otras palabras, aunque la

diferencia sea menos clara y patente.

c).- El usuario informado como sujeto cuya impresion es

relevante
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Otro de los elementos que juega un papel esencial en el requisito
del caracter singular es la figura del sujeto cuya impresion es
determinante para afirmar o negar la existencia de tal requisito. El
juego del requisito del caracter singular gira en torno a la figura del
"usuario informado". Pero la Ley no define el concepto de “usuario
informado” porque esta figura, como dice la Exposicién de Motivos,
“‘habra de concretarse caso por caso en funcion del segmento
del mercado a que vaya especificamente dirigida la oferta del

producto”.

El papel del “usuario informado” es semejante al del "experto en la
materia” del requisito de la actividad inventiva en materia de
patentes y de modelos de utilidad. Pero su perfil es muy diferente:
aqui no se esta hablando de un "experto", sino de un "usuario”; es
decir, de un consumidor o usuario final, como aquel al que se refiere
el apartado 2 del articulo 8 cuando determina lo que se entiende por
‘utilizacion normal” de un disefo incorporado a un componente de
un producto complejo. Precisamente por ser un “usuario” tampoco
puede equiparse a los sujetos que integran los "circulos

especializados" a los que se refiere el apartado 1 del articulo 9.

Por otra parte, debe sefalarse que, a diferencia de la figura del
"usuario final" a la que se refiere el apartado 2 del articulo 8, en el
articulo 7 no se alude a cualquier usuario final, sino a un "usuario
informado”. La Ley 20/2003 tampoco determina qué se entiende por
“‘informado”; es decir, no establece el grado de informacion que ha
de tener el usuario final para que encaje en esa figura abstracta del

“‘usuario informado”. “Informado” significa “enterado”, sujeto con
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formacion, “conocedor y entendido”. Lo cual implica que se trata de
un usuario con un cierto nivel de conocimiento en lo que concierne
a los disefios puestos a disposicion del publico en un determinado
sector. Asi pues, para valorar si en un disefio concurre o no el
requisito del caracter singular habrd que configurar un prototipo
abstracto de usuario, representado por un destinatario final
conocedor y entendido respecto de los productos con disefio del
sector de que se trate. No se esta, pues, ante un Unico y mismo
sujeto para todos los disefios, sino de un sujeto abstracto con las
mismas caracteristicas de formacion y conocimiento, pero que es

distinto para cada sector.

Por otra parte, la Ley 20/2003 tampoco especifica el ambito
territorial al que debe referirse la informacion que posee ese
"usuario informado". En este punto, cabria optar por un "usuario
informado” sobre el conjunto de disefos del sector de que se trate
puestos a disposicion del publico en el territorio de cada Estado
miembro o por la figura de un “usuario informado" sobre el conjunto
de dibujos 0 modelos pertenecientes al sector de que se trate pero
en toda la "Union Europea”. Esta ultima opcidon podria defenderse,
alegando como apoyo el apartado 1 del articulo 9, que se refiere a
los circulos especializados del sector de que se trate en la Unidn

Europea.
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TENDENCIAS DEL DISENDO INDUSTRIAL

DISENO INDUSTRIAL

Es una disciplina técnica.
Resuelve problemas de producto.

A priori, no esta sujeto a tendencias,
pues esta sometido a la técnica.

TENDENCIAS

RAE. 1) Propensién o inclinacion en los hombres y en las cosas

hacia determinados fines.

Algo organico,
que fluctua, cambia.

DISENDO INDUSTRIAL / TENDENCIAS
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e Cometido del Disefno Industrial

Resolver problemas de producto.
1- Para cubrir una necesidad no satisfecha del consumidor.
2- Para mejorar algan inconveniente en la distribucién o venta.
3- Para salvar un obstaculo industrial

El DI se ocupa del producto en tres niveles:

a) funcién
b) forma
c) uso
FUNCION FORMA | uso
Se necesita un producto Creamos un instrumento Hemos creado una pala, que
para remover y retirar con una hoja metdlica debe cogerse por el mango
la tierra en un jardin y un mango largo _para voltear la hoja

DISENDO INDUSTRIAL / COMETIDO
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e Evolucion histdrica del Disefio Industrial

Tres hitos esenciales.
1- Revoluciéon Industrial.
2- Movimiento Arts & Crafts.
3- Escuela Bauhaus.

181 s
qev. 1ndust s crafts gauhay
Surge la industria y Reaccion al producto : La forma puraes lo
y la produccién en serie. industrial sin personalidad. que confiere belleza
Divisién del trabajo. Dignificacién del producto. al producto.

Michael Thonet n'14

William Morris & Phillip Webb Style

Marcel Breuer bbg

DISENDO INDUSTRIAL / EvOLUCION
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e Evolucion histdrica del Disefio Industrial

El artesano trabaja El disefiador industrial
para el usuario trabaja al servicio de la industria

=

USUARIOS CLIENTES

DISENDO INDUSTRIAL / EvOLUCIAN
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e Evolucion histdrica del Disefio Industrial

La FUNCION siempre se impone.

La FUNCION somete, y limita las posibilidades del disefio.

La forma quiere revelarse, pero hay que domarla.

UN PRODUCTO SIEMPRE ES RECONOCIBLE POR SU FUNCION.

=>

uwna sitlla sirve
para sentarse

DISENDO INDUSTRIAL / EvOLUCIAON
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e Ftica en el Disefio Industrial

Cuatro frentes.
1- Beneficio del cliente (DI al servicio de la industria).
2- Beneficio del usuario (DI al servicio del individuo).
3- Respeto al ecosistema (DI al servicio de la Naturaleza — Moral natural).
Respeto a la Creacién (Moral religiosa).
4- Enriquecimiento cultural (DI al servicio de la sociedad).

Atender los anteriores intereses bajo los siguientes principios.

a) El producto ha de cumplir con la funcién. == FUNCION
b) El producto debe racionalizar el uso de la técnica. ==& FORMA
¢) El producto debe de ser simple en su uso. == USO

DISENDO INDUSTRIAL / ETICA



TENDENCIAS DEL DISENDO INDUSTRIAL

:Disefio Industrial?

:{Responden estos disefos a la ética del DI?

¢Qué es diseno?
¢Qué es arte?
:Qué es tendencia?

DISENDO INDUSTRIAL / ETICA
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Disefio Industrial = FUNCION + FORMA + USO

+ EMOCION?

DISENDO INDUSTRIAL / EMOCION
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Disefo Industrial

debe aspirar a emocionar

FUNCION
FORMA

EMOCION )

photoAlguimia x

DISENO INDUSTRIAL / EMOCION
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Disefio Industrial \

debe aspirar a emocionar ... y llegar a la gente (no lujo)
o [

1(\, m ’1

i
L
o l =
19.95 € 18,90 €
Ajor{ [ Carlos Jiménez s s s
Aceitera vinagrera juntosaleroy Aceitera vinagrera provenzal lila de..
260¢€ - bajo pedido

DISENDO INDUSTRIAL / EMOCION
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Disefo Industrial

indisociable a comodidad (O Tusquets), y al uso

GOTEO INEYITABLE

—

INCLINACION PARA
o, CAIDA ACEITE
‘ ~ _ AL INTERIOR

0 4{ g IT
N\ ORIFICIO PARA ‘!ﬂ il-.; s
1

*ENTRADA AIRE
- CADA ACETTE -~

SUPERACIES ESMER|LADAS
GLE Asesuian B CERRE

Vingrera [ Rafael Marquina

DISENDO INDUSTRIAL / EMOCION
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Disefo Industrial

Artesania

DISENDO INDUSTRIAL / ARTE - ARTESANIA
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Significado

Agente exogeno

Tendencia / herramienta

TENDENCIAS



TENDENCIAS DEL DISENDO INDUSTRIAL

e El concepto «“tendencias” en el contexto del Disefo Industrial

Lo que se conoce por « tendencias” son fuerzas o elementos exégenos al DI.

El disefiador honesto, trabajando al servicio del usuario, deberia prescindir de
tendencias, aunque sus soluciones provoquen TENDENCIA.

PRODUCTO BIEN RESUELTO

(conforme al estado de la técnica)

MARCA TENDENCIA

(deberia marcar tendencia)

TENDENCIAS / SIGNIFICADO
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Un diseno bien resuelto marca tendencia.

TENDENCIAS / SIGNIFICADDO
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e Diferentes concepciones de “tendencias” en el saber popular.
Enfoque del industrial y del disefhador en cada caso.

a) Tendencia es algo que se proyecta desde el PASADO al FUTURO,
pasando por el PRESENTE.
- Tendencia es el camino o devenir del disefio.
- Es un vector de tiempo que nos indica hacia dénde se dirige el disefo.
- El disehador y el industrial quieren saber cual es este camino.

b) Tendencia es algo que sucede en PRESENTE. (Trending topic)
- Tendencia es lo dltimo, lo mas “in”.
- Tendencia es lo que hay que llevar o usar hoy.
- El disenhador y el industrial quieren saber qué se vende hoy.

c) Tendencia es algo que sucede en PRESENTE, pero consecuencia del PASADO.
- Tendencia es una HERRAMIENTA en manos del industrial y del disefador.
- El disehador y el industrial quieren dominar el FUTURO.

TENDENCIAS / SIGNIFICADDO



TENDENCIAS DEL DISENO INDUSTRIAL

e El concepto “tendencias”
como agente distorsionador del Disefio Industrial.

Tres orientaciones distintas de “TENDENCIA” como HERRAMIENTA.
1- Tendencia como herramienta de trabajo de la industria.
2- Tendencia como objetivo socio-cultural.
3- Tendencia como objetivo politico-ideolégico.

Consecuencias positivas y consecuencias negativas de las tendencias.
a) Poder enriquecedor. === El disefio al servicio del individuo.

b) Poder socializador. ==& El disefio al servicio de la sociedad.
b) Poder manipulador. ==& El disefio al servicio del manipulador.

TENDENCIAS / AGENTE EXOGENO
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e | aindustria crea “tendencias”

Styling ( potenciar deseo sobre necesidad ) s

W0BoT0515

TENDENCIAS / UNA HERRAMIENTA




TENDENCIAS DEL DISENDO INDUSTRIAL

e | aindustria crea “tendencias”

Tendencias para potenciar el consumo y la produccion.

( otros conceptos > calidad percibida / “ lo Gltimo ” [ deseo vs necesidad )

TENDENCIAS / UNA HERRAMIENTA
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e | a industria crea “tendencias” interesadas

TENDENCIAS / UNA HERRAMIENTA
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e La industria crea “tendencias” tecnoldgicas. Esto es |+D+i

Engineering ( el avance técnico )

Pero la ingenieria

no es disefno industrial

TENDENCIAS / UNA HERRAMIENTA
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e La industria crea «“tendencias” para provocar consumo

TENDENCIAS / UNA HERRAMIENTA
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e | a industria crea “tendencias” para provocar COnNsumo

E f, - :-\ \/
- e ]
/ 1!

i

;i:-‘- . “ . : -
oy w__..-_--' e o~ 5

o

Disefiode cocina afios 70

Cocina retro

TENDENCIAS

Cocina moderna

/ UNA HERRAMIENTA



TENDENCIAS DEL DISENO INDUSTRIAL

e | a industria crea “tendencias” para provocar COnNsumo

TENDENCIAS / UNA HERRAMIENTA




TENDENCIAS DEL DISENDO INDUSTRIAL

e | a CULTURA crea “tendencias” que alcanzan al Disefio Industrial

DI Art Deco

DI Modernista

DI Estilo rockero

TENDENCIAS / UNA HERRAMIENTA



TENDENCIAS DEL DISENDO INDUSTRIAL

e La CULTURA Y el CONOCIMIENTO crean «“tendencias”
que conducen a redisenar

Disefio mundo-mascota

El verde esta de moda

TENDENCIAS / UNA HERRAMIENTA
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e [a CULTURA crea “tendencias” que conducen a redisefar

Diseno LGTBI

Diseio mundo-deporte

TENDENCIAS / UNA HERRAMIENTA
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e La POLITICA y las IDEOLOGIAS caen en la tentacién de forzar
el disefio para crear o seguir “tendencias ”.

Disefo ecoldgico

-
ECODISENO

Disefio Ideologia de género

Disefio energias limpias-cambio climatico ——»

TENDENCIAS / UNA HERRAMIENTA
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e La POSVERDAD también produce “tendencias”.

El disefiador y el usuario deciden (pactan) qué es lo que se estd comprando o usando,
indistintamente si es cierto o no. Ellos deciden qué es cada cosa.

Dos sillas ——»

Y una mesa

Obras invisibles
(Lana Newstrom)

Sombrero

(Charles Kaisin) .
Asientos

(Charles Kaisin)

TENDENCIAS / UNA HERRAMIENTA
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e La POSVERDAD también produce “réplicas.

El disefiador de la posverdad frente al espejo.

TENDENCIAS / UNA HERRAMIENTA
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e La MODA crea “ Tendencias” de interiorismo.

El interiorismo no es disefio industrial, pero requiere productos que silo son.

TENDENCIAS / UNA HERRAMIENTA
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e La MODA crea “ Tendencias” de interiorismo.

El interiorismo no es disefio industrial, pero requiere productos que silo son.

TENDENCIAS / UNA HERRAMIENTA



TENDENCIAS DEL DISENDO INDUSTRIAL

e Existe un Disefio de Autor y representa en si mismo “ Tendencia”.

~__El Disefio de Autor, si no tiene pretension industrial,
no es diseno industrial, es artesanfa (o arte).

TENDENCIAS / UNA HERRAMIENTA



TENDENCIAS DEL DISENO INDUSTRIAL

e El CONSUMISMO crea “ Tendencias” de mercado.

El disefiador debe (?) dar respuesta a las necesidades de productor y de consumidor.

What
the hell !!

Designers !

Objetivo:
“Calidad
percibida”

TENDENCIAS / UNA HERRAMIENTA



TENDENCIAS DEL DISENO INDUSTRIAL

Dos maneras de enfocar el Diseno Industrial y sus tendencias

e Trabajar a partir de “tendencias ”:

El disefiador disefia lo que cree que el industrial (su cliente) va a vender mejor,
en base a las tendencias de consumo existentes en el mercado.

Modas de consumo
Corrientes artisticas

Presion cultural / ideoldgica

e Trabajar a partir de problemas de producto:

El disefiador resuelve carencias industriales en los productos (mejorandolos)
De su trabajo pueden surgir “ tendencias ”

Disefio industrial puro

la belleza radica en la forma que
asiste a la funcién

"Form follows function”

TENDENCIAS / DISENO INDUSTRIAL
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Reinterpretacion en plastico
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Jeringuillas plastico
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los eacuentros se resuelven
sin necesidad de piezas especiales

DESARROLLO INDUSTRIAL [+D+i

Ladrillo caravista autoventilado

CASOS PRACTICOS DI / LADRILLO CARAVISTA
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Trabajamos
en un nuevo concepto

lot encuentros <o resuelven

P P sin necesidad de piezas especiales

DESARROLLO INDUSTRIAL 1+D+i
Ladrillo caravista autoventilado

CASOS PRACTICOS DI / LADRILLO CARAVISTA



TENDENCIAS DEL DISENDO INDUSTRIAL

TIEMPO PRESENTE
en el DI

Estado del arte

Significado para el disefhador

Campos de trabajo

Proteccion industrial

TIEMPO PRESENTE
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El disefiador-creador trabaja sin premisas preconcebidas.

e Su vision debe abarcar todo el Estado del Arte, y debe procurar
desarrollar habilidades interdisciplinares.

e Dejarse llevar por “ tendencias ” preexistentes condicionara
su trabajo y hara mas pobre el resultado.

e E| disefador resuelve problemas en distintas areas de
conocimiento o de trabajo [ sectores industriales.
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TIEMPO PRESENTE / EL ESTADDO DEL ARTE



e E| PACKAGING crea “necesidades ” de producto.

La industria del packaging requiere mucho disefio “muy funcional”.

TIEMPO PRESENTE / AREAS DE TRABAJDO



TENDENCIAS DEL DISENDO INDUSTRIAL

e El FITNESS crea “necesidades” de producto.

La industria del fitness requiere mucho disefio “funcional”.

TIEMPO PRESENTE / AREAS DE TRABAJO



TENDENCIAS DEL DISENDO INDUSTRIAL

e La ROBOTICA, la AUTOMATIZACION, la IMPRESION 3D,
crean “necesidades” de producto.

TIEMPO PRESENTE / AREAE DE TRABAJO



TENDENCIAS DEL DISENDO INDUSTRIAL

e El DISENO DE MUEBLE y el MENAJE DOMESTICO,
crean inmensas “ necesidades” de producto.

ixy

“ El disefio nérdico,
el diseno IKEA
_ | eshoyelreferente
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TIEMPO PRESENTE / AREAS DE TRABAJO



TENDENCIAS DEL DISENDO INDUSTRIAL

e La ARQUITECTURA crea “necesidades ” de producto.

El minimalismo
obliga a redisefiar materiales
y productos de interior

TIEMPO PRESENTE / AREAE DE TRABAJO




TENDENCIAS DEL DISENDO INDUSTRIAL

« AUTHOR excuusie

e OIE\I CEP T

ELECTRICITY COLLECTION
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TENDENCIAS DEL DISENO INDUSTRIAL

Necesidades del disefiador/creador respecto de la Prop. Industrial

e Patente /[ Mod. Utilidad.

En este caso es invencion, por lo que transciende el mero disefo.
La nueva Ley es mas exigente y también mas restrictiva.

e Disenos Industriales [ Modelos Comunitarios.

Es la proteccion indicada para el disefio, la mads necesaria, pero no es efectiva...

e Marcas.

Bien utilizadas, son una herramienta muy interesante de propiedad industrial.

e Propiedad Intelectual.

Mas efectiva que los disefios-modelos. Empieza en el momento de la creacion.

PROPIEDAD INDUSTRIAL



TENDENCIAS DEL DISENDO INDUSTRIAL

e La Ley del Diseno Industrial esta bien definida,
pero su puesta en practica es deficiente.

El disefiador necesita una proteccién acorde con los tiempos del diseio, y
que sea interpretada con la sensibilidad del creador.

_.h:r_—zl 3 -'f ':___ .. ! .._..-\}

Publicade en soporte comercial [ marro 2005 1 Publicado en soporla comercial @ Internet | 2002 :

Disefio Industrial D0O512010-22 rmmm ) /‘-p .
-, ‘C
Modelo Comunitario DMCO000574442-01 [ 07/08/04 | Modelo Comunitario DMC0O00378757-12 (| 27/07/05 )

Wedol Somuniicei BMGCRLTIREONS. { is/iS] @ Tres casos que ponen en evidencia la baja proteccion
con la que trabaja el disefiador-creador.

El disefiador necesita protecciéon para competir y abrirse campo, €l es el punto débil
de la creacién, pero el industrial cuenta con demasiada frecuencia con estartegias
para saltarse la proteccion.

PROPIEDAD INDUSTRIAL



TENDENCIAS DEL DISENDO INDUSTRIAL

CONCLUSIONES.

e Todo esta por disefar [ redisenar.
e En el disefio industrial, el disefiador no tiene caminos trazados.

e Existen necesidades constantes de disefio,
donde hay que resolver FUNCION, FORMA y USO.

e Las tendencias son fotos fijas de un momento dado de la industria.

e E| disenador necesita herramientas de PROPIEDAD INDUSTRIAL.

CONCLUSIONES
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Oficina Espaifiola
de Patentes y Marcas

LA NUEVA LEY 24/2015 DE PATENTES
Y SU REGLAMENTO DE EJECUCION

Oficina Espanola de Patentes y Marcas (OEPM)



Nuevo procedimiento de concesion:
principales novedades

Maria José de Concepcion Sanchez
Directora Departamento de Patentes e Informacion Tecnologica
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ACTIUALIDWAD - LEGISLACHIN % COMNWERNBIS. - COMNCHTIBIERNTO: - LECAL MANAGEMENT FORURM ~SERWVICHIS -

2l
S0 DHE SEFTIEMERE DE 2016 | FMOTHCOLAS S DDE SEFTIEMIERE IDDE 2071 & 1 MOTMCLAS =0 O
M Hacienda avmenta las coamntias mindimas del T El TS reconoce =1 derecho de una abuela a e ]
( pago fraccionado del Impuoesto de Sociedades __. wisitar a sus nietas, pese a la pésima relacidn gue que
mamtiene con los pa __. e

Moticias Juridicas > Moticias de actualidad, jurisprudencia v sector legal = Moticias

Actualidad

L] 1T4,/04/ 2014 080800 REDACCICOMN M) LEY DE PATENTES

El Gobierno aprueba el Anteprovyvecto de la
nucva IL.ey de Patentes

B
Flwilc-]in]O] 4+

El Consejo de Ministros del pasado viermes aprobd el Anteproyvecto de nueva Ley de Patentes.

Este texto, que revisa el marco legal de la propiedad industrial en Espafia, regulado por 1a Ley de
patentes de 19286, tiense como objetivo Tundamental equiparar la nornmativa al ambito internacional
vy Tortalecer el sistema de patentes espafiol, estableciendo un mMmarco legal gque prime la actividad
wverdaderamante inventiva v novedosa.

La Ley busca fomentar v proteger la innovacion en Espana. ofreciendo una altermativa atractiva
para los interesados que opten por la via nacional de proteccion de las invenciones. La nuawva
Leyw ofrece a los empresarios, a los emprendedores individuales v a las instituciones plablicas v
privadas espanolas una alternativa rapida v eficaz para proteger sus innowvaciones mediants
patentes solidas, eliminando las deswventajas comparativas frente a los solicitantes de la via
sUuranea w o de 1l via internacionsl
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Expansion INVENCIONES OPINION

Oracle Un giro de 180° en el sistema de
Digital concesion de patentes en Espafia

FI DE |_O W HOME SERVICIOS» FIRMA» CONTACTO»
®

NOTICIAS DEL SECTOR  H

Day

Posts by: Fidelaw

iInscribete!

Un “Masterchef” en su casa
# On28oct, 2015 A ByFidelaw % With 0 Comments

La alta cocina estd en auge y cada vez mds, los “chefs” son requeridos
por firmas para campafias publicitarias, o colaboraciones
profesionales con las que deslumbrar al consumidor y atraerlo como

pieza clave de sobresalir sobre la competencia; un claro

Miquel Alimentacid ya es de capital chino

® 0n250ct,2015 A ByFidelaw ® With 0 Comments

El gigante cataldn alimentario ya ha formalizado su venta al grupo
chino Bright Food, a través del cual suministrara sus productos a
MIQUEL ALIMENTACIO GRUF  gran escala al gigante asidtico. Fuente: www.expansion.com

La nueva Ley de Patentes, mas exigente

® On22oct, 2015 A ByFidelaw % With 0 Comments

UEVA LEY

$ entrard en vigor en Abril de 2017 y que serd mucho mas exigente que
- -aw
"\Th NT l'_s \ 1a actual respecto de los requisitos legales de patentabilidad y por

ende,

El pasado mes de Julio de aprobd la nueva Ley de Patentes, la cual

TELEFONO

960709346

FOEMULARIO DE

Tunombre

Tu email

N

Teléfono (reque;

Tu mensaje

[ Acepto térn]

POR FRANCISCO JAVIER SAEZ | ELZABURU
Actualizado: 01/11/201523:22 horas 3 comentarios

n La nueva Ley 24/2015, de patentes, cambia este panorama 180° al
u Twitter hacer que el examen de requisitos de patentabilidad sea obligatorio.
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1. Claridad normativa

Dispersion de normas:

e Reglamentos y Directivas
Actualizacién  general | Comunitarias: (CCP 1998) |77 =17 (o entre
de la Ley para adaptarla | ® Sistemas Internacionales: | Py EYaT T, IRV-TY TR
a un contexto nacional | EPO (1986), PCT (1989) OEPM como Autoridad

e internacional que ha |* OMC: Acuerdo Aspectos PR FA TP PRVE VTS

. de Derechos APDIC (1995 .
cambiado T ( ) del Sistema
¢ Directiva Europea

sustancialmente desde 98/44/CE sobre Internacional de
1986 Biotecnologia. Patentes PCT

e Tratado de Derecho De
atentes, PLT

El nuevo proyecto legal trata de adaptar nuestra legislacion interna a estos cambios para

evitar desventajas comparativas a quienes pretenden utilizar la via nacional de proteccion
de las invenciones
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2. Reduccion de cargas administrativas

Simplificar el sistema de concesion ® Concesion rapida

de patentes: de patentes fuertes Evitar a los Tribunales

e Simplificacién de requisitos y e Mayor flexibilidad
fluidez en el procedimiento del Sistema

e Un unico procedimiento de
concesion

e Con examen previo

la carga de anular
patentes que nunca
debieron ser
concedidas




Oficina Espaiiola
de Patentes y Marcas

3. Apoyo al emprendedor

Ofrecer a empresarios,
emprendedores
individuales e
instituciones publicas y
privadas espanolas una
alternativa rapiday
eficaz para proteger sus
innovaciones mediante
titulos sdlidos

Facilitar al
emprendedor la
decision para
patentar en el
extranjero

e Mayor seguridad
juridica al eliminar la
posibilidad de
monopolios
injustificados

e Evitar gastos
posteriores en
tribunales




Normativas Nacionales

|

e Ley 2/2011 de Economia Sostenible}

e Ley 4/2011 de la Ciencia, la
Tecnologia y la Innovacion

Emprendedores y su

e Ley 14/2013 de Apoyo a los
Internacionalizacion
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16 Titulos
186 Articulos

10 Disposiciones Adicionales

6 Disposiciones Transitorias

1 Disposicion Derogatoria

9 Disposiciones Finales




Oficina Espafiola
de Patentes y Marcas

Se simplifica al maximo los requisitos para obtener fecha de presentacion,
armonizados por el Tratado sobre el derecho de patentes (PLT).

Se elimina el sistema opcional o a la carta estableciendo un
Procedimiento Unico con Examen previo o sustantivo.

Integra la busqueda con el examen técnico

Se adelanta la busqueda acelerando el procedimiento en un aspecto
esencial para el interesado.

Se sustituyen las oposiciones previas por un sistema de oposicion post-
concesion

Posibilidad de invocar el restablecimiento de derechos para el plazo de prioridad en
linea con lo establecido en los procedimientos internacionales y en el PLT.
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Procedimientos de revocacion y limitacion

En el proceso de nulidad se suprime la prohibicion de anular
parcialmente una reivindicacion

Desaparecen las referencias al Juez de Primera Instancia y en su lugar
se atribuye la competencia territorial al correspondiente Juez de lo

Mercantil.

Conciliacién en materia de invenciones de empleados y del arbitraje y la
mediacion como mecanismos para la solucidn extrajudicial de
controversias.




Oficina Espafiola
de Patentes y Marcas

Se regulan los siguientes titulos

N

Patentes

Modelos de Utilidad |

Certificados complementarios de proteccion de
medicamentos, y su prorroga,

y de productos fitosanitarios

N
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Legitimacion

e Las personas naturales o juridicas

¢ De nacionalidad espafiola

L e Extranjeras que residan habitualmente
e y o tengan un establecimiento industrial

o comercial efectivo y real en territorio

1 1 espaiiol
e Extranjeras que se beneficien del CUP

e Extranjeras residentes en la OMC
¢ Principio de reciprocidad

y e Las personas fisicas o juridicas,
incluidas las entidades de

derecho publico

24/2015




Requisitos de patentabilidad
Novedad

Divulgaciones inocuas

Desaparecen |los ensayos que no impliquen
explotacion u ofrecimiento comercial

Las exhibiciones deben ser en Exposiciones Internacionales

Prioridad

Prioridad interna
El documento de prioridad solo se exigira si es relevante para
determinar la patentabilidad de la invencion.
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Procedimiento Ley 11/86

PATENTE DEBIL

> Concesion

Publlcacmn de

la solicitud y

del Informe del

, Estado de la
: Tecnica (IET) PATENTE FUERTE

Concesion/
18 meses (Art. 32 Ley de Patentes) > Denegacién
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Procedimiento Ley 24/2015

1. Admision a

tramite

\ 9
2a. Examen de

SCie 3. Publicacion
4. Examen
sustantivo y

| Resolucion

2b. Busqueda

\

5. Oposicion
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Presentacion de la solicitud

Inicio del Procedimiento
Presentacion de la solicitud
Electronicamente

€

En papel

s
Olldnl Espafiola
d Patentes y Marcas

MINISTERIO
DE INDUSTN.A. ENERGIA

INSTANCIA DE SOLICITUD

1. IDENTIFICACIGN DE LA SOLICITUD

P2

V1400005 gy

- W soLICITU

03/01/2014

[FECHA Y HORA DE ENTRADA EN OEPM

03-ENE’14 13:27

[FECHA Y HORA DE ENTRADA EN LUGAR DISTINTO A LA OERM:

Obligatorio para APl y personas juridicas (art. 14 de la Ley 39/2015, de
1 de octubre, del Procedimiento Administrativo Comun de las

Administraciones Publicas)




a solicitud

Instancia

Descripcion
Reivindicaciones

Dibujos y, en su caso,
las secuencias
bioldgicas

Resumen

B . .

Tasa de
solicitud y
de IET

Oficina Espafiola
de Patentes y Marcas

Materia bioldgica: origen
geografico o fuente de
procedencia

Recurso genético:
informacion que los
usuarios estan obligados a
conservar con arreglo al
Reglamento (UE) n2
511/2014

* No prejuzgara la validez
de la patente (ni
interrumpira el
procedimiento)
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5 oo Una parte que a primera vista . pe .’
Ad mision a parezca constituir una descripcion Notificacion de
, . En cualquier idioma defectos

tramite Traduccidn en el plazo de 2 meses

desde depésito 2 meses desde

notificacion

Una referencia a una solicitud No contesta o no
Lugar de presentacion: anterior subsana

= OEPM

= Organo competente de C.AA. Los datos de identificacion
= Oficina de Correos tacto del solicitant Contesta subsanando:
e bt o contacto del solicitante

la fecha de
presentacion: en que
se subsanan los
requisitos.

Requisitos minimos Una indicacion,

para obtener fecha expresa o tacita, de
de presentacion gue se solicita una

patente

Falta de pago de las
tasas

1 mes desde
notificacion

Comunicacidon
conjunta de defectos

2 meses

Examen de defensa
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Examen técnico de
exclusion de la
patentabilidad

Si el objeto de la solicitud

no esta manifiestamente

y en su totalidad excluido
de la patentabilidad

Requisitos formales de la solicitud de
patente y documentacion
que permitan la publicacion

"Examen

de
Oficio
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Bu SqQ eda

Los defectos formales no interrumpiran la busqueda

A 4

Examenes previos a la elaboracion

Falta de claridad (impeditiva Falta de unidad de invencidn
de busqueda significativa) (tasas adicionales o divisional)

A 4

Requisitos de patentabilidad

Contenido

Informe sobre el estado de la técnica + opinidn 12 comunicacion del examinador de defectos
escrita técnicos
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e Transcurridos 18 meses desde fecha de presentacion o p
prioridad

e Antes a peticidon del solicitante )
N

e Que la solicitud haya superado el examen de oficio
Requisitos B
o 7/ \

e Mencion en BOPI

e Publicacion de un folleto en INVENES )
N

e Apertura plazo observaciones de terceros (a la
Consecuencias SOI|C|tUd)
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Examen sustantivo

Peticion de examen sustantivo

- Se puede presentar desde la presentacion hasta 3 meses
después de publicacion IET \/
- Exige pago de tasa.

- Posibilidad de presentar observaciones, modificaciones...
hasta fin de plazo.

A

Realizacidon del examen sustantivo:
- IET+OE es la 12 comunicacidn al solicitante sobre requisitos
- Posibilidad de busqueda complementaria \/
- Resoluciones:

- Concesion directa

- Denegacion directa

- Persistencia de defectos - Nuevas oportunidades
(2meses)/vista oral

- Resolucion definitiva

N\
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Admitidas a tramite las
oposiciones, se dan
traslado al titular

Contestacion del titular
(alegaciones y/o
propuesta de
modificacion)

3 meses

Réplica de oponentes

plazo comun de 2
meses

Examen de oposiciones
y contestaciones por
OEPM
Comision de 3
examinadores

Nueva(s) oportunidad(es)
al titular

1 mes

Posible sustitucion por
vista oral

esolucion definitiva estimando
desestimando oposicién
) Manteniendo la concesion
) Revocando la patente
c) Manteniendo la patente de
orma modificada

concesion

o 7

Seis meses desde la publicacion de la

Oficina Espafiola
de Patentes y Marcas
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(alegaciones

la falta de cualquiera
de los requisitos de
patentabilidad

( requisitos

Oficina Espafiola
de Patentes y Marcas

)

la insuficiencia de la
descripcion

En modelo oficial + tasa

que el objeto de la patente
excede el contenido de la
solicitud tal como fue presentada

Suficientemente
motivada
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TITULO XIll, MODELOS DE UTILIDAD

» La primera novedad importante es la equiparacion del estado de la técnica
relevante con el exigido para las patentes.

» Se amplia el area de lo que puede protegerse como modelo de utilidad,
hasta ahora practicamente restringido al campo de la mecanica,
excluyendo tan solo, ademas de los procedimientos e invenciones que
tienen por objeto materia bioldgica, que también lo estaban, las sustancias
y composiciones farmacéuticas, entendiendo por tales las destinadas a su
uso como medicamento en la medicina humana o veterinaria.

» Se condiciona el ejercicio de las acciones de defensa del derecho a la
obtencion de un informe sobre el estado de la técnica.
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Reduccidn de un 50 por ciento de las
tasas abonadas por solicitud,
realizacion del informe sobre el Bonificacion del 50% y hasta el 100%
estado de la técnica y examen. si las explotan, de todas las tasas a
Reduccidon del 50 por ciento en las las Universidades Publicas.
tres primeras anualidades

Pyme y Emprendedor ] Universidades Publicas

General tasas

El pago de las anualidades debera
efectuarse dentro de los tres meses
posteriores a la fecha de devengo,
suprimiéndose los pagos anticipados

Reduccidn de un 15 por ciento en el
importe de las tasas vinculadas a la
presentacion electronica
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Aplicacion de la Directiva de la
Union Europea a la Legislacion
Espanola
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- La Directiva 89/104/CEE de 21 de diciembre de 1988,
hoy version refundida en la Directiva 2008/95/CE,
relativa a la aproximacion de las legislaciones de los
estados miembros en materia de marcas.

PRECEDENTES

- Reglamento (ce) N2 40/94 del Consejo, Reglamento
(CE) 207/2009 del Consejo de 26 de febrero de 2009
sobre marca comunitaria, proximamente
Reglamento (UE) 2017/1001 del Parlamento Europeo
y del Consejo de 14 de junio de 2017.
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- Conclusiones del Consejo de 25 de mayo de 2010 sobre
futura revision del sistema de marcas en la UE:

Invitacion a la Comisidn a revisar la Directiva 2008/95
y el Reglamento 207/2009:

- Reducir la divergencia entre sistemas,
- gue las marcas nacionales sigan siendo atractivas.

- Otras consultas y evaluaciones preparatorias de la nueva
Directiva: sigue habiendo ambitos para una nueva
armonizacion. Importantes efectos sobre la competitividad y
el crecimiento.



Directiva (UE) 2015/2436 del Parlamento Europeo y del
Consejo de 16 de diciembre de 2015.

- Objetivo: aproximar tanto las normas de Derecho
material como las de procedimiento.

- Asimilar las principales normas procedimentales en
los EM, dandoles libertad para establecer normas mas
especificas.
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- La Ley 17/2001 ya incorporo:

- las normas relativas a la marca como objeto de
derecho de propiedad.

- Las marcas colectivas,
- Ciertas normas procedimentales.

- En el anteproyecto se pretende también la
incorporacion de ciertas mejoras normativas impuestas
tanto por la experiencia practica obtenida como por la
jurisprudencia o doctrina cientifica.



LEGlTlMACl()N (solicitud)

Se otorga legitimacion a cualquier persona fisica o juridica,
incluidas las entidades de derecho publico.

= No es hecesario precisar nacionalidad ni residencia ni
de beneficios otorgados por convenios internacionales al
efecto.

" Norma no impuesta por la directiva, pero la practica ha
aconsejado su adopcion.

Mismo principio LP y Reglamento (CE) 207/2009.
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Oficina Espaiola
Articulo 4. Concepto de Marca. [

Podran constituir marcas todos los signos,
especialmente las palabras, incluidos los nombres de
personas, los dibujos, las letras, las cifras, los colores, la
forma del producto o de su embalaje, o los sonidos, a
condicion de que tales signos sean apropiados para:

a) distinguir los productos o los servicios de una
empresa de los de otras empresas y

b) ser representados en el Registro de Marcas de
manera tal que permita a las autoridades competentes
y al publico en general determinar el objeto claro y
preciso de |la proteccion otorgada a su titular.




CONCEPTO DE MARCA [ R

" El concepto de marca no se modifica, lo modificado
es el requisito formal de la “representacion grafica”.

= Nueva Ley solo exige que el sigho sea susceptible de
“representacion”.

= Se da cabida asi a los avances tecnolodgicos, que
permitan una representacion no grafica de la marca
(archivos de sonido o video, etc.).

= Estarepresentacion ha de permitir B
determinar el objeto claro y preciso de la EAILES

proteccion otorgada.

aaaaa
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La marca esta formada
por una secuencia
animada que muestra
un recipiente del cual
se vierte chocolate
sobre un producto de
pasteleria rectangular
realizando un giro de
360 grados hasta
quedar
completamente
cubierto de chocolate
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PROHIBICIONES ABSOLUTAS | [ e e

= No se introducen modificaciones esenciales
en el listado de prohibiciones absolutas. Aunque
pasan de 11 a 14.

=  Ampliacion de la prohibicion especifica de la
forma del producto a cualquier “otra
caracteristica” que venga impuesta por la
propia naturaleza del producto, tenga una

e S——
R & 1 S N A Y

caracter funcional o dé un valor sustancial a dicho .. "m,“.,:',:*/f
producto. = c?]i‘f-_{
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Nueva redaccion a las prohibiciones de registro de
signos que puedan afectar a DOP e IGP. Remision a las
normas legales de la UE o nacionales que las protegen
para evitar errores interpretativos.

Misma metodologia para la prohibicion de registro de
los términos tradicionales de vinos y especialidades
tradicionales garantizadas.

Inclusion expresa de la prohibicion de registrar como
marca la denominacion de una variedad vegetal

anterior. .
& cpvo

Community Plant Varety Office
Oficina Comunitaria de Variedades Vegetales



PROHIBICIONES RELATIVAS | [ e s

Supresion distincion marca notoria/marca renombrada
y sustitucion por : Marca renombrada.

- I[dentidad o semejanza entre los signos.
- No principio de especialidad.
- Marca renombrada en Espafna o en la UE.
- Que con el uso se pretenda:
- ventaja desleal del caracter distintivo o del renombre de
la marca anterior,
- o dicho uso sea perjudicial para dicho caracter distintivo

o dicho renombre.
¢\\
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Se califica también como prohibicion relativa (ademas
de absoluta) la incompatibilidad de un signo con una
DOP o IGP. (se crea un apartado 3 en el art. 9)

CONDICIONES:

1. Se hubiera presentado ya una solicitud de DO o de IG de conformidad con la
legislacion de la Unidon o del Derecho nacional antes de la fecha de solicitud de
registro de la marca o de DO o IG quede finalmente registrada .

2. Dicha DO o IG confiera a la persona autorizada, en virtud de la legislacion
aplicable para ejercer los derechos que se derivan de la misma, el derecho a
prohibir la utilizacién de una marca posterior.»
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OPOSICIONES

= Regulacién detallada de la legitimacidn para
formular oposicion.

a) ARTICULO 5.1, cualquier persona fisica o juridica que se considere perjudicada.

b) ARTICULOS 6.1, 7.1 Y 8, los titulares de las marcas o nombres comerciales anteriores
asi como los licenciatarios facultados por los titulares de dichas marcas o

nombres comerciales.

c) ARTICULO 9, APARTADO 1, los titulares de los derechos anteriores.

d) ARTICULO 9, APARTADO 3, las personas autorizadas a ejercer en virtud de la legislacion
aplicable los derechos que se derivan de |la correspondiente denominacion de origen o indicacidn

geografica protegida.

e) ARTICULO 10, APARTADO 1, los titulares de las marcas contempladas en dicho apartado.
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Consolidacidon de practicas existentes:

- las oposiciones se pueden formular en base de una
pluralidad de derechos anteriores siempre que
pertenezcan al mismo titular,

- y en base de |a totalidad o parte de los productos o
servicios para los que estén protegidos.

- lgualmente se regula la posibilidad de que Ila
oposicion se formule contra una parte de los productos
O servicios.



PRUEBA DE USO EN OPOSICION

Si lo pide el solicitante, el oponente debera aportar
pruebas de que en los 5 anos anteriores a la fecha de
presentacion o de prioridad de |la marca solicitada
objeto de oposicion, la/s marca/s oponentes han sido
usadas, o que si no lo han sido, hay causas que
justifiquen dicha falta de uso.

Condicion: que en dicha fecha de presentacién o prioridad de

la marca posterior la marca anterior lleve registrada al menos
cinco anos.
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La OEPM dara traslado de la peticion al oponente para que presente la prueba
de uso. Y posteriormente, dara traslado al solicitante de la prueba presentada
para que presente sus alegaciones.

Si la marca anterior se ha utilizado solamente para una parte de los productos o
de los servicios para los que haya estado registrada, a efectos del examen de la
oposicion formulada, se considerara registrada solamente para dicha parte de
los productos o servicios.

Lo anterior sera también de aplicacion cuando la marca anterior sea una marca
de la Unidn. En tal caso, el uso efectivo de una marca de la Union se
determinara de acuerdo con lo establecido en el articulo 15 del Reglamento
(CE) n2 207/2009.»



OBSERVACIONES DE TERCEROS

- Organos de las Administraciones Publicas.

- Asociaciones y organizaciones de ambito nacional o
autonomico, que tengan como finalidad la proteccion
del consumidor.

- Consejos Reguladores u organos
rectores de las DOP e IGP.
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- El titulo podra expedirse por medios electronicos.

- La limitacion o modificacion de la solicitud, cuando se
efectue de modo espontaneo por el solicitante y no
como consecuencia de un suspenso decretado de
oficio, dara lugar al pago de la tasa correspondiente.

- Renovacion total de la marca: bastara con el pago
de las tasas de renovacion para dar por renovada
la marca.



DERECHOS CONFERIDOS POR LA MARCA

- lus prohibendi: El registro de una marca conferira a su
titular un derecho exclusivo sobre la misma.

-Se introduce la clausula del art. 16,1 ADPIC:

sin perjuicio de los derechos adquiridos por los titulares

antes de la fecha de presentacion de la solicitud de registro o de
la fecha de prioridad de la marca registrada.



ACTOS QUE INTEGRAN EL [ orem e
IUS PROHIBEND!

a) Colocar el signo en los productos o en su embalaje.

b) Ofrecer los productos, comercializarlos o almacenarlos
con dichos fines u ofrecer o prestar servicios con el signo.

c) Importar o exportar los productos con el signo.
d) Utilizar el signo como nombre comercial o denominacion

social, o como parte de un nombre comercial o una
denominacion social.
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e) Utilizar el signo en los documentos mercantiles y la
publicidad.

f) Usar el signo en redes de comunicacion telematicas y
como nhombre de dominio.

g) Utilizar el signo en la publicidad comparativa de
manera que vulnere la Directiva
2006/114/CE.

ZUMO
& EXPRIMIDO
100%
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MERCANCIAS PROCEDENTES DE [ oncm s
TERCEROS PAISES

El titular de una marca registrada tiene derecho a impedir
que terceros introduzcan productos en Espafa, sin que
sean despachados a libre practica, cuando:

- se trate de productos (incluido el embalaje) que
provengan de 30s paises,

-y lleven sin autorizacion una marca
idéntica a la marca registrada o que no pueda distinguirse
en sus aspectos esenciales.
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EXTINCION DE ESTE DERECHO:

Si durante el procedimiento para determinar si se
viold la marca registrada ( Reglamento 608/2013),
el declarante o el titular de los productos acredita
qgue el titular de la marca registrada no tiene

derecho a prohibir la comercializacion
de los productos en el pais de destino.

CONTROL
ADUANA
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LICENCIATARIOS:
LEGITIMACION ACCIONES VIOLACION

PPIO GENERAL: NECESITA CONSENTIMIENTO DEL
TITULAR.

LICENCIATARIO EXCLUSIVO

DERECHO A INTERVENIR PARA OBTENER
INDEMNIZACIONES.



Oficina Espafiola
de Patentes y Marcas

NULIDAD y CADUCIDAD:

Competencia:

- Directa: OEPM.

- Indirecta: TJ por medio de una demanda
reconvencional en el seno de una accion por
violacion de marca.



Causas de nulidad: [ 6 BT ¥ M

Art. 51: ABSOLUTAS: art. 5.1 LM. Mala fe.
- Accion imprescriptible.

- No podra declararse la nulidad de una marca, cuando
habiéndose registrado a pesar de ir contra lo establecido
en el art. 5.1. b), c) o d) si hubiese adquirido caracter
distintivo antes de la fecha de presentacion de la solicitud
de nulidad o dda. reconv.

- Si la causa de nulidad existe sélo para parte de los p/s,
la declaracion se extendera unicamente a los mismos.



Pey [$om
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Causas de nulidad relativas.

Art. 52: art. 6,7, 8,9y 10.

- PRESCRIPCION ACCION POR TOLERANCIA de
Uuso.

Se excluye la prescripcion en el caso de las
marcas de agente.



Oficina Espafiola
CADUCIDAD: e e
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- A INSTANCIA DE PARTE: solicitud ante la OEPM
o dda reconv. Causas:

- falta de uso.
- vulgarizacion de la marca.
- se haya convertido en enganosa.

- DE OFICIO:

- Falta de renovacion.
- Objeto de renuncia .



RENUNCIA DE LA MARCA [ de Patentes y Marcas

El titular puede renunciar a todos o a parte de los p/s
para los que se registré la marca.

Se debe presentar por escrito y solo tendra efectos una
vez inscrita.

No puede admitirse:

- si existen derechos reales, opciones de compra, embargos o
licencias inscritos sin consentimiento de sus titulares.
- Ni si existe una accion reivindicatoria sobre la marca sin

consentimiento del demandante.



CADUCIDAD POR FALTA DE USO [ 5 Bt M

En la solicitud o dda reconv de caducidad, el titular
debera demostrar que ha usado la marca o que han
existido causas que justificaran su falta de uso.

No podra declararse si en el plazo entre |la expiracion del
plazo de 5 anos desde la fecha de registro firme y |la
presentacion de la sol o dda, se hubiera reanudado un
uso efectivo de la marca.

Si la reanudacion se produce en los 3 m anteriores a la
presentacion de la sol o dda, no se tendra en cuenta si la
reanudacion se hubiese producido después de haber
conocido que se podia presentar.



LEGITIMACION para NULIDAD y [ s painy
CADUCIDAD.

- POR CAUSA DE NULIDAD ABSOLUTA O DE CADUCIDAD
POR FALTA DE USO, POR VULGARIZACION DE LA
MARCA, O CUANDO SE HAYA CONVERTIDO EN
ENGANOSA:

- cualquier persona fisica o juridica

- |las agrupaciones u organismos que representen a
fabricantes, productores, prestadores de servicios, comerciantes
o consumidores.

- NULIDAD RELATIVA: titulares de los dchos anteriores
en que se base la nulidad.



- Escrito motivado y documentado.

- Tasa.

- Contra la totalidad o parte de los p/s para los
qgue esta registrada la marca.

- Sol. de nulidad: sobre la base de uno o mas
dchos anteriores si son del mismo titular.



- Recibida la sol, la OEPM dara traslado al titular [ ey
marca impugnada. Este podra pedir la prueba de uso de la
marca anterior. La OEPM dara traslado de la peticion al

titular de la marca anterior para que aporte la prueba de

uso, y se dara traslado nuevamente al titular de la marca
impugnada para que presente alegaciones.

- Si no hay pruebas, la solicitud se desestimara.

- Si solo se prueba que la marca anterior ha sido usada para
una parte de los p/s para los que se registrd, a efectos del
examen de nulidad, se entendera registrada solo para esos

p/s.

- Marcas UE: art. 15 Regl. CE 207/20009.
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EFECTOS DE LA CADUCIDAD Y DE LA NULIDAD

CADUCIDAD: Deja de tener efectos desde la fecha
de presentacion de la solicitud de caducidad o de |a
prioridad, sin perjuicios de que por resolucion o
sentencia se podra fijar otra fecha anterior.

NULIDAD: Se considerara que |la marca no ha tenido
efectos desde el principio.
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Efectos retroactivos de la declaracion de nulidad o

caducidad: NO AFECTARA A:

- A las resoluciones sobre violacion de la marca firmes y
hubieran sido ejecutadas antes de |la declaracion.

- A los contratos finalizados antes de la declaracion.
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La modificacién del Reglamento 207/2009 ha
impuesto la obligacion de que las solicitudes de
marcas UE se presenten unicamente ante la

EUIPO.

Desaparece el articulo que permitia la
presentacion en la OEPM de estas marcas y la
tasa (que comprendia la recepcion y transmision
de las mismas a la ahora EUIPO).

R EVIPO

OFICINA DE PROPIEDAD INTELECTUAL
DE LA UNION EUROPEA
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DERECHO TRANSITORIO [

- Los procedimientos sobre marcas y nombres comerciales
iniciados antes de la entrada en vigor de esta ley, seguiran
rigiéndose por la normativa anterior.

- Las marcas y nombres comerciales concedidos durante la
vigencia de la leyes anteriores, se regiran por |la presente

ley.

- La competencia directa de la OEPM para conocer de las
solicitudes de nulidad y caducidad se retrasa al 14 de
enero de 2023. Hasta entonces la competencia es de los TJ
civiles, pero seran aplicables las normas sustantivas del
nuevo Tit. VI



MUCHAS GRACIAS

Oficina Espanola de Patentes y Marcas (OEPM)
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