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Bienes y modalidades de protección

Propiedad Industrial:

Invenciones  Patentes y Modelos de Utilidad

Creaciones de forma  Diseños Industriales

Signos distintivos Marcas

Productos agrarios, alimentarios, bebidas  Denominación de Origen, Indicación Geográfica Protegida

Propiedad Intelectual:

Obras de creación, software  Derechos de autor

Bases de datos  Derecho sui generis

Una modalidad especial:

Información confidencial de valor comercial  Secreto empresarial
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Bienes y modalidades de protección

Fuente: IPR-intensive industries and economic performance in the European Union. Septiembre 2019. EPO, EUIPO
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Bienes y modalidades de protección

Fuente: IPR-intensive industries and economic performance in the European Union. Septiembre 2019. EPO, EUIPO
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Modalidades de protección más habituales

CNAE Descripción Marcas Diseños Patentes Derechos de 
autor

Denominación 
origen

10.41 Fabricación de aceites y grasas x x

10.51 Lácteos y queserías x x x

10.62 Almidón y y productos de 
almidón

x

10.72 Fabricación de bizcochos y 
galletas; fabricación de pasteles 
y pasteles conservados

x x

10.82 Fabricación de cacao, chocolate 
y productos de confitería

x x

10.83 Procesamiento de té y café x x x

10.86 Fabricación de preparaciones 
alimenticias homogeneizadas y 
alimentos dietéticos

x x x

11.02/11.03/
11.05

Elaboración de vinos, cerveza x x x

Fuente: IPR-intensive industries and economic performance in the European Union. Septiembre 2019. EPO, EUIPO
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Evolución del valor de las empresas

S&P 500 market value. Fuente: Ocean Tomo
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La creación de valor en la economía actual

Generación de una esfera de exclusividad sobre tu producto/servicio que el 
consumidor estaría dispuesto a pagar respecto a otras alternativas del mercado 
(tu competencia). 

Esfera de exclusividad:

- basada en un beneficio distintivo para el cliente, 
- duradera y defendible (legalmente) => Propiedad Industrial e Intelectual
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FUNCIÓN

•EXCLUSIVIDAD

•SUPRIMIR LA 
IMITACIÓN

•REPUTACIÓN

•RECONOCIMIENTO 
POR EL USUARIO

•COMUNICACIÓN DE 
CALIDAD

•IDENTIFICACIÓN DEL 
CONSUMIDOR

EFECTO

•DIFERENCIACIÓN

•POSICIONAMIENTO

•VENTAS

•BLOQUEO 
COMPETENCIA 

•ESTABILIZADOR EN 
CRISIS ECONÓMICAS

•LICENCIA  

•CESIÓN/VENTA

RETORNO DE LA 
INVERSIÓN

PROTECCIÓN Y

GENERACIÓN DE UN 
ACTIVO SUJETO A 
DERECHOS 

La creación de valor en la economía actual
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Estrategia en materia de PI

EMPRESA
ACTIVOS 

INTANGIBLES

Derechos sobre los activos 
intangibles a través de la 

PROPIEDAD INDUSTRIAL E 
INTELECTUAL

Derechos sobre los activos 
intangibles a través de la 

PROPIEDAD INDUSTRIAL E 
INTELECTUAL

RETORNO DE LA 
INVERSIÓN
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Estrategia en materia de PI

EMPRESA
ACTIVOS 

INTANGIBLES

Derechos sobre los activos 
intangibles a través de la 

PROPIEDAD INDUSTRIAL E 
INTELECTUAL

Derechos sobre los activos 
intangibles a través de la 

PROPIEDAD INDUSTRIAL E 
INTELECTUAL

RETORNO DE 
LA INVERSIÓN

ESTRATEGIA DE PIESTRATEGIA DE PI

MODELO DE NEGOCIOMODELO DE NEGOCIO
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Estrategia en materia de PI

Tiene que estar perfectamente integrada en la estrategia de la 
empresa/ organismo.

El objetivo ha de ser el de crear valor con la PI. La apropiación 
del efecto económico de la PI.

La Dirección ha de marcar directrices claras en esta materia.

El personal tiene que saber lo que se espera de ellos en materia 
de PI.
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Política de PI

© GALBAIAN Intellectual Property

Nuevos productos/servicios 
con una estrategia de PI 
definida
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La utilidad de la PI en el sector de las ciencias gastronómicas. 

Un producto/servicio puede estar protegido por más de una modalidad de protección.  Hay que tener en cuenta 
todas las modalidades de protección que te permitan generar tu ESFERA DE EXCLUSIVIDAD. 

La PI debe ser una herramienta estratégica para generar valor. 

La empresa debe diseñar una estrategia de PI en base al modelo de negocio y que genere valor, considerando 
distintas perspectivas: 

Perspectiva de reducción costes y riesgos derivados de la PI de terceros. 

Perspectiva de diferenciación (protegida). 

Importancia de disponer de una política de PI interna con los siguientes objetivos:

Aprender del estado de la técnica

Prevenir riesgos de infracción

Gestionar y explotar la cartera de PI 

Conclusiones
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Tel. +34 943 253 950
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www.galbaian.com


