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Beneficios
de la Propiedad Industrial

Permite comercializar los productos, haciendo posible que
el consumidor lo identifique con la empresa y, en conse-
cuencia, fidelizarlos y

consolidarse en el mercado.

Crea una nueva oportunidad de negocio:

la venta (o licenciamiento) de tecnologia. Una patente
puede generar un importante ingreso adicional para la em-
presa a través del licenciamiento o incluso la venta de la tec-
nologia patentada.

Aumenta el valor patrimonial de la empresa como activo in-
material:

Las marcas condensan el prestigio y la buena fama de la
empresa.

Las patentes consiguen transformar un conjunto de conoci-
mientos técnicos “difusos” en un activo muy definido (aun-
que inmaterial); en algunos casos, pueden ser incluso los
unicos y verdaderos activos de la empresa con
valor.

Los disefios mejoran la apariencia externa del producto y lo
hacen mas atractivo.

Estos activos pueden valorarse econémicamente en los
libros de contabilidad.
En tanto que activos pueden también venderse, alquilarse
(licencias), ser hipotecados para obtener financiacién adicio-
nal, etc.

Las patentes y otros derechos de P.I. pueden aumentar el
atractivo de una empresa a los ojos de los inversores, insti-
tuciones financieras o posibles compradores.

Facilita la penetracién en mercados nacionales e intemacio-
nales. Puede ser una importante contribucion a la ima-
gen/prestigio corporativo.



Importancia

de la Propiedad Industrial

La Propiedad Industrial es un activo
fundamental de la industria, los nego-
cios y para potenciar el crecimiento de
las economlas basadas en el conoci-
miento. Gran parte del valor de merca-
do de una empresa viene determinada
por sus activos intangibles en forma
de patentes, marcas y disefios que
tienen, como otro tipo de activos, un
valor econémico.

En la economia actual, la proteccion
de la imagen de las empresas, de la
identificacion y disefio de los produc-
tos, de las ideas originales y de las in-
venciones se ha convertido en un
factor esencial. Tanto las grandes
como las pequefias empresas buscan
asegurar que sus productos e ideas
no puedan ser copiadas y que, este
activo, se convierta en una importante
ventaja competitiva.

Por eso, la proteccion a través de la Pl
es un elemento imprescindible para
mantener la ventaja competitiva y per-
mitir a los innovadores recuperar las
inversiones financieras realizadas. En
consecuencia, la gestion de la Pl de-
beria ser un objetivo estratégico fun-
damental para paises y empresas.

Una buena gestién de la Pl fortalece la
generacion de empresas y afianza el
futuro de las mismas
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W\ En Espafia, el 53% de la I+D+i proviene de fondos pri-
vados, porcentaje inferior al 6% considerado minimo
aceptable para una economia basada en el conoci-
miento. Las empresas espafiolas integradas en el sis-
tema de |+D+i son poco més de 11.213, cuando lo ra-
zonable seria que llegaran a las 40.000.

Mas del 55% de la |+D+i esta en manos del sector pa-
blico y de las universidades.

La Universidad adolece de desconocimiento de las de-
mandas reales de las empresas.

El actual sistema de valoracién de la investigacion en
la Universidad esta cenirado en |la relevancia cientifica
de las publicaciones, por encima del valor real de los
resultados de la investigacion y de su impacto social.

BLa financiacién de |a innovacién plblica es insuficien-
te, en parte por la escasa capacidad de atraccion de
fondos privados.

P Espafia es la décima potencia mundial en produccién
cientifica, ocupando el puesto 17 en solicitudes de pa-
tentes europeas y el 15 en solicitudes internacionales
(PCT) (datos 2014).

En 2012 las universidades espafiolas ingresaron 2 44
millones de euros por contratos de licencia (Informe
Fundacidn Conocimiento y Desarrollo, CYD, 2013},
mientras que las universidades americanas ingresaron
2.600 millones de doblares.

Parte de la investigacion realizada en las universida-
des, se hace sin tener en cuenta si los desamollos que
se persiguen ya estan realizados y protegidos a través
de Pl, lo que conduce a una pérdida de efectividad al
reinventarse cosas ya antes inventadas. Solo en Ale-
mania, el impore de las inversiones gue se desperdi-
cian en duplicar 1+D asciende a 12.000 millones de
euros al afio, un 25% del total de los gastos en |+D.

BPocos resultados de la investigacion publica se trans-
fieren de modo efectivo a las empresas.

Los investigadores tienen tendencia a publicar, antes
de proteger adecuadamente los resultados de las in-
vestigaciones, lo que les impide después poder obte-
ner patentes.




Objetivos _
]

Incorporar la Pl en la ensefianza uni-
versitaria en los estudios de Grado,
principalmente en carreras de ciencias,
mgenlenas arquitectura y economicas

"

. Incorporar la Propiedad In-
dustrial en la ensefianza

T de Formacion profesional.

Acercar las actividades de proteccion
de Propiedad Industrial a los estu-
I diantes de manera que al terminar su

formacion universitaria adquieran un
conocimiento basico de la importan-
. cia de la proteccion en el ambito de la
innovacion
[]

Motivar a los estudiantes en materia de
innovacion, de forma que la Universidad

genere futuros innovadores.




eficios de 1a
secucién de 1os Objetivos

lara la competitividad de las universidades espafiolas.
aran ingresos que seran una fuente de financiacién

do en cuenta la Pl, antes y después de trabajar en un
o de i , se evitarian inversiones en proyecios
ya desamoliados.

estigador tendra presente todos los beneficios que puede
e, para él y su universidad los resultados de su investi-

entara |la transferencia de tecnologia a empresas e in-
a y de esta forma los resultados de investigacion de las
sidades seran relevantes para la sociedad.

iversidades y centros de in igacion focalizaran sus re-
s de Irwasﬂ acidn hacia aquellas necesidades que el
empresarial demanda.

Iu ncipales entidades de conocimiento
£ B I‘:'ul co e ImpManWsﬁaﬂnms de conoci-
: upl a disposicion de la sociedad, inclu-
desde Iuago las empresas, el conocimiento que necesi-
a innovar.

Frdashnalas estaran mejor preparados y aumenta-
ibilidad de colocacion en la J|'|:"|r|:|us111a yene

onta ra la cualificacion profesional de la poblacion, pmpi—
un mejor acceso y estabilidad en el empleo.

enciara el eje: descubrimiento — patente — licencia — crea-
: Bn'prosady PYME, que son las principales contribuyen-
a la creacion de puestos de trabajo.

tara el nimero de emprendedores y se impulsara la
de empresas.

ara la competitividad de las empresas espafiolas.
nulsara el comercio exterior.

do empresaral y sus necesidades de innovacion se
echaran del conocimiento gaﬂewadu en las universidades.
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